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Marktspiegel BioFleisch BIO SUISSE

1. Marktentwicklung Bio-Fleisch im gesamtschweizerischen Kontext

Geméss Proviande lag der Pro-Kopf-Konsum im Jahr 2015 bei 51,35 kg Fleisch, also knapp 1 kg Fleisch pro
Woche im Schnitt. Nach drei Jahren mit leichtem Zuwachs wurde 2015 ein geringer Rickgang verzeichnet, wobei
im Jahr 2015 die Auslandeinkaufe — welche nicht in den Pro-Kopf-Konsum einfliessen — zugenommen haben.
Spitzenreiter bleibt Schweinefleisch, Poulet liegt vor Rind auf Platz zwei und legt um 2,7% zu. Der
Kalbfleischkonsum nimmt weiter ab (- 3.8%).

1.1 Absatz Bio-Fleisch

Im Bio-Fleischsegment ist hingegen das Rindfleisch der Spitzenreiter. Das verkaufte Volumen an BioRindfleisch war
dhnlich gegeniiber dem Vorjahr. Im Jahr 2015 machten sich saisonale Einflisse verstarkt spirbar, so wurde im

2. und 3. Quartal weit weniger verkauft als im 1. und 4. Quartal.

Der Absatz von Bio-Lamm- und Bio-Kalbfleisch blieb auf niedrigem Niveau fast konstant.

Die Menge an verkauftem Bio-Schweinefleisch steigt kontinuierlich seit 2012, im Jahr 2015 war der Zuwachs
allerdings sehr gering. Im Bio-Pouletabsatz zeigt sich gar ein exponentielles Wachstum.

Umgesetzte Bio-Mengen Detailhandel in Tonnen
Quelle: Nielsen Schweiz, BLW Retail-/Konsumentenpanel
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Der mengenmassige Bio-Anteil von Lamm sank auf 4%, jener von Kalb stieg im letzten Jahr auf 7%. Es kann eine
deutliche positive Entwicklung des Bio-Anteils beim Poulet und Schwein verzeichnet werden. Bio-Poulet steigerte sich
im Jahr 2015 auf iber 1,5%, Bio-Schweinefleisch auf nahezu 3%. Beim Rind erreichte der Bio-Anteil in den Jahren
2014 und 2015 jeweils Gber 9%.

Mengenmadissige Bio-Anteile
Quelle: Nielsen Schweiz, BLW Retail-/Konsumentenpanel
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1.2 Umsatz Bio-Fleisch im Schweizer Detailhandel

BIO SUISSE

Die Umsatze von Bio-Fleisch und -Fisch (ohne Fachhandel, Direkivermarktung und Discounter) wachsen seit einigen

Jahren und sind hinter den Milchprodukten und dem Gemiise die gréssten Umsatztréger im Biomarkt.

%-Wertanteile von Bio-Verkdufen am Food-Umsatz inkl. %-Wachstum zum Vorjahr

Total Schweiz in Mic. CHF Anteil Bie in % Wachstum vs V) in %
Gesamtwarenkorb 1743,5 7.7% +7,0%
Frischprodukte 11479 10,0% +5,9%
Varverpackte Konsumgiiter 5956 53% +@ 1%
Eier Total 71,1 24,3% +8,1%
Frischbrot 175,1 20,1% +1,7%
Gemiise, Salate, Kartoffeln 3222 16,1% +9.5%
Gemiise 130,8 18,6% +10,1%
Salate 74,4 15,6% +7,2%
Kartoffeln 17,0 12,1% +6,3%
Milchprodukse 2157 11,8% +5,1%
Convenience (Frisch] 152,4 10,5% +6,6%
Friichie 161,5 11,1% +15,4%
Frithstiick/Bailagen /Tierbedarf 175,1 9,8% +14,1%
Kise Total 84,2 6,2% _0,6%
Ubr. Brote & Backwaren 44,6 4,5% =1,1%
Fleisch und Fisch [chne TK) 218,1 5,0% +2,1%
Tiefkithl-Kategorien 32,6 4.1% +3,4%
Haltbara Convenience 67,5 53% +15,7%
Getranke Total 86,4 2,9% +5,7%
Sisswaren, Salzige Snacks 37,0 2,0% +13,5%
Convenience Frisch: Meu — inkl. sready-tocooks Quelle: MNielsen

Frischfleisch legte 2015 im Detailhandel allerdings nur um 1,3% zu, nach einem beachtlichen Wachstum um 9,7%
im Jahr 2014. Der Gesamtmarkt war vom Einkaufstourismus beeinflusst, was sich auch auf die Bio-Einkdufe
ausgewirkt haben dirfte. Ausserdem war das Angebot teilweise knapp. Bio-Frischfleisch erlangt neu einen
Umsatzanteil von 4,7%. Wurst- und Charcuterieprodukte in Bioqualitat machten im Jahr 2015 einen Wertanteil von

3,2% aus, was einer Umsatzsteigerung um 3,5% entspricht.

Bio-Verk&ufe: Umsétze in Mio. CHF
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2. Entwicklung Schlachtzahlen und Produzentenpreise

Die Schlachtzahlen von Bio-Schweinen, -Bankvieh und -Poulets stiegen in den Jahren 2011 bis 2015 deutlich.
Abnehmer sind Bell, Micarna sowie rund 30 lizenzierte Metzgereien. Kalber und Lammer aus biologischer Haltung
werden grosstenteils von Bell abgenommen; es zeigte sich in den letzten Jahren ein leichter Rickgang.
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m2011 3904 10962 6526 17792 10315
m2012 4039 11146 6979 25250 8223
m2013 3495 11822 7852 26375 7665
m2014 3768 13082 7220 30469 7148
m2015 3313 14268 7698 32478 6990
m2016 1.-3.Q. 2706 2578 4715 19286 5047
Bio-Poulet Schlachtzahlen
Quelle: Bio Suisse
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2.1 Schweine
2014 wurden erstmals mehr als 30'000 Knospe-Schweine geschlachtet. Der Zuwachs war im Jahr 2015 weniger
stark als in den Vorjahren. Die Richtpreise lagen im letzten Jahr mit CHF 7.40 pro Kilogramm (franko
Schlachtbetrieb) auf einem sehr hohen Niveau — im Vergleich zu den Vorjahren und zum Gbrigen

Schweinemarkt. Zurzeit kann die Nachfrage nicht ganz gedeckt werden, bereits per Mitte 2016 werden aber
wieder mehr Schweine erwartet. Im Jahr 2017 stellen voraussichtlich viele Zichter ihre Produktion auf Bio um. Mit
den Umstelljagern kdnnen leerstehende Mastplatze auf Knospe-Betrieben gefiillt und die ausgemasteten Schweine
anschliessend mit dem Bio-Signet verkauft werden. Die Abnahme sollte vor dem Einstieg in den Bio-Schweinemarkt
vertraglich abgesichert werden.

BIO SUISSE
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Richtpreise Schweine

Quelle: Proviande
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2.2 Kalber

Im ersten Halbjahr sind jeweils sehr viele Bio-Kalber vorhanden. Die Nachfrage ist allerdings im Herbst und Winter
grésser als im Frihling und Sommer. Die Mengen kdnnen nicht gesteigert werden, solange das Angebot im Herbst

klein bleibt.
Anzahl Bio-Bankkélber und Bio-Richtpreise je Woche
Quelle: Handlermeldungen/Bio Suisse
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Die Preise schwanken wahrend eines Jahres entsprechend stark. Um den Bio-Preis zu |&sen, sind folgende Faktoren
zwingend zu beachten:

Klassifizierung (mindestens Klasse T, mindestens Fettabdeckung 2)

Alter (max. 180 Tage)

Gewicht (max. 130 kg fir Klasse T, max. 140 kg ab Klasse T+)
Je nach betrieblichen Méglichkeiten kann es sinnvoller sein, Mastremonten fir die Weidemast anzubieten.

2.3 Bankvieh
Bio-Bankvieh wurde planméssig 9% mehr geschlachtet dank der positiven Entwicklung von Bio Weide Beef.
Natura-Beef-Bio blieb stabil, in der Muttekuhhaltung besteht noch Potenzial. Die Schlachtzahlen des Knospe-
Bankviehs ohne zusatzliches Label sind stabil, doch liegt der Richtpreis fir Bio Knospe-Bankvieh nur geringfigig
tber dem QM-Preis oder dem Kuh-Preis.
Die Preise fir Natura-Beef-Bio und Bio-Weide-Beef hingegen sind deutlich hdher. Sie setzen sich wie folgt
zusammen:

QM:-Preis + Natura-Beef-Zuschlag von Fr. 2.30 + fixer Bio-Zuschlag von 30 Rappen

QM-Preis + Weidezuschlag von Fr. 1.60 + variabler Bio-Zuschlag von bis zu Fr. 1.-
Eine Schwierigkeit ist die zeitliche Abstimmung des Angebotes auf die Nachfrage. So ist das Angebot im
Spatsommer viel geringer als die Nachfrage.
Mastremonten fir das Bio-Weide-Beef-Programm sind entsprechend begehrt. Der Bio-Richtpreis fir Mastremonten
lag 2015 im Schnitt bei 7.19 CHF und war damit noch einmal héher als im Jahr 2014.

Richtpreise Produzenten Bioschlachttiere

CHF/kg SG
2014 = 2015 m2016
Bankmuni T3 Bio Bankkélber T3 Bio
16.2 157
14.8
14.4 135 140 143
124 128
96 93 g1 gg 9p 93 95 95 96
€ £ 8
e @ ~
@ @ @
of = ol = ul ol ol af af @ @ o
o« o oy s s o o o o o o o o L] =+ ] o o ] ] ] o o =
=) E e ) o = ) = =) =) 5 < - - - - - - - - - - - -
o 0z 03 04 05 06 o7 o8 09 10 11 12 01 0z 03 04 05 06 a7 08 3] 10 11 12

Quelle: Fachbereich Marktbeobachtung, BLW

2.4 Kishe

Das Angebot an Kihen ergibt sich aus der Entwicklung des Milchmarktes und der Mutterkuhhaltung. Da Kihe
allgemein sehr gesucht sind und Importkontingente ausgeldst werden kdnnen, werden BioKihe teilweise auf
Mérkten an nicht-bio-Handler oder -Master verkauft. Der durchschnittliche BioRichtpreis lag 2015 bei Fr. 8.50 und
damit 50 Rp. hoher als 2014 und fast 1 CHF haher als noch im Jahr 2013.

Die Schlachtpreise fir Mutterkihe und Bio-Kihe sind praktisch identisch.
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Richtpreise Kihe
Quelle: Proviande
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Die Schlachtzahlen im Bio-Kanal liegen um 7°000 und bleiben relativ stabil. Bio-Kihe sind aber dringend gesucht

und die Preise anhaltend gut.
B Bio-Kihe sollten Gber die lizenzierten Handler gehandelt werden. An der &ffentlichen Annahme wird nicht

immer ein Bio-Zuschlag bezahlt.
B Kihe haben ein Wachstumspotential, wenn sie keine Milch mehr geben und kein Kalb austragen. Nicht nur das

Gewicht, auch die Taxierung kann durch Ausmast verbessert werden.

2.5 Lammer
Die Schlachtzahlen sinken seit 2010. Der Bio Knospe-Richtpreis liegt in der Regel zwar Gber dem Preis anderer

Labels, ist jedoch sehr volatil.

Richtpreise Lammer

Quelle: Proviande
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Nicht alle Bio-Lammer kdnnen als solche verwertet werden. Dies gilt insbesondere fir Lammer aus abgelegenen
Regionen und firr Zeiten, in denen das Angebot sehr stark ist, wie z.B. nach der Alpsaison in den Monaten
September und Oktober. Und wenn Bio-Ldmmer als solche abgenommen werden, ist i.d.R. die Vollverwertung im
Bio-Kanal nicht méglich.
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2.6 Poulet

Die Erzeugung von Bio-Poulet legte im vergangenen Jahr um 15.8% zu. Gegeniiber dem Jahr 2011 wurden sogar
68% mehr Bio-Poulets geschlachtet. Die Prognose von Aviforum sagt auch fir das Jahr 2016 wieder eine deutliche
Steigerung voraus, was sich mit dem allgemeinen Trend zum Gefligelfleisch deckt.

Anzahl Bio-Kiuken Mastlinien
Quelle: Aviforum
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Die Integration in eine Vertragsproduktion ist zwingend, wenn keine eigene Lésung fir die Schlachtung und
Vermarktung vorhanden ist. Die Produzentenpreise werden im Produktionsvertrag mit Bell respektive Micarna
festgelegt und beriicksichtigen die Amortisation von Stéllen, die Zukaufe von Kiken, die Futterpreise etc.

Es bestehen Chancen fir Produzenten im Umkreis der jeweiligen Schlachtbetriebe — auch fir Umstellungsbetriebe.
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3. Vergleich Konsumentenpreise

Aufgrund der hohen Anforderung an die Bio-Poulet- und Schweinehaltung und der teureren Bio-Fitterung ist der
Konsumentenpreis der Edelsticke vom Schwein und Poulet, namentlich Schweinstotzenplatzli und Pouletbrust,
vergleichsweise hoch. Die Preisunterschiede bei den weniger nachgefragten Teilsticken, wie Pouletschenkeln oder
beim Schweinsnierstick sind etwas kleiner.

Eine relativ kleine Preisdifferenz zeigt sich hingegen bei Produkten, wie die Vergleiche bei Salami, Bratwurst und
Wienerli zeigen. Produkte kénnten geméss Detailhandel mehr verkauft werden, doch mangelt es dafir an
Verarbeitungsfleisch.

Vergleich Konsumentenpreise fiir Fleischprodukte Bio vs nicht Bio
CHF/kg

Sep 16 m Bio = nicht Bio
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Quelle: BLW, Fachbereich Marktbeobachtung

Der Vorjahresvergleich zeigt eine leichte Steigerung der Konsumentenpreise fir Bio-Fleisch trotz zunehmendem
Druck auf die Fleischbranche durch Einkaufstourismus.

Bio Konsumentenpreise fiir Fleischprodukte im Vorjahresvergleich
CHF/kg
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Quelle: BLW, Fachbereich Marktbeobachtung
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4. Aktivitaten Bio Suisse

4.1 Publikationen zur Vermarktung von Bio-Fleisch

Bioaktuell 01/15: Professionelle Remontenaufzucht

Bioaktuell 02/15: Bio-Schlachtungen als Betriebsstandbein

Bioaktuell 03/15: Bio-Mutterkuhhalter fittern weniger Mais

Bioaktuell 04/15: Fleisch: Je alter desto mehr Bio

Bioaktuell 05/15: Schlachtkérperqualitat hat an Bedeutung gewonnen
Bioaktuell 06/15: Ferkelnarkose in der Kritik

Bioaktuell 06/15: Fleischvermarktung: Social Media helfen beim Direktverkauf
Bioaktuell 01/16: Schweine: ohne Kartoffelprotein éndert sich die Fettqualitat
Bioaktuell 02/16: Handel und Preise: Bankvieh im Plus

Bioaktuell 03/16: Geschlechtsbestimmung und Bruderhahnmast

Bioaktuell 04/16: Handel und Preise: Fleisch-Direkivermarkter-Richtpreise angehoben

4.2 Dienstleistungen

Das Produktmanagement Fleisch, Gefligel, Fisch bietet Knospe-Produzenten Dienstleistungen im Bereich der
Vermarktung an:

® Wachentliche Verdffentlichung von Richtpreisen (www.bioaktuell.ch » Markt » Fleisch » Preise & Mengen)

B Beratung beziglich Markilage

B Kostenlose Schlachtviehvignetten mit der (Umstell-)Knospe

B Grine Knospe-Ohrmarken kdnnen via www.labelbase.ch bestellt werden (Diese kosten 76 Rp. pro Stick. Vor
der ersten Bestellung muss mit Bio Suisse Kontakt aufgenommen werden)

Klassifizierungskurse fir Produzenten in Zusammenarbeit mit Proviande

B Organisation von Tagungen mit Viehhandlern, Metzgereien und Forschungs-Vertretern

Bestellungen via Tel. 061 204 66 45 oder E-Mail: pmfleisch@bio-suisse.ch.

4.3 Kommunikation

Strategischer Fokus fir die ndchsten 10 Jahre: Die Marke Knospe ist bekannt, sie steht klar fir Bio, wird aber nicht
zwingend mit Nachhaltigkeit in Verbindung gebracht. Bio Suisse stellt zukinftig die Nachhaltigkeit in den
Mittelpunkt. Damit vermittelt sie den umfassenden Ansatz der Knospe und starkt die Marke.

B Einfach und verstandlich steht das Wort «Gleichgewicht» ab sofort fir Nachhaltigkeit, auch im neuen

Markenclaim: 6
O

Bio Knospe. Mensch, Tier und Natur im Gleichgewicht. BIOSUISS5E

B Definition: Die Knospe ist nachhaltig, bietet den Menschen eine gute Lebengrundlage, ohne die Maglichkeiten
kinftiger Generationen zu beeintrdchtigen. Dazu bringt sie die Interessen von Mensch, Tier und Natur ins
Gleichgewicht

B Gleichgewicht wird kinftig in alle Aktivitaten von Bio Suisse eingebunden

4.4 Absatzférderung

Bio Suisse fordert den Bio-Fleisch-Absatz. Auch 2015 wurde eine Knospe-Fleisch-Degustation an mehreren Coop-
Verkaufspunkten durchgefihrt.

Bio Suisse war mit Bio-Fleisch und Gemise bei den Bell BBQ Masters an sieben Vorveranstaltungen in der
deutschen und der franzdsischen Schweiz sowie am Finale im Rahmen der beef.ch dabei.

Dank einer Gusserst erfolgreichen Online-Kampagne unter dem Titel ,Was hat mein Essen gegessen” nahmen
42'000 Personen an einem Wettbewerb teil und es konnten viele neue Newsletter-Abonnenten und Facebook-Fans
gewonnen werden. Themen rund um Bio-Fleisch wurde in Magazinen, im Newsletter und auf Facebook platziert.
Auf dem Internet-Portal www.knospehof.ch kénnen sich Bio Suisse-Betriebe sowie Restaurants und kleinere
Lizenznehmer kostenlos présentieren.
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Kontakt fir weitere Auskiinfte zur Marktlage und -entwicklung:
Michele Hirner, Produktmanagerin Fleisch, Gefligel, Fisch, 061 204 66 43, michele.huerner@bio-suisse.ch

Medienkontakt:
Lukas Inderfurth, Leiter Medienstelle, 061 204 66 25, media@bio-suisse.ch

Bio Suisse ist die fihrende Bio-Organisation der Schweiz und Eigentimerin der Marke Knospe. Der 1981 gegriindete Dachverband
vertritt die Interessen seiner iber 5900 Knospe-Landwirtschafts- und Gartenbaubetriebe. Zudem stehen iiber 840 Verarbeitungs- und
Handelsbetriebe unter Knospe-Lizenzvertrag. Alle Betriebe werden regelmdssig von unabhéngigen Stellen in Bezug auf die Einhaltung
der strengen Bio Suisse Richtlinien kontrolliert und zertifiziert. Knospe-Produkte garantieren einen hohen Produktionsstandard und stehen
fir Geschmack und Genuss. www.bio-suisse.ch
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