
 
 

1/5 

 
 
 
 
Jahresrapport ZM Knospe-Kernobstbeiträge 2023 
Februar 2024 
 
Der Einzug der Kernobstbeiträge wurde von der Delegiertenversammlung von Bio Suisse in den Statuten verankert.  
Gemäss Statutenbeschluss und Reglement können durch Bio Suisse auf den Stufen Anbau (Flächenabgabe) und 
Handel (Mengenabgabe) finanzielle Mittel eingezogen werden. Die Mittel dürfen ausschliesslich für die 
Absatzförderung von Knospe-Tafelkernobst verwendet werden.  
 
2023 – Rechnung  
  Zweckgebundene Mittel Kernobst 

  Aufwand Ertrag 

Saldo 31.12.2022  168‘011 
Promo Apfel des Monats 25‘156  

Online Promos Kernobst  10‘000  

Produktübergreifende Promotion Roadshow Detailhandel 18‘000  

Gemischte Degustation Detailhandel 30‘414  

Degustation Bio Kernobst Detailhandel 33‘000  

Einnahmen Produzentenbeiträge   80‘133 

Saldo 31.12.2023  131‘574 
 
2023 – Mittelverwendung  
Auch im Jahr 2023 wurden diverse absatzfördernde Massnahmen im Bereich Bio-Kernobst umgesetzt. Es sind dies die 
Promotionen in den Onlineshops von Farmy, Migros und Mahler sowie die «Apfel des Monats»-Aktion im 
Detailhandel. Auch wurde ein Teil der Bio Suisse Roadshow bei Coop mit den Kernobstbeiträgen finanziert sowie 
zwei Degustation im Detailhandel unterstützt.  
 
Apfel des Monats  
Im Januar sowie im Oktober 2023 wurden zwei «Apfel des Monats»-Promotionen durchgeführt. Die bereits zur 
Tradition gewordene Promotion stiess bei den Coop Kundinnen und Kunden wieder auf grosses Interesse.  

Am Januar-Wettbewerb nahmen 6'618 
Personen teil, 1'483 neue Newsletter-
Abonnenten konnten gewonnen werden. 
Die Aktion im Oktober war ebenfalls 
erfolgreich: es nahmen 5'609 Personen 
am Wettbewerb teil und 1'154 neue 
Newsletter-Abos konnten generiert 
werden. Die Teilnehmerzahl im Oktober 
fällt jeweils geringer aus als im Januar. 
Dies ist darauf zurückzuführen, dass im 
Oktober mehr Konkurrenz mit anderen 
Fruchtarten am POS vorliegt.  
Beide Promotionen führten aufgrund des 
ansprechenden Flyers, des Wettbewerbs 
und des zweiten Verkaufspunktes zu 
starken Abverkäufen von Topaz im 
Detailhandel.  



 Bio Suisse 
 

   
 2/5 

 
Online-Promos für Bio-Äpfel 
Zum Zweck der Absatzförderung und Imageförderung für bzw. von Schweizer Bio-Äpfeln wurden in den online Shops 
von Migros, Farmy und Mahler im 2023 diverse Promotionen durchgeführt. Die Abverkäufe konnten während 
der Promotionszeit gesteigert werden.  
 
 
 
Bei Farmy lag der Fokus im 2023 auf Flyers (Beigelegt bei Bestellungen), Google Ads und «Für Dich empfohlen»-
Aktivitäten auf dem Webshop, um damit Knospe-Produkte zu bewerben. Unter anderem wurde dabei spezifisch 
Kernobst beworben. Die Aktivitäten führten zu einem Mehrumsatz bei den beworbenen Produkten.  
 
 

 
 
 
 
 
Im Online-Shop der Migros wurde in den KW 41 – 42 eine Herbst Küchen-Promotion für diverse Produkte, unter 
anderem auch Knospe-Kernobst durchgeführt. Der Newsletter wurde an 200’000 Adressen verschickt, die 
Öffnungsrate betrug 33%. Die Promotion führte zu verstärkten Abverkäufen der Knospe-Produkte. Es konnte in den 
beiden Promo-Wochen für die beworbenen Produkte im Durchschnitt eine Umsatzsteigerung von 54% und 40% der 
im Vergleich zum Jahresmittelwert erzielt werden.  
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Im 2023 hat Mahler & Co. Den Kunden und anderen Interessenten diverse einfache, feine Rezepte zur Verfügung 
gestellt. Immer passend zu einem aktuellen, saisonalen Produkt. Die Rezepte wurden mit entsprechendem Bild auf dem 
Blog veröffentlicht, zu jedem Rezept gab es einen Link auf eine vorbereitete Einkaufsliste für den Webshop. So 
wurden z.B. eine süsse Reiscreme mit Apfelschnitzen in den Fokus 
gestellt. Im wöchentlichen Newsletter wurde auf das jeweilige Rezept 
verlinkt, fast alle Rezepte wurden auf Rezeptkarten (inkl. Link auf Blog) 
gedruckt und den jeweiligen Bio-Boxen beigelegt. Die Rezepte wurden 
ebenfalls auf den Mahler Social Media Kanälen Facebook und Twitter 
kommuniziert. Den Firmenkunden wurde eine Apfelbox mit Aargauer 
Äpfeln vom CH Knospe-Produzenten angeboten.  
Dank den Bio-Absatzförderungsaktivitäten konnte der Absatz von Bio-
Früchten bei Mahler gesteigert werden.   
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Degustationen Coop 
In den KW 42 – 44 sowie KW 45 – 47 wurden bei Coop zwei verschiedene Degustationen durchgeführt. Einerseits 
eine gemischte Promotion mit diversen Knospe-Produkten sowie eine Degustation mit alleinigem Fokus auf Bio-
Kernobst.  
Die gemischte Degustation wurde in 80 Coop Verkaufsstellen zum Thema Gebäck durchgeführt. Es konnten Bio-Gala 
Äpfel, Bio-Apfelschorle sowie Bio Bündner Nusstorte degustiert und gekauft werden. Es resultierte ein Total von 
33’580 Kontakten. Während der Promotionstagen konnte ein Sales Uplift von +94% beobachtet werden verglichen 
mit den Wochen vor der Degustation. Auch war der Absatz drei Wochen nach der Promotion noch höher als in den 
Wochen davor.  
Die Kernobst—Degustation erzielte 37'810 Kontakte und der Absatz während der Promotionswochen konnte um 19% 
gesteigert werden.  
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
Roadshow Coop 
Während 80 Promotionstagen wurde im 2023 eine nationale In-Store Promo in 20 Shopping Centern in 
Zusammenarbeit mit Coop durchgeführt.  
Dabei wurden diverse Bio-Produkte an einem Stand, einer sogenannten Roadshow, in den Läden beworben.  
Knospe-Kernobst konnte dabei gut sichtbar platziert werden. Unter anderem wurden Bio-Äpfel als Gewinn beim 
Glücksrad abgegeben. Die Raodshow war mit diversen flankierenden Massnahmen gekoppelt. Darunter 
Wettbewerbe und Rabatte. Es wurden über 35'000 Knospe-Produkte abgegeben.  
Der Promostand zog viele Passanten an und wurde gut aufgenommen: An den im 2023 durchgeführten Promotagen 
fanden 149’300 Kontakte statt. Über 48'100 Engaged visitors (Teilnehmer:innen Glücksrad, Abgabe Bons) wurden 
registriert, 60’800 Rabattbons wurden eingelöst und 8’700 Personen nahmen am Wettbewerb teil. Der Nettoumsatz 
erzielte sogar einen neuen Rekordwert. 
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