KOLUMNE

Das Energiefeld besetzen

«Wir gehen sorgsam mit Energie und
Wasser um», steht im Leitbild von Bio
Suisse. Da liegen flir einen Knospe-
Landwirtschafts- oder -Lizenznehmer-
betrieb die Fragen nahe: «Wo kann ich
den Verbrauch senken? Wie kann ich
den Verbrauch auf erneuerbare Energie
ausrichten? Und kann ich allenfalls sel-
ber erneuerbare Energie produzieren?»
Eine  Mdglichkeit, sein
Quantchen Energie fiir den
Bedarf unserer Gesellschaft
beizusteuern, ist die Pro-
duktion von Solarstrom.
Grossflachige nach Siiden
ausgerichtete Ddcher von
Okonomiegebiduden sind
dazu besonders geeignet.
Solarstrom ist nicht nur
6kologisch sinnvoll, er wird auch
6konomisch immer attraktiver. Géngige
Solarmodule haben eine Lebensdauer
von Uber 20 Jahren, haben spétestens
nach zwei Jahren ihre Herstellungsener-
gie wieder ins Netz eingespeist, und ihre
Herstellungskosten sinken jahrlich in
grossen Schritten. Zwar liegen heute die
Produktionskosten von Solarstrom trotz
sinkender Preise fir Solarmodule noch
immer weit hoher als die Kosten fiir den
konventionell produzierten Strom, tiber
Okostrombérsen vermarktet oder durch
die kostendeckende Einspeisevergiitung
gestutzt, ldsst sich Solarstrom dennoch
wirtschaftlich rentabel produzieren.

Das wachsende Potenzial fiir erneu-
erbare Energie erkennen zunehmend
auch konventionelle Landwirte. Die
Biobduerinnen und Biobauern sollten
ihnen das Feld nicht einfach tiberlassen,
sondern die Chance Solarstrom fiir den
eigenen Betrieb fundiert abklaren. Eine
Reihe von Knospe-Bauern machen es
vor, produzieren auf ihren Scheunenda-
chern Solarstrom oder machen aus dem
Hofdiinger Biogas.

Nicht zuletzt liegt hier auch ein Marke-
tingpotenzial auf dem Dach oder in der
Giillegrube: Die Produktion und die Ver-
wendung von erneuerbaren Energien
kann ein weiteres Verkaufsargument fiir
Knospe-Direktvermarkter oder fir die
Knospe-Welt ganz generell sein.
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