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Biologisch. Labels. Die Schweizer Bio-Verordnung verlangt keine Zer
sich jetzt Bio Suisse zu Nutze mit einetp Einsteiger-Modell fiir Wirte..

Bio-Knospe

fur jeden Wirt

Vorbei die Zeiten auf-
wendiger Zertifizie-
rung und Kontrolle.

Bio Suisse will mit ei-
nem neuen Konzept
die breite Masse der

Gastronomen fiir die

«Knospe» gewinnen.

GUDRUN SCHLENCZEK

o Biodraufsteht, soll
auch Bio drin sein.
Das garantiert die
griine Knospe von
BioSuisse. InderVergangenheit mit
einer solchen Vehemenz, dass der
grossten Schweizer Vereinigung
von biologisch wirtschaftenden
Landwirten, gerade im Gastgewer-
be, einige Label-Trdger wieder ab-
gesprungen sind. SV Schweiz, die
Kantinen vom Schweizer Fernse-
hen und die ETH Ziirich sind aus
der Knospe-Komponenten-Kiiche
ausgestiegen: Die ETH offeriert
noch in einer einzigen ihrer 13 Ziir-
cher Verpflegungsstitten ein Bio-
Menii. Heute fiihren neben den
Coop-Restaurants nur gut 20 Be-
triebe eine zertifizierte Knospe-
Kiiche mit Bio-Vollsortiment oder
Knospe-Komponenten-Kiiche.
Auch «Goflt Mieux», eine 2002
vom WWF ins Leben gerufene Stif-
tung, kommt nicht so recht vom

Fleck. Seit Jahren stagniert die Zahl

der von «Gott Mieux» zertifizierten
Betriebe bei um die 70 Mitgliedern.
Die Rechnung, mit deutlich weni-
ger strengen Bestimmungen als Bio
Suisse den Bio-Produkten im Gast-
gewerbe zum Durchbruch zu ver-
helfen, ging nicht auf.

Januar 2009 kommt die
«Knospe-Produkte-Kiiche»

Das soll sich nun dndern. Bio
Suisse will der Knospe im Gast-
gewerbe neues Leben einhauchen.
Vorletzte Woche hat der Vorstand
der Bio-Bauern-Vereinigung ein
neues Gastro-Konzept verabschie-
det. «Damit will man jetzt die
Schwelle fiir den Einsatz von
Knospe-Produkten in der Gastro-
Kiiche moglichst niedrig halten»,
erklart PR-Frau Jacqueline Forster-

Zigerli. Um bei dem neuen Ein-
steigermodell «Knospe-Produkte-
Kiiche» mitzumachen, benétigt der
Gastronom keine Lizenz mehr, wie
sie fir die Knospe-Kiiche oder
Knospe-Komponenten-Kiiche vor-
geschrieben ist. Ebenfalls entfallen
der aufwendige Zertifizierungspro-
zess und die zusitzlichen Kontrol-
len, wie sie Bio Suisse und auch
«Goflit Mieux» verlangen. Das spart
dem Verwender auch einiges an
Kosten. Weiter verzichtet Bio Suisse
auf irgendwelche Richtlinien, wie
der Koch die Knospe-Produkte zu
verwendenund zuzubereitenhabe,
Der Gastronom darfbei der «Knos-
pe-Produkte-Kiiche» Knospe-Pro-
dukte, -Komponenten und -Meniis

ohne weiteres mit der Bio-Suisse-
Knospe auf der Speisekarte kenn-
zeichnen, Fiir die bis anhin als sehr
restriktiv  geltende Vereinigung
kommt diese Aufweichung einem
Quantensprunggleich. «Wirwollen
das Knospe-Label breiter streuen»,
begriindet  Forster-Zigerli den
Schritt. Der Gast sieht auf den ers-
ten Blick wohl kaum einen Unter-
schied zur heutigen Knospe-Kom-
ponenten-Kiiche. Obes diese dann
nochbraucht, wird sichweisen.
Gute Gastronomen interessiert
ein fremdes Label nicht

In den néchs-
ten ein bis zwei
Jahren sollen
mindestens vier
Grossgastrono-
men und 40 wei-
tere Betriebe als
Verwender von
Knospe-Produk-*
ten  gewonnen
werden, Zielgrup-
pen sind die Gastronomie der mitt-
leren bis hohen Preisklasse sowie
die System- und Gemeinschafts-
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gin der Gastronomie. Das macht
Pspe» soll breiter gestreut werden.
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gastronomie. Spétestens bis 2010
will man bei den Gastronomen als
wichtigster Partner in Sachen Bio-
produkte wahrgenommen werden.
DennBio SuissehatAngst, dassihr
die Felle davonschwimmen. Ob-
wehl 90 Prozent der bivlogisch
wirtschaftenden Landwirtschafts-
betriecbe in der Schweiz bei Bio

Suisse dabei sind: kommen doch
immer mehr Importprodukte, bei

denen einfach «bio» geméss der

schen «tHaus Hilth in Ziirich, der
Einsatz von Produkten aus biologi-
schem Anbau klar am Herzen. Pro-
dukte tierischen Ursprungs wie
Milchprodukteund Eierund einTeil
desGemiises, kaufe man biologisch
ein. Auf der Speisekartc wird das
aber nur allgemein im Anhang
deklariert. Die Knospe will Hiltl
momentan nicht. «Co-Branding
ist immer ein Risiko», meint Hiltl,
ebenfalls Teilhaber der Tibits AG.

gastronom die Lizenz fir eine
Knospe-Komponenten-Kiche be-
antragt. Ab Dezemnbersollen Kaffee,
Sandwichs, Salate und Joghurt die
Bio-Suisse-Knospetragen. «Fiiruns
ist es interessant, die Knospe mit
ihrem guten Tmage zu verwenden,
so CEQ Beat Grau. Dem gemiiss

srau erfolgreichen Pilot im Berner
Bahnhof soll im Frithjuhr 2009 ein

Greens mit 100m’ im «Rheinpark»

in St. Margrethen folgen.

Bio-Verordnung der EU draufsteht, «Wir lassen uns «Fiir uns ist es
in den Handel. nicht labeln, wir . :

In der Gastronomie kommt cr- sind selbst Label» mteressant, dle
schwerend hinzu, dass qualitiits- Anders  sieht  Knospe mit ihrem
bewusste Gastronomen wwar gerne man das bei der
Bio-Produkte einsetzen, das aber Autogrill Schweiz guten Ilnage 2u
auf der Karte nicht ausloben. Weil AG. Fiir das Take- v&r‘wend.en.h
sie meist aufgrund des eigenen gu- away-Konzept Beat Grau
ten Rufes es nicht fiir nétig befin- «Greens», beidem CEQ Autogril Schweiz AG

den, mit cinem fremden Label zu
werben. So liegt Rolf FHiilll, Inhaber
und Geschiftsfithrer des vepetari-

70 Provent der Ar-
tikel biologischen
Ursprungs sind, hat der System-

Die «Bio-Knospe» soll
in der Gastronomie
besser gedeihen.
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Nachgefragt
Jurg
Schenkel (57)

Desghalb haben wir einneues
Gastrokonzept erarbeitet, wel-
chesdenBetreiberndenEinstieg
in die Bio-Gastronomie erleich-
tert.Wir kbnnen so den Restau-
rant-Betreibernhelfen, ihre Spei-
sekarte mit einem Bio-Angebot
Zuerganzen.

Punkto Einkauf: Wollen
» Siedie Gastro-Zulieferer
mit ins Boot holen?
Aufjeden Fall. Damit wirinder
Gastronomie Erfolg haben, muss

Kontrolle. Hahen Sie keine
Angst vor schwarzen Schafen?
Nein, ichkann mir nicht vorstel-
len, dass ein Gastronon seinen
gutenRufaufs Spielsetzt, Fiirdie
«Knospe-Produkte-Kiche» gel-
ten eidgendssische Gesetzes-
grundlagen, wie der Schutz vor
Tauschung. Kontrollen werden
durch die kantonalen Lebens-
mittelinspektoren gewahrleis-
tet. Im Zweifelsfalle wiirden wir
auch Kontrollen durchfiihren.

Position: Marketingleiter die Verfiigbarkeit der Knospe- Macht danebendie

von Bio Suisse Produkte gewihrleistet sein. Da- % «Knospe-Komponenten-

Ausbildung: Betriebsvirt- neben priifen wir weitere Mf:)g- Kiiches liberhaupt noch Sinn?

schaft und Matketing lichkeiten, wie die Vermittlung AufjedenFall. Die Komponen-
WiewollenSiedieKonsu- Knosp:e—Direktverma:rktern‘ ten-Kichegeht insbesondere

= mentendazubewegen,
auch beim Ausser-Haus-Kon-
sum aufBio zu achten?

Bei der «Knospe-Produk-
& te-Kiiche» gibt’'s keine

mit der Zertifizierung einen

Schritt weiter. gsg
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Kommentar

Wo Bio
draufsteht,
muss auch Bio
drin sein

gem Bestehen des Knospe-Gastro-

Label aufder Speisekarte verwen-
den. Ohne Zertifizierung. Ohne

f «Ab 2009 darf jeder Wirt Kontroile. Wenn das mal gut
GUDRUN die Knospe verwenden. kommt! Gerade der Qualitiitssiche-
 SCHLENCZEK rung verdankt die Bio-Suisse-Knos-
Ohne Kontrolle. Wenn pe ndmlich ihr gutes Image und so
dasmal gut kommt!» gutwiekeine Betrugsfille. Das sieht
s B i im Ausland ganz anders aus. Denn
i?u mﬁﬁ;ﬂeﬁgﬁ'ﬁ:&' Kiichenkonzeptslandet in den dass die Versuchung besteht, hilli-

ten Jahr mehr als doppelt so
stark wie der Gesamtmarkt. Jeder
zehnte Bauer ist heute ein Bio-Bau-
er, 90 Prozent von ihnen tragen die
Bio-Suisse-Knospe. Allerdings
spielt sich der Bio-Food-Verkaufin
der Schweiz vor allern im Detail-
handelab. Rund 75 Prozent der Bio-
Lebensmittel gehen iiber die
Ladentische von Coop und Migros.
Der Rest wird zu gleichen Teilen
iiberden Fachhandel oder direkt ab
Hofverkauft, Noch nach zehnjihri-

Gastro-Tépfen nurwenig. Auch die
im Ausland prosperierende Hotel-
gruppe «Bio-Hotels» kommt in der
Schweiz nicht recht vom Fleck.
Daskénnte sich nun éndern. Bei
Bio Suisse hat man gemerkt, dass
Bio nicht nur etwas fiir «(Ykos» ist,
sondern heute schlicht zum Life-
stylegehort. Jetzt will man das Label
méglichst breit streuen und so der
Nachfrage im Gastgewerbe endlich
zum Durchbruch verhelfen. Ab
2009 darfjeder Gastronom, der mit
Knospe-Produkten kocht, das

gere konventionelleWare unter
teurere biologische zu mischen, ist
nicht von der Hand zu weisen,

Argus Ref 33365969

Tel, (044 388 82 0

Foe G244 388 87 01 AR CTEIS

ARGUS@ ARGLS der Presse AD Rllilorr:hn se |5 Fosttoch CH-B8027 Airich
" ch

Ausschnitt Seite

171



