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Aldi kämpft um
mf und Knospe

Dazu zähle auch ein «repräsen-
tatives, ganzjähriges Angebot».
Tatsächlich hat der deutsche

Discounter nur 13 Schweizer
Knospe-Produkte. Er ver-
kauft sie unter dem Label
Nature Suisse Bio. Zum Ver-
gleich: Coop führt über
1700 Knospe -Pro-

dukte!
IP-Suisse argumen-

tiert ähnlich. «Unser Vor-
stand entschied, in Anbetracht
der relativ kleinen Mengen an
IP-Produkten Aldi die Verwen-
dung des Begriffs und des Logos
vorerst nicht zu gestatten», sagte
Geschäftsführer Fritz Rothen
kürzlich zum «Schweizer Bauer».

Auf Nachfrage betont Ro-
then, dass Aldi daran nicht
ganz unschuldig sei. Schliesslich

habe der Discounter
den Käfer ungefragt
auf ein Fleischpro-
dukt gedruckt - und
so die Diskussion
ausgelöst. Aldi bie-
tet die Produkte nun
unter dem Label

Nature Suisse an.
Um das Knospe-Label kämpft

Aldi nun schon seit einigen Jah-
ren. Und jetzt noch die Absage
vom IP-Käfer. Ein Sprecher sagt:
«Beide besitzen bei den Schwei-
zer Konsumenten eine hohe
Bekanntheit und Glaubwürdig-
keit.» Darum wolle man auch
damit werben können. «Doch

Es sind die gleichen Bio-
Produkte von den glei-
chen Lieferanten - Milch,

Eier, Rüebli, Rohschinken. Doch
es gibt einen gewichtigen Un-
terschied: Bei Coop sind sie mit
dem Knospe-Label von Bio-Su-
isse versehen, bei Aldi
Suisse nicht. Dem
Discounter ist das
verboten.

Das Gleiche gilt
für den Käfer von IP-
Suisse. Die Migros
verkauft die Produk-
te unter dem Label
Terrasuisse. Auch Aldi darf
IP-Ware verkaufen. Doch der
Käfer bleibt tabu.

Warum darf Aldi Knospe und
Käfer nicht zeigen? Bio-Suisse
sagt, dass Discounter die Knos-
pe erst zeigen dürfen, wenn sie
sich «umfassend und langfristig
dafür einsetzen, die biologische
Landwirtschaft zu fördern».
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nach mehreren Gesprächen und
gegenseitiger Annäherung be-
dauern wir den Entscheid sehr,
dass weder mit Bio-Suisse noch
mit IP-Suisse eine Zusammen-
arbeit zustande gekommen ist.»
Über die Gründe könne man nur
spekulieren.

Aldi will nicht aufgeben und
fordert «von IP-Suisse und Bio-
Suisse eine objektive Beurtei-
lung der Situation». Im Übrigen
sind auch für Lidl Käfer und
Knospe tabu. Doch das Unter-
nehmen liess Fragen von BLICK
unbeantwortet.

Der Verdacht liegt nahe, dass
Migros und Coop bei den Label-
Organisationen ihren Einfluss
geltend machen. Schliesslich
sind sie die jeweils grössten
Abnehmer. Und sie haben die
Marken mit viel Aufwand auf-
gebaut. Auch Bio-Suisse und
IP-Suisse betonen ihre Eigen-
ständigkeit. Aldi bleibe die Tür
für Verhandlungen offen, erklä-
ren sie. Philipp Albrecht

Migros und
Coop sind die

grössten
Abnehmer.


