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Die Bio-Knospe ist wieder dicker

BIO-PRODUKTE Erstmals nach drei mageren Jahren legte der Markt 2007 wieder deutlich zu, und zwar bei
samtlichen Produkten. Ob das bereits eine definitive Trendwende signalisiert, lasst sich jedoch nicht abschatzen.

PIRMIN SCHILLIGER

rei Jahre lang hatte der
D Bio-Markt in der Schweiz
stagniert. Der Verkauf von
Bio-Produkten mit dem Knospe-
Label pendelteum jahrlich 1,2 Mrd
Fr. herum. 2007 ging es nun aber
wieder richtig aufwirts. Die Bio-
Produkte legten laut Schédtzungen
der Branchenorganisation Bio
Suisse um 6% zu. Der Bio-Markt
wuchs damit mehr als. doppelt-so
schnell wie der Markt fiir konven-
tionelle Lebensmittel. Hier lag das
Wachstum laut Bundesamt fiir Sta-
tistik bis Ende Oktober bei 2,4%.
Migros und Coop, die zusam-
men fiir drei Viertel des Bio-Um-
satzes sorgen, bestitigen den Auf-
wirtstrend. «Wir rechnen fiir 2007
mit mindestens 3% Wachstum bei
den Bio-Produkten», sagt Migros-
Sprecher Urs Peter Naef.

sd@mtliche Produkte gefragter
Coop - mit 50% Marktanteil kla-
rer Bio-Branchenfiihrer - verzeich-
net bei den Bio-Lebensmitteln gar
eine Zunahme von 7%. Das ist ein
iiberdurchschnittliches Wachs-
tum, da Coop den Verkauf von
konventionellen Lebensmitteln
«nur» um 4,6% steigern konnte.
«Wir haben die Zahl der okolo-
gisch und sozial profilierten Kom-
petenzmarken 2007 von vier auf
acht ausgebaut, und das tragt jetzt
offenbar Friichte», interpretiert

Die Nachfrage nach
Bio-Eiern war so hoch,
dass es zeitweilig zu
Lieferengpdssen kam.

Coop-Sprecher Takashi Sugimoto

die Belebung des Bio-Geschiftes.
Bio-Suisse-Geschiftsfithrer Mar-
kus Arbenz glaubt, dass Reform-
héduser und Bio-Laden sowie Di-
rektvermarkter sogar noch héhere
Wachstumsraten hatten als Coop,
auch wenn dafiir noch keine ge-
nauen Zahlen vorliegen.
Auffallend ist, dass samtliche
Produkte wieder gefragter sind.
Die Wachstumsdelle bei Milch, Jo-
ghurt und Kése, die 2006 minus 3%
betrug, wurde mit einem Plus von
5 bis 10% wohl mehr als ausgebii-
gelt. Bei Coop entwickelte sich die
regionale Bio-Milch aus zwdlf ver-
schiedenen Regionen der Schweiz
2007 geradezu zu einem Renner.
Bei Friichten und Gemiise
konnte die Branche die in den Sta-
gnationsjahren in diesem Segment
bereits guten Wachstumsraten
weiter konsolidieren. Aufgrund
des geschétzten Plus von 8 bis 10%
diirften 2007 fiir rund 185 Mio Fr.
Bio-Friichte und -Gemiise verkauft
worden sein. Das entspricht einer
Zunahme von insgesamt 27% in
den vergangenenvier Jahren. Noch
nicht ausgereizt sein diirfte auch
das Segment der Bio-Eier, das
knapp zweistellig zulegte, was zeit-
weilig sogar zu Lieferengpissen
fithrte. Angezogen hat - allerdings
auf tiefem Niveau - auch der Ver-
kauf von Bio-Fleisch und -Fisch.
Bei Coop waren zudem Bio-Weine
iiberdurchschnittlich gefragt.

Weltspitze, und doch Nische

Am besten mit einem Anteil
von 17% in seiner Produktkatego-
rie verkauft sich heute Bio-Brot,
gefolgt von Bio-Eiern (16%). Die
Kernsegmente Friichte und Ge-
miise liegen bei knapp 8%, der
Marktanteil von Bio-Fleisch bei
mageren 1,5%. Bio bleibt also ein
Nischenmarkt. Der Anteil im Ver-

gleich zu den konventionellen Le-
bensmitteln ist weiterhin beschei-
den, auch wenn er nun die 5%-
Marke streift und bei Branchenpri-
mus Coop doch schon 8% er-
reicht. Pro Kopf und Jahr geben
Herr und Frau Schweizer gerade
mal 180 Franken fiir Bio aus. Im
internationalen Vergleich ist das
allerdings Weltspitze.

Dass es nicht noch mehr ist,
diirfte primér an der Preisempfind-
lichkeit der Konsumenten liegen.
Bio-Fleisch ist oft um 30 und mehr
Prozent teurer. Das liegt deutlich
iiber jener Differenz von bis zu 20%
zu den konventionellen Produkten,
die laut Studien der Grossverteiler
die meisten Kdufer noch akzeptie-

Konsumenten zeigen
mehr Bereitschaft, fiir
Bio-Produkte mehr
zu bezahlen.

ren. «Die Preissensibilitdt hat sich
2007 zwar leicht entspannt und die
Bereitschaft der Kunden ist gestie-
gen, fiir einen klaren Mehrwert
auch mehr zu bezahlen», meint Mi-
gros-Sprecher Naef zur jiingsten
Entwicklung. Jacqueline Forster
vonBio Suisse glaubt, dass die «Geiz
ist geil»-Mentalitét» vorbei ist.
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Mehr Potenzial vorhanden
Fraglich bleibt aber weiter, ob

tamine und gesundheitsrelevante
Stoffe enthalten.
Doch genau dies wurde in

PRODUKTION

nun die Bio-Branche nach drel 500000 Zeit von wissenschaft- | Hofsterben auch |
Hahmen !ahren 2007 wieder deﬁ!n- lichen Studien angezweifelt. Ob bei Bio-Bauern 5
ditant eini Wachstums!curs eI Bio-Produkte tatsichlich ge-

geschw e‘nkt ] ist. «Der B_‘“'Ma‘:kt schmackvoller, sicherer und ge- ichte di
bewegt sich in der Schweiz bereits  gjinder sind als konventionell pro- Weniger 2004 erreichte die

auf sehr hohem Niveau», gibt Naef
zu bedenken. Er will aber ein ge-
wisses weiteres Wachstumspoten-
zial trotzdem nicht ausschliessen.
Coop michte in diesem Jahr mit

neu lancierten Spezialititen wie  den Inhaltsstoffen zwischen den Die bewirtschaftete Flache

pr obiotischen i Joghurt-Drinks, biologisch und den konventionell | ?a:_:rei: S;Hrmrfsggznﬁn el

gmght_'cshmoothlzjsl und B‘;gfl' angebauten Lebensmitteln fanden | i
andwiches vor allem junge Kon-  gje nicht. «Die Frage nach dem Zu- | 3 :

sumenten ansprechen. satznutzen von Bio muss gesamt- | Kingpssas Angesiciis Gdi oS-

Bio-Suisse-Sprecherin Forster
ist liberzeugt: «Wenn die Konsu-
menten eine echte Mehrleistung
erkennen, sind sie in Zukunft nach
wie vor bereit, fiir Bio mehr Geld
auszugeben.» Sugimoto von Coop
betont, dass der Bio-Landbau Um-
welt und Klima schone, Bio-Pro-
dukte weitgehend frei von Pestizi-
driickstinden seien und mehr Vi-
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duzierte Lebensmittel und ob sie
den versprochenen Zusatznutzen
bringen, konnten die Forscher
nicht schliissig nachweisen. We-
sentliche Unterschiede etwa in

heitlich beurteilt werden, dann
kommt man zweifelios zu einem
positiven Ergebnis», sagt Bio-Suis-
se-Gechiftsfithrer Arbenz.

Bio-Markt Schweiz 1999-2007

Gesamtumsatz in Mio Fr.

i Zahl der zertifizierten Bio-Bau-
. ern ihren Hohepunkt. Doch von
| den damals 6280 Betriehen

. sind wieder mehr als 400 von

. der Bildflache verschwunden.

| sen Nachfrage im letzten Jahr
| kam es zu Lieferengpdssen. Die |
| Anbieter vermogen die Nach-
| frage gegenwdrtig nicht abzu-
i decken, weshalb mehr Bio-Pro- |
i dukte importiert werden miis- |
| sen. Es gibt zu wenig einheimi-

. sches Biogetreide, Friichte,
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Weltwelt wird zwar nirgends so viel Bio-Gemlise gegessen wie in der Schweiz. Der Antell der konventionell
produzierten Tomaten, Bohnen, Erbsen, Karotten und Konsorten ist aber fast zwélfmal grésser,

Argus Ref 29806386

ARCUS der Presse AG Ridigerstasse |5 Postfach CHB02/ Zrich
Tel 044 388 82 00 Fone G44 388 82 C wewnse,aigs, ch

Ausschnitt Seite 3/3




