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Vermarktung – wo wollen wir hin ?
Ernst Graber, Leiter Vieheinkauf Micarna SA 

Seite 2© 2013 Micarna SA

Agenda

1 Die Micarna SA im Überblick

2 Innovationen

3 Absatz – Umsatz

4 Herausforderungen

5 Vision – Erwartungen 

Micarna SA

Seite 3© 2013 Micarna SA



27.11.2019

2

Seite 4© 2013 Micarna SA

Warum Fleisch SINN macht in der Schweiz

• Während weltweit 70% des
Frischwassers für die künstliche
Bewässerung in der
Landwirtschaft benötigt wird, sind
es in der Schweiz knapp 2% des
Trinkwassers.

• Auch der Import von Rindfleisch
muss in den kommenden Jahren
aus Ländern kommen, wo es
genügend Wasser und Land hat.
Ein Beispiel dafür, ist unser Angus
Beef aus Rumänien.

Die Micarna im Überblick
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Die Micarna in Zahlen
Geschäftsjahr 2018
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Frischfleisch

50’609
Absatz in Tonnen

599.9
Umsatz in Mio. CHF

Absatz

166’555
in Tonnen

Charcuterie

32’799
Absatz in Tonnen

341.0
Umsatz in Mio. CHF

Geflügel

38’964
Absatz in Tonnen

309.1
Umsatz in Mio. CHF

Fisch

6381
Absatz in Tonnen

138.4
Umsatz in Mio. CHF

Umsatz

1674.7
in Mio. CHF

Personaleinheiten

3099
Mitarbeitende per 

01.01.2019

Lernende

120
Lernende per 
01.01.2019
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Schlachtzahlen der Micarna
Geschäftsjahr 2018
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675’079
Schweine

29’592’065
Poulets

70’292
Bank- und Verarbeitungstiere

37’821
Kälber

15’576
Lämmer/Gitzis

Innovationen 
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HybricFlat®

Bio-Produkte, nachhaltig verpackt
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Goldmedaille für Bioschweinefleisch Produkte
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Mit BWB unter den internationalen 
Steak-Königen
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Neue Produkte und Innovationen im Bereich 
Frischfleisch
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Absatz und Umsatz  
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Im Absatz gibt es noch Potential 

Quelle: BLW
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Umsätze der Labels in der Migros  
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Migros Umsatzentwicklung
Bioschweinefleisch Charcuterie

2013

17 Mio. Fr.

2019

37 Mio. Fr.
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Verarbeitungszahlen Schweine 
Micarna SA 2011 - 2019
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Einkaufsvolumen Bio Tiere Micarna SA
Januar – Oktober 2019
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1.4 Mio. Kg SG 

Schweinegattung Rindergattung

2.5 Mio. Kg SG 
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Herausforderungen 
Verkauf  
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Herausforderungen Bioschweinefleisch

• Vollverwertung

• Stabilität in den Lebendviehangeboten = stabile Preise

• Frischfleisch

Seite 21© 2013 Micarna SA

Vollverwertung - ein Muss! 

Quelle: BLW

Der Lebensnerv der Bio Schweinefleischvermarktung ist die Charcuterie.
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Unsere Bioprodukte…. ein Genuss 

Seite 23© 2013 Micarna SA

Auch das Bioschwein braucht Aktionen

• Unterstützt die Vollverwertung 

• Lagerbestände können abgebaut werden 

• Aktionen ergeben auch Werbung

• Beste Platzierung der Aktionsprodukte in der Migros

• Der sonst «nicht Bio-Konsument» greift auch mal zu
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In städtischen Gebieten ist Bio beliebt

• GM Zürich und GM Genf legt bei Bioschweinefleisch deutlich zu

• Nachfrage der Westschweiz steigt an. 
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Vision / Erwartungen
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• Eigene Zucht in der Bioschweineproduktion?

• Die Migros sieht beim Bioschwein bei der Charcuterie noch Potenzial.

• Alle Bioschweine sind bis 1.Juli 2020, in einem Gesundheitsprogramm.

• Micarna SA kauft alle Bioschweine via App E-Direct. 

• Gläserne Produktion

Zukunft - Vision

Dateiname27.11.2019
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• Produktionsmengen sind im Auge zu behalten

• Die Migros sieht beim Bioschwein noch Potenzial  Charcuterie

• Keine negative Schlagzeilen 

Erwartungen an die Landwirtschaft 
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Herzlichen Dank für Ihren täglichen 
Einsatz im Stall, Hof und Feld!


