Absatz und Umsatz

@6

BIOSUISSE

Marktspiegel Bio-Milch

Finanziert durch
zweckgebundene Mittel
SMP & MMR

7 ’.\.
&S -

Bio-Milch kt
A
schweizer
bavermersand - el ()
«, Swissmilk Saisonale Mengenschwankungen Rund 3330 Betriebe produzieren
@' Bio-Milch
- o —_— Quelle: Bio Suisse
e e e St 2ar srtaany ; utrar
s =4 =4 h=4 ; N !
o BLWO—@_. m m ’Ilm ot st Wt 2-10 Kihe|  18.7% der Betriebe
“tsm= - I 10-30 Kihe |  63.8% der Betriebe
© Produzenten - U
\ 23 \ )T i ST S ST ol S 30-50 Kiihe 13.4% der Betriebe
ﬁﬁﬁ T T T T T T T T T T T
0L 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 N :
13 Bio-Molkereien 50-100 Kihe 3.8% der Betriebe
ﬁﬁﬂ Emmi, Elsa, Cremo, Zuger Frischkase, L e ]
2 6 Bio-Milch- Hochdorf, Nestlé (i 0 i
€ Agroscope @/o Organisationen N Umsatzverteilung Milchprodukte Detailhandel 2023 >100 Kiihe 0.2% der Betriebe
FiBI‘ e & /—4\ I ) ) 1%
mm Direkt- i i i Ty Sy gy o
vermarktung I I I
e SR =3 JITH S ST w3 :%v:%v:m >
© FG Milch Bio-Ké&sereien >170 Verarbeitungs- [l Ubriges [ wilch
Gruyere, Raclette, Blindner Bergkase, betriebe Rahm Kase
\Z N Emmentaler, Appenzeller, Tilsiter
[ Butter Joghurt
p N % \Z
MMR
° L | < 1oL e
Milchmarkt- Rund_er Tisch u“’ T@q Wichtige Kennzahlen 2023
runde der Bio- Quelle: BfS, TSM, Nielsen
Milchbranchen Detailhandel, Gastronomie P omm oo ooooooooooooooooooooooo T '
Grosshandel, . ) . !
e Bestand Bio-Milchkiihe H >10000
[l 5000-10'000 Hﬁ Bio-Tierbestand
) e 12%: 63'000 Milchkiihe 7
Markttransparenz Mengensteuerung Abe’ﬂZfOFderU ng Produktionsférderung ] <s00
= Verfassen von Marktartikel - Wa”e_ll'sae” durch * Milchkampagne = Begleiten von Projekten Bio-Produktion
- Pflichtmitgliedschaft Milch B'.‘.’"Y"ﬁ organisationen * Diverse Promotionen zur Unterstiitzung der @ 8%: 275'000 t N
« Orqanisation von mogiic (Degustationen, Produktion (Ftterung,
Brgnche esprichen = Einzelimport- Sammelpésse) Tierwohl,
) 9 p bewilligungen (EIB) = Detailhandel, Onlinehandel, Vollkostenrechnung) Bio-Umsatz Detailhandel
= Milchproduktion fur Landtiererzeugnisse Fachhandel [ I : |
und —verwertung, durch Bio Suisse 12%: CHF 432 Mio. 7
. . = Imagekampagne
= Milchpreis = Produkteampeln

Prognose

Angebotsseitige Unterversorgung

12.04.2022 1



	Folie 1: Bio-Milchmarkt

