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“Bio- IS
durch gutel

AW 4
! Der aromatische Geschmack von Gemise und Friichten aus biologischer Landwirtschaft beginnt bereits vor
der Aussaat mit einem guten Boden. Denn nur lebendige Erde voller Kleinstlebewesen ist fruchtbar und sorgt

fir ein natiirliches Gleichgewicht. Deshalb achten unsere Bio-Produzenten besonders auf einen geschickten

Fruchtwechsel und erhalten so den Boden lebendig und gesund fiir viele Ernten.

Wer vom Boden eine gute Ernte erwartet, muss ihm auch wieder gesunde Nahrstoffe zufiihren.
Deshalb wird beim Bio-Gemiise- und Fruchtanbau ausschliesslich natirlich gediingt: mit Mist aus dem
Stall oder Kompost. Fiir ein kraftiges Wachstum, mehr Biss und mehr Vitamine und andere Vitalstoffe.

Bewadhrte und robuste Sorten gedeihen nicht nur gut im hiesigen Klima, sie sind auch harter im
Nehmen. Und sollten doch einmal Krankheiten oder Schadlinge drohen, helfen dagegen biologische
Mittel wie etwa Marienkéfer, Florfliegen und Schlupfwespen als fleissige Nitzlinge.

Bio-Gemise und -Friichte sind in jeder Hinsicht ein einzigartiger Genuss. Sie sind nicht nur gesund

und saisonal gewachsen, sondern haben vor allem eins: mehr herzhaften Geschmack. Alle Bio-Gemiise
und -Friichte, die Coop unter der Marke Naturaplan anbietet, entsprechen den konsequenten Anforde-
rungen der BIO SUISSE-Richtlinien und tragen die Knospe. Ausserdem werden die Bio-Bauern im In- und
Ausland durch unabhangige Kontrollunternehmen regelmassig kontrolliert.

/a\

naturaplan

Mehr Natur, mehr Genuss.




KOLUMNE

Okobeitrige
miissen bleiben

Ausgerechnet Bauernpolitiker berei-
ten im Nationalrat einen Angriff auf
die Okobeitrdge vor und méchten sie
streichen. Das waére nicht nur fiir den
Biolandbau, sondern fiir die gesamte
Landwirtschaft verheerend. Damit ge-
fahrden diese Bauernpolitiker grundsatz-
lich den Anspruch der Landwirtschaft auf
Direktzahlungen.

Die Schweizer Bevélkerung verlangt eine
nachhaltige Landwirtschaft mit einem
hohen Niveau an Okologie und Tierwohl.
| Dies geht aus verschiedenen
" Volksabstimmungen aus den
. 1990er Jahren hervor und
' wird in Meinungsumfragen

| laufend bestitigt. Dank der
. Okologischen Leistungen ist
die Akzeptanz fiir die Direkt-
zahlungen gross. Wiirden in
Zukunft fur deren Bezug
geringere Anforderungen gentigen, so
wiirde nicht nur am Volkswillen vorbei
politisiert, sondern die notige Akzeptanz
der Bevélkerung aufs Spiel gesetzt.

Okobeitrége wurden geschaffen, um
bauerliche Leistungen in den Bereichen
Okologie und Tierwohl gezielt zu unter-
stiitzen und zu férdern. Nur so bleiben sie
auch erhalten. Denn die Leistungen las-
sen sich nicht Gber den Markt mit hohe-
ren Produktpreisen finanzieren. Die aktu-
elle Tiefpreisdiskussion im Lebensmittel-
bereich beeinflusst auch die Biobranche:
Die Produzentenpreise rutschen nach
unten und néhern sich den konventio-
nellen Preisen. Aus diesem Grund wére
eigentlich eine Erhéhung der Okobeitrége
berechtigt.

Die Biobauerinnen und Biobauern haben
bis heute diese berechtigte Forderung
nicht gestellt. Denn sie wollen zuerst alle
Maoglichkeiten ausschopfen, die der
Markt bietet (Produktinnovationen, Er-
schliessung neuer Markte). Der Erfolg von
Bio beruht auf Glaubwiirdigkeit, Markt-
leistung und dem Wunsch der Konsu-
menten nach Bioprodukten.

Die Behauptung der Bauernpolitiker,
Okobeitrdge verzerrten den Wettbewerb,
zeugt entweder von fehlendem Markt-
verstandnis oder ist politisch motiviert.
Offenbar will man im Verteilkampf um
Bundesgelderdie Biobauern schikanieren
und wirtschaftlich unter Druck setzen. Bio
Suisse wird sich dagegen zur Wehr setzen,
was in letzter Konsequenz der gesamten
schweizerischen Landwirtschaft zu Gute
kommen wird.

S

Stefan Odermatt, Geschiftsfiihrer Bio Suisse
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M BIER UND JETZT

Auch Bierideen setzen sich durch

Im Sommerloch wirft bioaktuell nicht mit sauren Gurken um sich, sondern steht zum Loch (eine
Augustausgabe gibt es nicht) und serviert vorgéngig ein kiihles Blondes. Oder ein Pechschwarzes oder
ein Vollmondiges. Jedenfalls ein Kiihles. Hier unsere ernsthafte Biergeschichte um die Produktion

von Gerste und Hopfen und die Verarbeitung zu einem ebenso alten wie beliebten Gebréu. Wohl be-
komms — und zwar auch dem Landschaftsbild, dem Wachtelkénig und der Handelsbilanz Schweiz-EU.

Es gdrt im Biermarkt.
Kreative kleine
Biobrauerein haben

Chancen.

as erste zertifizierte Schweizer Bio-

bier, die «Naturperle», brachte im
April 1996 die Appenzeller Brauerei Lo-
cher auf den Markt. Schon im Monat da-
rauf lancierte das Wadi Brau-Huus mit
dem «Oko-Bier» das zweite im Inland
biologisch hergestellte Bier. Heute gibt
es von neun Anbietern 21 in der Schweiz
gebraute Biobiere (Saisonbiere nicht mit-
gezihlt; vgl. Kasten Seite 6).

Das passt zur Entwicklung des Ge-
samtbiermarktes: Man trinkt zwar we-
niger Bier, beriicksichtigt aber auch die
Produkte kleiner Brauereien und wagt
sich mal an die eine oder andere Spezia-
litat (vgl. Kasten).

Woher kommt das Feste?

Bier besteht zu rund 85 Prozent aus Was-
ser. Woher aber beziehen unsere Brau-
ereien den Hopfen und das Malz bezie-
hungsweise die Braugerste?

Anfang Mai dieses Jahres kiindigte
Heineken im «Blick» die Lancierung ei-
nes «Heimatbiers» an.
Es werde «das einzi-
ge Bier» sein, das mit
Schweizer Gerste ge-
«Alle an-

dern verwenden Im-
portware.» So? Vielleicht sollte der Welt-
konzern in den verschiedenen Heimaten,

braut wird.

die er bedient, zuerst etwas Heimatkun-
de treiben? Auf Riickfrage rdumt die PR-
Stelle von Heineken Schweiz ein, dass es
wohl hitte heissen miissen: das einzige
Bier einer Grossbrauerei mit Schweizer
Gerste.

Es war vor 12 Jahren wiederum die
innovative Brauerei Locher in Appen-

Schweizer Biermarkt in Zahlen

Pro-Kopf-Konsum 1991: 70,5 |; 2003: 58,7 |
Anzahl Braustétten: 1990: 40; 2005: 100
aktuelle Marktanteile

Kleinbrauerein (20): 10 %

Mikrobrauerein (100): 1 %

Feldschl6sschen: 42 %

Heineken: 17 %

Importe: 16 %

Quelle: www. bierig.ch
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zell, die als erste Schweizer Braugetrei-
de einsetzte. Zuerst fir die konventi-
onellen Biere, und zwar moglichst aus
der Nihe (Vertragsproduzent fiir Gers-
te und Weizen in Stein AR). Fiir die Bio-
biere bezieht Locher Braugerste der Ge-
nossenschaft Gran Alpin aus den Biind-
ner Bergen. Das reicht sicher fur die Lo-
cher-Marke «Naturperle», meist auch fiir
das «Vollmond»-Bier. Da sich Locher zu
100 Prozent mit inldndischem Biohop-
fen eindeckt und die Hefe selber weiter-
ziichtet, ist die «Naturperle» ein Vollbio-
und Vollinlandprodukt. Locher kénnte
also die Knospe mit dem Schriftzug «Bio
Suisse» beantragen. Warum tut er es
nicht? «Das konnen wir erst machen,
wenn wir Liefersicherheit haben. Sonst
miissen wir mit den Etiketten doppelt
fahren.»

Das zweite 100-prozentige Inland-
bioprodukt ist das neue «Biera Engiadi-
naisa» aus Tschlin, welches vergangenen
Mirz lanciert wurde. Als neue regiona-
le Kleinbrauerei, so Geschiftsfithrer An-
gelo Andina, scheut man aber in Tschlin
den Aufwand fiir die Knospe-Zertifizie-
rung. So lauft das «Biera Engiadinaisa»
als Bundesbiobier.

Eine wichtige Anmerkung zur In-
landversorgung betrifft das Malzen des
Braugetreides: Da es in der Schweiz kei-
ne einzige Milzerei gibt (!), miissen al-
le Schweizer Bierbrauer entweder das
Schweizer Getreide zum Milzen ins Aus-
land und zurtick transportieren oder, was
die allermeisten tun, fertig verarbeitetes
Malz aus dem Ausland importieren (v.a.
aus Deutschland, Tschechien und Frank-
reich). Da in der Schweiz schon die Brau-
gerste teurer ist als das fertig vermalz-
te Zwischenprodukt aus der EU, besteht
natiirlich wenig Anreiz, Inlandgetreide
zu verwenden, zumal im Biobereich, wo
beim Getreide ohnehin eine Unterver-
sorgung herrscht. Das Schweizer Brau-
getreide fiir die biologischen Locher-Bie-
re und das Biera Engiadinaisa wird in ei-
ner Mélzerei in Memmingen im siiddeut-
schen Raum, etwa eine halbe Stunde von
der Grenze, verarbeitet.

Es girt also im Schweizer Biermarkt. Die
kleinen Brauereien haben Marktchancen,
auch im Biobereich, es werden laufend
neue Spezialititen kreiert (jiingstes Bei-
spiel: ein Jubildumsbier vom Wadi Brau-
Huus mit Zusatz von Zitronengras); es
gibt Happenings und Braukurse fiirs Pu-
blikum (Widi, Unser Bier).

Engadiner Biogebirgsbier

Eine Erfolgsgeschichte braut sich im
Biindner Berggebiet zusammen. Die
Brauerei Locher hatte Interesse an ein-
heimischer Braugerste gezeigt. Braugers-
te soll einen tiefen Eiweissgehalt aufwei-
sen. Im Berggebiet, bei zuriickhaltender
Diingung, bildet die Gerste weniger Ei-
weiss.

Die Anfrage aus Appenzell kam den
Interessen der Biindner Biobauern ent-
gegen: Die 1987 gegriindete Genossen-
schaft Gran Alpin, die sich fir die Forde-
rung des 6kologischen Bergackerbaus in
den Biindner Bergtilern einsetzt, sah ei-
ne zentrale Chance:

B dem Rickgang des Ackerbaus im
Berggebiet mit einer standortgerechten
Kultur entgegenwirken.

Bald nachdem das Projekt angelau-
fen und die Kinderkrankheiten tiber-
wunden waren (zu hoher Eiweissgehalt
im ersten Jahr; das war das sehr trockene
2003), dréngte sich ein Folgeprojekt auf,
mit dem sich ein zweites grosses Ziel an-
peilen liess: Mit dem Aufbau einer regio-
nalen Brauerei wiirde es moglich,

B cin weiteres einheimisches Produkt
ins Angebot der Tourismusindustrie auf-
zunehmen.

Diese Brauerei, die Bieraria Tschlin,
ist mittlerweile aufgebaut worden. Sie ist
in einem alten Engadiner Haus in Tschlin
eingerichtet, zusammen mit einer winzi-
gen Degustationsbar.

Hans Casper Trepp, Geschéftsfithrer
der Genossenschaft Gran Alpin, ist min-
destens 100-prozentig iiberzeugt von die-
ser Bieridee. «Das ist ein super Projekt,
geniall», schwiarmt er, und zahlt weitere
Vorteile auf:

B keine Investitionen der Bduerinnen



«Zu Gaumen und Nase missen wir Brauer
Sorge tragen: nie scharf essen, nicht rau-
chen.» Max Biirki, Braumeister bei Locher,
Appenzell, beim Verkosten.

Bier von hier: Braumeister Udo Remagen
und Geschéftsleiter Andreas Leisinger von
Unser Bier, Basel.

und Bauern nétig. Gerste wurde immer
angebaut, bisher fir Futterzwecke, jetzt
vermehrt Braugerste; Know-how und
Maschinen sind vorhanden

B nur schwache Diingung notig

B die Nebenprodukte der Bierherstel-
lung kann man verfiittern

B kein Mais in der Fruchtfolge; kaum
Befallsdruck von Fusarien

B Produktionsauftrag inklusive Saat-

gutproduktion fiir die Bauernbetriebe,
Zusatzerwerb; Reduktion der einseitigen
Abhingigkeit von der Viehwirtschaft

B das Landschaftsbild wird geschiitzt
(z.B. Terrassenanbau in Ramosch und
Tschlin)

B Lebensraum fiir seltene Tierarten
(z.B. Bodenbriiter wie Wachtelkonig und
Braunkehlchen)

B sinnvolle Zusammenarbeit zwischen
Landwirtschaft und Tourismus; Erhalt
von Arbeitsplitzen in einer Randregion

Zurzeit produzieren zwolf Biobe-
triebe Braugerste fir Gran Alpin in La-
gen von 1000 bis 1600 Meter tiber Meer.
Die Genossenschaft iibernimmt das Ge-
treide und sorgt fiir das Mélzen und die
Vermarktung. Weiter setzt sich Gran Al-
pin fiir die permanente Verbesserung der
Sorten mit entsprechenden Versuchen
ein.

Nun, im dritten Anbaujahr, meldet
Hans Casper Trepp bereits Land in Sicht,
Ackerland nimlich. Es zeichnet sich ab,
dass es gelingen wird, den rapiden Riick-
gang des Ackerbaus in den Biindner
Bergtilern zu stoppen. Trepp freut sich,
dass Gran Alpin einen Beitrag zur Vielge-
staltigkeit der Landschaft und der Land-
wirtschaft im Berggebiet leisten kann.
Auf etwa 18 Hektaren wachst nun Brau-
gerste, auf einer weiteren Saatgut. Zu-
sammen mit den Versuchsflichen macht
das fast 20 Hektaren.

Trepp hat nicht nur Grund zur Freu-
de, sondern seit Kurzem auch etwas zum
Anstossen: Im Frithjahr 2005 legte die
Bieraria Tschlin los. Mit Biindner Brau-
gerste, dem Hopfen des Betriebs Acker-
mann aus Wolfwil und dem frischen
Tschliner Quellwasser entsteht ein klei-
nes, feines, handwerklich gebrautes Bio-
gebirgsbier. Geschiftsfithrer Angelo An-
dina streicht nicht zuletzt die Qualitit
des Brauwassers heraus: «Das Tschliner
Wasser ist perfekt geeignet fiir die Bier-
produktion. Der pH-Wert ist tief, es hat
keinen Kalk drin, jegliches Aufbereiten
oder Filtrieren ist unnétig.» Zurzeit liegt
die Kapazitit bei 800 hl Biera Engiadin-
aisa pro Jahr. Und fiir den Vertrieb hat
die kleine Brauerei einen Weltkonzern
als Partner: Calanda/Heineken bietet ger-
ne ein regionales Produkt an. — «Die kon-
nen eben denken», lobt der Hopfebuur
im fernen Wolfwil diese Marketingstrate-
gie des Grossen, der sich mit dem Sympa-
thiebonus des Kleinen schmiickt.

Und der Sprecher der Heineken hitte
sich vor seiner zitierten «Blick»-Aussage
nur im eigenen Konzern kundig machen
miissen — aber gut, der ist natiirlich etwas
gross und uniibersichtlich.

Basler haben Unser Bier

Die Basler haben natiirlich nicht das
quollfrische Wasser aus dem Appenzel-
ler Alpsteinmassiv und auch nicht das
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und wéchst damit bei einem héheren Sonnenstand.
«lm Gran Alpin Getreide steckt also die volle Kraft und
Energie der Biindner Bergsonne» — Prost!

Biindner Bergwasser aus den Quellen
von Tschlin. Sie brauen ihr Bier — «Unser
Bier» — mit dem Wasser der stiadtischen
Trinkwasserversorgung. Das Basler Was-
ser ist viel besser als sein Ruf, in Tests
kann es mit mehreren handelstiblichen
Mineralwassern mithalten, aber es ist zu

biere im Uberblick

hart, fiir den Brauprozess muss der Kalk-
gehalt reduziert werden. 1998 gegriin-
det, ist die Unser Bier AG soeben in die
schwarzen Zahlen vorgestossen: Das Jahr
2004 schloss sie mit einem kleinen Ge-
winn von 20°000 Franken ab. Zusammen
mit dem Wadi Brau-Huus und der Biera-
ria Tschlin bildet Unser Bier die Gruppe
der drei Schweizer Brauereien, die aus-
schliesslich biologisches Bier herstellen.

Der Erfolg der handwerklichen Regi-
onalbrauerei beruht auf der grossen Un-
terstiitzung aus der Bevolkerung - und
natiirlich auf der Qualitidt der Biere. Es
diirfte wohl einmalig sein, dass eine klei-
ne Brauerei mit einem Jahresumsatz von
1,4 Mio. Franken sich auf ein Aktionariat
von 3300 Leuten abstiitzt. Die allermeis-
ten Aktiondre besitzen eine einzige Ak-
tie. Das Basler Biobier hat die Struktur
einer Aktiengesellschaft, aber den Cha-
rakter einer Bewegung. Die Baslerinnen
und Basler stehen hinter ihrem Biobier
fast wie hinter ihrem Fussballclub.

Z'Bsuech bim Hopfebuur
Hofhund Leo hilt sich eher im Hinter-

grund, begriisst wird der Besucher des
Schlatthofs im solothurnischen Wolf-

wil von der wiederkauenden Kamelda-
me Aischa. Noch im Sitzen bringt sie es
fertig, einen von oben herab anzusehen,
und auch wiahrend der Kaubewegungen
hat ihr Maul etwas Spéttisches, Grinsen-
des.

Der Schlatthof ist heute leicht rauch-
verhangen; die Schnitzelfeuerung, wel-
che die hofeigene Molkerei mit Energie
versorgt, will nicht recht. Erwin Acker-
mann, der Hopfebuur, begriisst mich,
schaut in der Feuerungsanlage kurz nach
dem Rechten, zeigt mir die gut ausgeriis-
tete Hofmolkerei, den Freilaufstall mit
50 Stiick Milchvieh, und ab geht’s zu sei-
nen beiden Hopfenfeldern. Wir kommen
noch an einer kleinen Herde schottischer
Hochlandrinder vorbei. «Das ist eher ein
Hobby», bemerkt Ackermann. Nicht so
sein Hopfen.

Heuer hat Ackermann Probleme mit
dem falschen Mehltau. «An Pfingsten
war es wohl einen Tag zu lange nass», be-
dauert er, da konnte sich der Pilz einnis-
ten. «Aber damit muss ich leben, sonst
brauche ich keinen Biohopfen anzubau-
en.» Der Hopfebuur begutachtet seine
Stocke. Er ist erfreut, dass das Wachstum
doch wieder recht gut eingesetzt hat. Es

Brauerei Bier(e) Ausstoss Herkunft Braugetreide | Herkunft Bemerkungen. Telefon. Website
Biobier(e) Hopfen*
in hl 2004
Brauerei Naturblond; Amber; Weizen; 3500 hl 100 % D 100 % CH * | braut ausschliesslich Biobiere.
Unser Bier AG, Pechschwarz; Saisonbiere 061 338 83 83; www.unser-bier.ch
Basel
Brauerei Ziegelhof, Coop Naturaplan Lager; Coop | ca. 12000 hl | 100 % D 100 % D 044 782 66 55;
Liestal Naturaplan alkoholfrei www.waedenswiler.ch
Schlatthof, Wolfwil Hopfehaxli ca. 300 hl 100 % D 100 % CH | gebraut durch Brauerei Locher,
Appenzell. 062 926 36 44;
www.schlatthof.ch
Brauerei Karbacher Hopfebuurli m 100 % D 100 % D 062 849 19 11; www.karbacher.ch
AG, Schénenwerd
Bieraria Tschlin Biera Engiadinaisa; Saisonbiere |- 100 % CH (Gran Alpin) | 100 % CH auf dem Markt seit Mdrz 2005,
vorgesehen braut ausschliesslich Biobier.
081 866 33 03;
www.bieraengiadinaisa.ch
Brauerei Falken AG, Schwarzbier aus Emmer; keine Schwarzbier: so viel wie | 100 % D neues Projekt in Vorbereitung.
Schaffhausen Eidgenoss naturtriib (Beigabe | Angabe moglich Schaffhausen, 052 632 00 00; www.falken.ch
von Honig) wenn notig zukaufen
Eidgenoss: EU
W4&di Brau-Huus AG, | Wadenswiler hell; dunkel; Hanf; | ca. 1500 hl | 100 % D 100 % CH, | braut ausschliesslich Biobiere.
Au Urweizen; urhell; Premium wenn notig | 044 782 66 55;
blond; Saisonbiere (wie 2003) | www.waedi-bier.ch
Zukauf aus D
Brauerei Rosengarten | Naturtriibes Alpenbier ca. 400 hl 100 % D 50 % CH, 055 412 21 42;
AG, Einsiedeln 50 % D www.beer.ch
Brauerei Locher AG, | Naturperle (hell); Vollmond; 8250 hl Naturperle: 100 % CH | 100 % CH Locher lancierte 1996 das erste
Appenzell Coop Naturaplan naturtriib (Gran Alpin); Vollmond: zertifizierte Biobier in der Schweiz.
wenn moglich 100 % 071 788 01 40;
CH; Coop Naturaplan www.appenzellerbier.ch
naturtriib: 100 % D
* Herkunft CH bedeutet Ackermann, Wolfwil. Er ist der einzige Produzent von Biohhopfen in der Schweiz.
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ist jetzt trockenes Wetter und es weht ein
gutes Liiftchen; das erschwert dem Pilz
sein Zerstérungswerk.

Robuste Pflanze

Die Pflanzen sind nun, in der zweiten Ju-
niwoche, zwischen zwei und viereinhalb
Meter hoch, das Hopfengeriist hat ei-
ne Hohe vom 7,5 Metern. Das Langen-
wachstum dauert bis zwei Wochen nach
dem léngsten Tag, dann folgt die Bliiten-
bildung («Ausdoldung»).

Ackermann entfernt an einem arg
befallenen kleinen Stock das verpilzte
Blattwerk, auch den beschddigten Haupt-
trieb rupft er weg, holt von weiter unten
einen Nebentrieb und schlingt ihn um
den Kletterdraht nach oben. «Die erho-
len sich schon, der Hopfen ist eine ziem-
lich robuste Pflanze. Und wenn wenigs-
tens die Stocke iiberleben, ist schon viel
gewonnen.»

Ackermann hat seine Hopfenfelder
an recht windiger Lage angelegt. «Zwar
hat der Hopfen nicht gerne Wind. Starker
Wind reisst die Triebe von den Drihten
und die Pflanzen verletzen sich gegen-
seitig. Aber ich bin bewusst an den Wind
gegangen, das hilft gegen den Pilzdruck.
Vor den tierischen Schadlingen, das darf
ich sagen, habe ich keine Angst mehr.»

Damit sind die Hauptschddlinge an-
gesprochen, die Hopfenblattlaus und in
trockenen Jahren die rote Spinne. Ge-
fahrlich ist vor allem die Hopfenlaus mit
ihrem enormen Vermehrungspotenzial:
Unter giinstigen Bedingungen macht sie
auf dem Hopfen acht bis zehn Genera-
tionen pro Saison, das heisst bis Septem-
ber, dann zieht sie auf ihre Winterwirts-

Betriebsspiegel
Schlatthof

Talbetrieb, Bio seit 1996

Fldche: 21 ha. Arbeitskréifte: 5. Kulturen:
Hopfen (2,5 ha; 10500 Stocke), Saat-
kartoffeln, Mais, Wiesland.

Tiere: 50 Kiihe, 1 Stier, 3 Schweine, 3
Ziegen, 2 Esel, 6 schottische Hochland-
inder, 1 Kameldame (soll demnéchst ge-
deckt werden), Hofhund Leo, Katzen.
Hofverarbeitung Pastmilch, Molkerei-
produkte (Butter, Rahm, 8 Sorten Jog-
hurt, 8 Sorten Quark, 4 Sorten Frisch-
kase).

Ab-Hof-Verkauf: Milch, eigene Molkerei-
produkte, Trockenfleisch, Buuresalami,
Knoblauchwurst, Schweine- und Rind-
fleisch, tiefgekiihlt (Saison), Eier, versch.
Halbhartkédse (zugekauft), Bier, Eigen-
marke «Hopfehéxli» Geschenkartikel.
Hofrestaurant.

Der Pilz! Auf einem Feld hat Ackermann die erste Reihe der Hopfenstdcke gegen den Wald

hin ausreissen miissen.

pflanzen, das sind die Prunus-Arten, die
Zwetschgen, Pflaumen, Schlehen.
Ackermanns Hopfenfelder stehen ei-
nerseits an windigen Lagen, andererseits
in unmittelbarer Waldnihe. «Dadurch
steigt zwar der Pilzdruck wieder etwas,
dafiir bringt uns der Wald mehr Niitzlin-
ge in die Anlage.»Im konventionellen Be-
reich ist der Hopfen eine der am inten-
sivsten behandelten Kulturen. «Mit dem
bisschen Kupfer, das im Biolandbau er-
laubt ist, muss ein Hopfenbauer sehr
haushélterisch umgehen. Man muss den
optimalen Zeitpunkt erwi-
schen, um etwas auszurich-
ten.» Zusammen mit dem

einen Versuch mit Toner-
depriparaten als Kupferersatz vor. An be-
stimmten Lagen in Deutschland hat man
damit etwa 80 Prozent der Wirkung von
Kupferpriparaten erreicht.

Allein auf weiter Flur

«Ohne Herzblut kann man keinen Bio-
hopfen machen», erkliart Ackermann im
Hofrestaurant «Buurehof-Oase». Am
Anfang, als Ackermanns vor neun Jahren
auf Bio umstellten, hitten die Fachleu-
te abgeraten: Biohopfen, das geht nicht.
In den ersten fiinf Jahren erreichten die
Ertrige gerade einmal 20 bis 30 Prozent
eines durchschnittlichen konventionel-
len Ertrags. Heute sind es 70 bis 80 Pro-
zent und Ackermann ist einer der Hand-
voll Biohopfenbauern, die es in Europa
gibt. In der Schweiz ist er der einzige. In
Frankreich macht niemand Biohopfen,

«Wenn die Stocke

tiberleben, ist schon
FiBL bereitet Ackermann VI8| gewonnen»

drum kann Ackermann gut nach Frank-
reich exportieren. Er hat auch schon Bio-
hopfen bis nach Japan verkauft. Und ein
Teil der Ernte geht in die Heilmittelin-
dustrie.

«Der Preis fur Hopfen schwankt
wie bei keiner andern landwirtschaftli-
chen Kultur. Es braucht ja nur drei oder
vier Gramm Hopfen fiir einen Liter Bier,
der Rohstoff fillt bei der Bierprodukti-
on kaum ins Gewicht. Aber ohne Hopfen
kein Bier!» Darum zahlen die Brauereien,
wenn der Markt ausgetrocknet ist, fast je-
den Preis.

Mit den unsicheren
Ertrigen und den stark
schwankenden Preisen ist
Biohopfen «Risiko pur».
Damit kann Ackermann gut umgehen.
«Das gehort zu diesem Geschift.» Der
Hopfen ist nicht das Hauptstandbein des
Schlatthofs und gegeniiber seinen treu-
en Kunden reizt Ackermann die Situati-
on nicht aus, wenn bei knapper Versor-
gung des Marktes die Preise klettern wie
der Hopfen selber. Er hofft natiirlich, dass
seine Kundschaft Gegenrecht hilt, wenn
der Weltmarktpreis einbricht.

Ackermann freut sich, wenn in einem
guten Jahr der Hopfen bis zur Hélfte des
Betriebsergebnisses ausmacht. Und nach
einem schlechten Jahr macht er sich un-
verdrossen an die Arbeit und bereitet sei-
ne Hopfenfelder firr das kommende Jahr
vor. Bis zu 1000 Arbeitsstunden pro Jahr
gehen in eine Hektare Biohopfen!

Markus Bér
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er Biomarkt ist zu einem wirtschaft-

lichen Faktor im Lebensmittelhan-
del geworden und ist vermutlich nach
wie vor der einzige Bereich der Bran-
che, der wichst. Vor zehn Jahren wurde
die Biobewegung als junge, dynamische,
sympathische, idealistische aber den-
noch grundsolide Alternative zur Mas-
senproduktion gefeiert. In den progressi-
veren Kreisen der Politik, bei innovativen
Marktteilnehmern und vor allem auch in
den Medien genoss die Knospe als zartes
Pflanzchen eine Menge Riickhalt.

Méngel sind attraktiv

Vielerorts hat der Wind unterdessen ge-
kehrt. Verstandlicherweise ist es dusserst
attraktiv, Mangel in einem System aufzu-
decken und anzuprangern, das sich sel-
ber hochste Ziele gesteckt hat und diese
in der Offentlichkeit selbstbewusst kom-
muniziert. Und damit beachtliche Er-
folge einfahrt. Selbst wenn die gertigten
Mingel nur punktuell auftreten oder ge-
naueren Priifungen nicht Stand halten,

konnen solche Meldungen in der diin-
nen Luft der hohen Qualititsansprii-
che, in der sich die Knospe positioniert,
schnell einmal zu ausgewachsenen Skan-
dalen werden.

Die Knospe gehort den 6500 Biobe-
trieben in der Schweiz und wird an 800
Lizenznehmer abgegeben, die sie auf ih-
ren Produkten erscheinen lassen diirfen.
Wenn es unter diesen Bduerinnen und
Verarbeitern einzelne gibt, die es mit den
Vorgaben in den Richtlinien und Wei-
sungen nicht so ganz ernst nehmen, kon-
nen sie der gesamten Bewegung grossen
Schaden zufiigen. Denn in der offentli-
chen Wahrnehmung hat dann «die Knos-
pe» gepfuscht, und nicht die wenigen
Einzelbetriebe.

Wenn die Knospe in den Zeitungen
oder im Fernsehen angegriffen wird, sind
die Biobduerinnen, Biobauern und Bio-
verarbeiter bald am Ende ihres Lateins.
Fiir sie ist es dann wichtig, dass es in ihrer
Geschiftsstelle in Basel ein gut funktio-
nierendes Team gibt, das in kiirzester Zeit

Der von «A bon entendeur» untersuchte Topfbasilikum wies hohe Riicksténde auf. Ein
Teil der Pflanzen stammten aus der Schweiz, ein Teil aus Italien. Die Bio Suisse hat ein
Aberkennungsverfahren eingeleitet.

bioaktuell 06/05

Krisenstab fiir Kraut und Miesli

In den vergangenen Wochen ist die Bio Suisse in der Offentlichkeit mehrmals unter Beschuss gekom-
men. In solchen Féllen ist es entscheidend, dass die richtigen Personen in sehr kurzer Zeit das Richtige
tun und sagen. Wie arbeitet die Geschéftsstelle in Krisenféllen? bioaktuell begleitet Pressesprecherin

Jacqueline Forster durch eine Krise.

ein professionelles Krisenmanagement
auf die Beine stellt. Da kommt es darauf
an, dass die richtigen Leute in kiirzester
Zeit das Richtige tun und lassen und das
Richtige sagen.

«Faule» Krauter und Flocken

In den letzten Wochen haben sich sol-
che Fille gehiuft. Die wichtigsten gingen
in den beiden «verwandten», sehr popu-
liren Fernsehsendungen «A bon enten-
deur» in der Westschweiz und «Kassen-
sturz» in der Deutschschweiz iiber die
Bithne. Das Westschweizer Format kon-
frontierte die Bio Suisse mit einer Riick-
standsanalyse auf Kiichenkrdutern in
Topfchen, die mit der Knospe verkauft
wurden. Fiinf dieser Stichproben waren
mit nicht zugelassenen Pestiziden belas-
tet. Der «Kassensturz» rollte den Fall ei-
ner Miihle auf, die biologische und kon-
ventionelle Getreideflocken herstellt, es
mit der Trennung der beiden Warenfliis-
se jedoch nicht besonders genau nimmt.

Am Westschweizer Beispiel soll hier
gezeigt werden, wie auf der Geschifts-
stelle gearbeitet wurde. Pressesprecherin
Jacqueline Forster hat dazu die wichtigs-
ten Ereignisse aus ihrer Sicht protokol-
liert. Die Geschichte begann am

Mittwoch, 18. Mai
um 12.44 Uhr. Die Bio Suisse Importab-
teilung erhalt eine E-Mail von der Redak-
tion «A bon entendeur», in dem die Ge-
schiftsstelle erstmals von den Tests er-
fahrt, die das Genfer Kantonslabor an
45 Toptkrautern von Migros, Manor
und Coop in der Westschweiz durchge-
fihrt hat. In sechs Biokriautern, fiinf da-
von mit der Knospe, wurden Riickstdn-
de gefunden. Isabelle Moncada, Redakto-
rin und Présentatorin der Sendung, bittet
um Riickruf. Um 14.00 Uhr ruft Jacque-
line Forster an. Moncada ist iber die Re-
sultate bestiirzt. Doch nun gilt es ein ers-
tes Mal, Ruhe zu bewahren. Die Bio Su-
isse Pressesprecherin sagt der Redaktorin
die Zusammenarbeit zu.

Um 14.30 Uhr trifft sich der inter-
ne Bio Suisse Kristenstab ein erstes Mal:
Stefan Odermatt, Markus Wittmer (Lei-
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Jacqueline Forster auf dem heissen Stuhl im Westschweizer Fernsehen: Ruhe bewahren, Kompetenz ausstrahlen, offen und ehrlich kom-

munizieren.

ter Qualitdtssicherung), Melanie Thonen
(Spezialistin fur Riickstdnde) und Jacque-
line Forster. Es geht darum, maoglichst al-
le Informationen zu beschaffen. Wer sind
die Produzenten? Sind die Lizenznehmer
und die bio.inspecta informiert? An wel-
chem Datum wurden die Krauter genau
gekauft? Wie sahen die Topfe aus? Wie
waren sie genau etikettiert? Am Don-
nerstag, 19. Mai, arbeitet Forster zu Hau-
se in Lausanne. Zum Studium hat sie das
Grundsatzpapier «Haltung der Bio Suis-
se zum Thema Riickstdnde» mitgenom-
men. Am

Freitag, 20. Mai

telefoniert sie mit Daniel Stons, Produ-
zent von «A bon entendeur». Die Sen-
dung ist fiir den 7. Juni geplant. Forster
wird fiir ein Interview ins Studio einge-
laden. Stons macht am Telefon Drohge-
béarden: «Da miissen Sie sich aber was
Gutes tberlegen, Thre Glaubwiirdigkeit
steht auf dem Spiel». Das jagt der Bio
Suisse Frau Angst ein. In den folgenden
Tagen beschiftigt sie sich damit, diese
Angst abzubauen. Das oberste Credo: of-
fen und ehrlich kommunizieren. Unter-
dessen sind samtliche betroffenen Betrie-
be vorldufig gesperrt worden. Am

Dienstag, 24. Mai

die ndchste Sitzung des Bio Suisse Kri-
senstabs. Erleichterung, als bekannt wird,
dass der problematischste Betrieb bereits
wihrend einer ordentlichen Kontrolle im
April aufgefallen und sanktioniert wor-
den war. Dies zeigt, dass die Kontrolle
funktioniert.

Melanie Thonen und Markus Witt-
mer bringen die Runde auf den neusten
Stand der Dinge. Stefan ist der ruhen-
de Fels in der Brandung. Die Bio Suisse
entscheidet, eine unabhédngige Analy-
se in drei Schweizer Regionen bei Gross-
verteilern durchzufithren. Mit dem Ziel,
herauszufinden, ob es sich um Einzel-
falle handelt oder um ein breiteres Pro-
blem. Bio Suisse ist aktiv und zeigt, dass
sie den Problemen auf den Grund gehen
will. Am

Donnerstag, 26. Mai

finden weitere Kontakte mit der Redak-
tion «A bon entendeur» statt, in denen
Details ihrer Untersuchung bekannt ge-
geben werden. Jacqueline Forster be-
spricht sich mit Karl Weisskopf, Presse-
sprecher von Coop. Er wird in den néchs-
ten Tagen fiir die Reportage interviewt.
Sie tauschen Informationen aus, damit

sie auf demselben Wissensstand sind. In-
zwischen lauft das Aberkennungsverfah-
ren gegen einen Betrieb. Jacqueline Fors-
ter entwirft im Kopf eine Medienmittei-
lung. Sie wird am

Dienstag, 31. Mai

vorbereitet und iibersetzt. Die Stellung-
nahme soll am Morgen nach der Sendung
auf der Bio Suisse Homepage aufgeschal-
tet werden. Sitzung mit dem Krisenstab.
Die Analyseresultate werden auf Montag,
6. Juni erwartet, also noch vor der Sen-
dung. Alle Varianten werden durchge-
dacht: «Wie reagieren wir im schlimms-
ten Fall? Was ist unsere Sprachregelung?
Wer muss informiert werden?» Am

Donnerstag, 1. Juni
wieder ein Telefon mit Isabelle Monca-
da. Sie verspricht, die Fragen fiir das In-
terview am Montag zu schicken. Die Me-
dienmitteilung ist so gut wie fertig. Wie
immer in Krisenfillen beurteilt sie ein
aussenstehender Kommunikationsexper-
te. Ist sie verstandlich? Stimmt die Tona-
litat? Ist alles Wichtige gesagt?

Von Freitag bis Sonntag schaltet Jac-
queline Forster ab. Sie ist jetzt nicht mehr
Pressesprecherin, sondern gonnt sich ein

bioaktuell 06/05
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Wochenende in der Provence. Abschal-
ten. Blithender Ginster. Mistral. Frische
Erdbeeren vom Markt im Dorf. Wiirzige
Luft. Wilde Bergkrauter — diesmal ohne
negative Assoziationen ...! Am

Montag, 6. Juni

15 Uhr, treffen die Fragen von Isabelle
Moncada ein. Um 16 Uhr findet eine Sit-
zung des Krisenstabs statt. Ebenfalls ein-
getroffen sind die Analyseresultate. Es
sieht nicht schlecht aus. Aber es diirfen
keine Schnellschiisse gemacht werden. Es
wire sehr kontraproduktiv, wenn die Bio
Suisse nun einfach auf Entwarnung ma-
chen wiirde. Es braucht noch weitere Ab-
klarungen. Nach der Sitzung zieht sich
Jacqueline Forster fir ein paar ruhige
Stunden zuriick, um die Antworten ge-
nau zu iiberlegen. Sie weiss: Auswendig-
lernen hat keinen Zweck. Gefragt ist ei-
ne grosse geistige Prasenz. Auf der Heim-
fahrt nach Lausanne geht sie die Fragen
noch einmal durch. Am

Dienstag, 7. Juni

frithmorgens, noch einmal: Wie eine Ski-
rennfahrerin vor der Abfahrt lasst sie die
Fragen und Antworten vor dem geistigen
Auge erscheinen, merkt sich Bodenwel-
len, schwierige Kurven, mogliche Fang-
fragen. Dann die Fahrt nach Genf ins
Fernsehstudio. Sie erinnert sich an die

Zeit damals in der Schule: Kurz vor der
Priifung soll man nicht mehr in die Un-
terlagen schauen, das verwirrt nur. Jetzt
geht es darum, das innere Vertrauen ab-
zurufen und Ruhe zu finden. Sie liest im
«Buch vom meditativen Leben». Wun-
derbar. Sie weiss jetzt, dass sie die rich-
tige Einstellung fir das Interview gefun-
den hat.

Um 10.30 kommt sie im Studio an
und ldsst sich schminken. Die Visagistin
strahlt Ruhe und Gelassenheit aus. Um
11.15 ins Aufnahmestudio. Sie lernt Isa-
belle Moncada und Daniel Stons in na-
tura kennen. Sie tun alles, damit sich ihr
Gast wohl fiithlt. Dann darf sie sich die
Reportage anschauen, die in der Sendung
vor dem Interview gezeigt werden soll.
11.40. Jacqueline Forster wird an den
Studiotisch gebeten. Volle Konzentra-
tion. Sie verzichtet auf den Probedurch-
lauf und zieht die sofortige Aufnahme
des Interviews vor. 11.50. Kamera lduft.
12.01. Alles vorbei, im Kasten, alle zufrie-
den. Sie spiirt einen Stich im Magen, wie
immer nach einer grossen Anspannung.
Um 17.30 ist sie zuriick in Basel. Yoga-
kurs. Am nédchsten Morgen,

Mittwoch, 8. Juni

wird die Pressemitteilung der Bio Suisse

verbreitet und auf die Homepage gestellt.
Im Vordergrund steht das Aberken-

Bilder sagen mehr als tausend Worte. Und prégen sich beim Fernsehpublikum ein. Ausschnitte aus der Bioklichenkrdutersendung.

nungsverfahren der betroffenen Betriebe.
Die von der Bio Suisse veranlasste Zweit-
analyse von Kiichenkrdutern in Topf-
chen, welche bessere Resultate brachte,
wird nur zuriickhaltend kommuniziert.
Die Botschaft: Die Bio Suisse nimmt das
Problem ernst und unternimmt selber et-
was dagegen.

Der Auftritt von Jacqueline Forster
in der Hohle des Lowen, auf dem heis-
sesten Stuhl des Westschweizer Fernse-
hens, wirkte sympathisch und iiberzeu-
gend. Sie strahlte Ruhe und Kompetenz
aus, sehr gutes Franzosisch mit einem
charmant wirkenden Accent einer Ost-
schweizerin, und kam auch bei kniffligen
Fragen nicht ins Stottern. Sie holte der Bi-
obewegung die Kastanien aus dem Feuer.
Fiir eine Woche. Eine Woche spdter, am

Dienstag, 14. Juni

der Fall der Miihle Dambach in Villmer-
gen im «Kassensturz». Titel: «Schwindel
mit Bio-Knospe: Ein Mitarbeiter packt
aus.» Die Miihle kaufte zwar Biohafer ein,
vermischte ihn aber aus Kapazititsgriin-
den mit konventioneller Ware und ver-
kaufte aus dem Gemisch hergestellte Flo-
cken als Bioflocken. Dies kam zum Vor-
schein, nachdem ein ehemaliger Mit-
arbeiter, dem gekiindigt worden war,
ausgepackt hatte.

Fir den 28. Juni, nach dem Redak-
tionsschluss bioaktuell, ist die Geschich-
te mit den Kiichenkrautern im «Kassen-
sturz» vorgesehen. Das Krisenmanage-
ment auf der Bio Suisse Geschiftsstelle
kommt nicht zur Ruhe und ist weiterhin
gefordert. Wie wiirde die Knospe wohl
heute dastehen, wenn es den Krisenstab
der Bio Suisse nicht gabe?

Alfred Schadeli

Eine Woche spater der néchste Fall im
«Kassensturz»: «Biohaferflocken», herge-
stellt aus mehrheitlich konventionellem
Hafer. Die Einkdufe und Abverkaufe der
Bioware stimmten tiberein. Doch in der
Miihle wurde alles gemischt.
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Der Biolandbau im Wiirgegriff

Fallende Biomilchpreise, sinkende Zuschlage fiir Bioschweinefleisch — die Billigdiskussion macht auch
vor dem Biolandbau nicht Halt. <Miissen Lebensmittel billig sein?» war das passende Thema des dies-
jéhrigen Biogipfels. Umrahmt vom Zofinger Bio Marché diskutierten Vertreter aus Forschung, Politik,
Landwirtschaft und Handel die Existenzfrage einer nachhaltigen Biolandwirtschaft.

r sei mit den Preisen, die er derzeit

fiir sein Gemiise bekommt «nicht un-
zufrieden», meinte Stephan Miiller beim
diesjahrigen Biogipfel am 18. Juni in Zo-
fingen. Er ist Gemiiseproduzent im Kan-
ton Ziirich und Prasident der Fachkom-
mission Gemiise der Bio Suisse. Aller-
dings sei der Preisdruck im letzten Jahr
enorm gestiegen; aufgrund des angekiin-
digten Markteintritts der deutschen Dis-
counter Aldi und Lidl.

Miiller kann das nicht verstehen:
«Warum schon in die Schlacht ziehen,
wenn der Gegner noch nicht mal auf dem
Schlachtfeld ist?» Bisher gab es zwar viel
Gerede, aber noch hat keine einzige Fili-
ale der gefiirchteten Billigkonkurrenz ge-
offnet. Die sinkenden Preise hitten da-
zu gefiihrt, dass es bereits jetzt Produkte
gebe, die nicht mehr kostendeckend her-
gestellt werden konnen. Seiner Meinung
nach miissen alle, die an der Produk-
tion eines hochwertigen Lebensmittels
beteiligt sind, davon leben konnen. Fiir
ihn geht es im Biolandbau nicht nur um
Tierwohl, wie es die Richtlinien fordern,

sondern auch um «Menschenwohl».

Das Geschwitz vom Wachstum

Urs P. Gasche und Hanspeter Guggenbiihl entlarven
in ihrem neuen Buch die ewige Forderung nach mehr
Wirtschaftswachstum als oberflachliches Gerede. Die
= Autoren belegen mit
Fakten, dass ein steigen-
des Bruttoinlandprodukt
die Arbeitslosenrate nicht
senkt, fiirdie Finanzierung
der Renten nicht nétig ist,
den Zustand der Natur
verschlechtert und die
Lebensqualitét der meis-
ten Menschen in Europa
beeintrachtigt. Aus die-
sem Grund wird davor ge-
warnt, gerechte Steuern,
- die Sozialpolitik oder den
Umweltschutz dem Diktat des Wirtschaftswachstums
zu opfern. nav
«Das Geschwatz vom Wachstum», Urs P. Gasche und
Hanspeter Guggenbiihl. Orell Fissli Verlag, 2004,
Fr. 29.80.
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Was aber ist das Menschenwohl? Worauf
kommt es an im Leben?

BIP = Lebensqualitat?

Diese Frage stellte auch Urs P. Gasche,
der zu Beginn der Veranstaltung dem
«Geschwitz vom Wachstum» mit Fak-
ten und Beispielen Paroli bot. Er bezeich-
nete die Veranstaltung im Nachhinein
als «Heimspiel», stiess er doch mit sei-
nen Thesen bei den Teil-

nehmern des Biogipfels «lUnser

auf offene Oh%'e.n. Er iib- Lebensziel
te harsche Kritik an der | .

ewigen Forderung nach ist nicht das
Wirtschaftswachstum,  \\/irtschafts-

genauer nach steigen-
: wachstum.»
dem Bruttoinlandspro-
dukt (BIP), dem angeb-
lichen Allheilmittel fir
ausreichend Arbeitsplitze, Sicherung der
Renten und bessere Lebensqualitit.

Befiirwortern des Wirtschaftswachs-
tums sind zufriedene Menschen ein
Dorn im Auge, meinte Gasche, sind sie
doch Schmarotzer, da sie weniger konsu-
mieren und somit zu wenig zum Wachs-
tum beitragen. Und fiir die Landwirt-
schaft gilt: Je intensiver, desto besser fiir
das Wachstum.

An klar nachvollziehbaren Beispie-
len zeigte Gasche auf, dass das BIP ein
denkbar schlechter Massstab ist, um den
Wohlstand oder gar die Lebensqualitdt
einer Nation zu messen. Das BIP unter-
scheidet namlich nicht, ob Geld fiir Pro-
duktives oder Zerstorerisches, fiir Sinn-
volles oder Sinnloses ausgegeben und
investiert wird. Lange Arbeitswege und
damit einhergehender steigender Ben-
zinverbrauch und Bedarf an Strassen er-
hohen das Wirtschaftswachstum eben-
so wie vermehrte Krankheiten, die einen
Besuch beim Arzt notwendig machen.
Ausserdem, was macht Lebensqualitit
iberhaupt aus? Larm, Gestank, Feinstaub
in der Stadtluft, verschmutzte Seewege,
Schwund der Artenvielfalt, Angst vor Ar-
beitslosigkeit sind zwar die Folgen vieler
Massnahmen, die das BIP steigern sol-

Urs P. Gasche

len, doch die Lebensqualitit erhdhen sie
sicher nicht. «Unser Lebensziel ist nicht
das Wirtschaftswachstum.»

Handeln statt jammern

In der anschliessenden Diskussion ver-
wies Gasche auf den hohen Anteil der
Konsumentinnen und Konsumenten, die
bereit sind, fiir Labels wie Knospe, M-Bio
oder Max Havelaar und den damit ver-
bundenen Mehrwert
an Okologie und so-
zialer  Gerechtig-
keit mehr zu bezah-
len. Seiner Meinung
nach wird dieser
Anteil noch steigen.
Der Trend fiir Bio-
produkte sei auch
global gesehen gut.
Nun heisse es handeln und nicht jam-
mern. Gasche forderte klare, einheitliche
Logos: Der Kunde miisse informiert wer-
den, welchen Mehrwert er genau mit ei-
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Besuch des Bio Marché in Zofingen - ein Stiick Lebensqualit&t

nem Bioprodukt erwirbt. Ausserdem soll-
ten die Bios tiber die Gegenseite offensiv
aufkldren, beispielsweise tiber den kon-
ventionellen Gemiiseanbau in Stidspani-
en. Dort wird meist unter unmenschli-
chen Bedingungen und ohne Riicksicht
auf die Umwelt Billiggemiise produziert.

Nicht nur vom Markt abhéangig

Urs Niggli, Direktor des Forschungsin-
stituts fiir biologischen Landbau, sieht
die Politik in der Pflicht. «Die Entwick-
lung des Biolandbaus ist nicht nur vom
Markt abhédngig. Wir miissen uns fra-
gen: Wollen wir Bodenschutz, Biodiver-
sitat, wirtschaftliche Tatigkeit in ldnd-

lichen Regionen, qualitativ hochwerti-
gen Tourismus?» Die griine Nationalra-
tin Ruth Genner sprach sich ebenfalls fiir
eine nachhaltige Landwirtschaft aus, die
keine Schidden hinterldsst. Beispielswei-
se sei derzeit die Hilfte aller Trinkwas-
serfassungen in der Schweiz durch Pes-
tizide verschmutzt. Steuergelder diirften
nicht linger eine Landwirtschaft unter-
stiitzen, die solche Schiden verursacht,
welche wiederum mit Steuergeldern be-
seitigt werden miissen.

Im globalen Wiirgegriff

Niggli hélt nichts von passivem Gejam-
mer. «Jeder steckt im Wiirgegriff des an-
deren: die Bauern in dem der Grossvertei-
ler, diese im Wiirgegriff von Aldi und Lidl
und alle sind im Wiirgegriff der WTO.»
Der biologische Landbau miisse seine ei-
genen Ideen entwickeln, «dann lauft das
von allein». Seiner Meinung nach ist die
Bio Suisse mit ihrer Idee von Bioregio-
nen auf einem guten Weg. Dort sollen
Biobauern und Hotels an einem Strang
ziehen und eine regionale Erndhrungs-
kultur schaffen. Kurze Transportwe-
ge, Arbeit in der Region - das wire auch
ganz im Sinne von Ruth Genner. Sie for-
dert eine reale Besteuerung von Trans-

portkosten, was die Preise fiir konven-
tionelle Importware steigern und regio-
nale Bioprodukte konkurrenzfihiger ma-
chen wiirde.

Bios sollten Bio kaufen

Von einer Bioregion Graubiinden bei-
spielsweise wire auch Meta Denoth, ei-
ne begeisterte Biokonsumentin aus Ftan,
angetan. Bis es soweit ist, sieht sie jedoch
noch einigen Handlungsbedarf. «Es wire
schon mal super, wenn alle Bioproduzen-
ten konsequent wiren und sagen wiir-
den: Wir produzieren Bio, also kaufen
wir auch Bio.»

Die Gelegenheit, Bio einzukaufen,
bot sich vor dem Hotel Zofingen zur Ge-
niige. Jedes Jahr zum Bio Marché verwan-
delt sich das malerische Stadtchen Zofin-
gen in den grossten Bioladen der Schweiz.
Vom 17. bis 19. Juni konnten sich tausen-
de von Besuchern bei herrlichem Wet-
ter von der Vielfalt biologischer Produk-
te ein Bild machen. Zu den Klingen der
verschiedenen Strassenmusiker liess es
sich geniisslich durch die Gassen schlen-
dern und allerlei Kostlichkeiten degustie-
ren - Lebensfreude pur.

Nadine Ackermann,
Internetredaktorin am FiBL

bioaktuell 06/05
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...ubernehmen wir Ihre Tiere!

Keine Frage: In der Aufzucht sind Sie

die Profis. Doch die kompetente und

engagierte Vermittlung Ihrer erstklassigen
Wir vermitteln fiir Sie: Natura-Beef® und Bio Tiere kdnnen Sie

getrost uns tiberlassen. Die Viegut AG ist
® Natura-Beef®
atura-Bee nicht nur ein Familienbetrieb mit lang-

e Natura-Beef® Bio jahriger Erfahrung. Sondern auch ein
e Natura-Kiihe ganz modernes, von SVAMH und Bio Suisse

. . . lizenziertes Handelsunternehmen.
e Bio Rindvieh
Und natiirlich freuen wir uns auf

* Bio Schweine Ihren Anruf (041 360 69 78), Ihren Fax

o Nutz- und Zuchtvieh (041 360 72 55) oder Ihr E-Mail

; (viegut@bluewin.ch). Wir beraten Sie
darm ger:zfch_ niflafer=A\Weizens gerne - keine Frage!

rn -Cor esfntdie Apfelstiickli
'_lzer B| efinfientind Biobauern.
- . 4
Heute machen sich mit Biofarm schon 500 Biobduer- i | 4 751
innen und Biobauern gemeinsam fiir faire Preise, VI EGUT AG

neue Produkte und den Schweizer Biolandbau stark.
Gut beraten und engagiert begleitet von Getreide-
und Beeren-Spezialist Niklaus Steiner (062 957 80 52;
steiner@biofarm.ch) und Obst-Fachmann Hans-Ruedi £
Schmutz (032 392 42 44; hr.schmutz.bio@bluewin.ch). |
lhre kompetenten Partner fiir Brotgetreide, Futter-
getreide, Kérnerleguminosen, Olsaaten, Tafel-
und Verarbeitungsobst, Beeren und Friichte fiir
die Verarbeitung.

Unterndhrer Viehhandel

i

Gewerbering - 6105 Schachen - Telefon 041 360 69 78
Fax 041 360 72 55 - viegut@bluewin.ch

Bl O

ﬂ Natura-Beef O ~—pooL

sUTSsE

PROTECTOR
MINERALSALZ BIO-Kompatibel’

Fir Milchvieh
126 Magnesiumreich
127 Phosphorreich
128 Mit ausgeglichenen Rationen

143 Fur Schafe und Ziegen

Griessig erhaltlich !

Verlangen Sie in lhrer regionalen PROTECTOR Muhle eine Offerte
Tel 021 906 15 15
, %, PROTECTORSA [ 0i%ciss:

e 1522 Lucens www.protector.ch

* Sind auf der Hilfsstoffliste der FiBL aufgefihrt




Stefan Jegge vor seinem Hof in Kaisten mit der Knospe.

Rezept fiir Knospe-Marketing

Mit seiner ziindenden Idee macht ein Aargauer Biobauer Werbung fiir den Biolandbau. Mit
dem Motormaher rasierte er eine Knospe in die Weide. Er hofft, dass er viele Nachahmer in
der ganzen Schweiz findet. Die sympathische Aktion soll den Absatz der Biomilch férdern.

Man nehme 2-3 Kollegen aus dem
ortlichen Turnverein, 1 Vorlage der
Bio Suisse Knospe auf einem Blatt Papier,
1 Miahweide, 1 funktionstiichtigen Mo-
torméher, voll getankt, mit 1,9-Meter-
Messerbalken (oder lieber kleiner), 1 gu-
te Idee, 1 gute Stunde Zeit und 1 gute Pri-
se Kreativitit. Man mische die Zutaten
im richtigen Verhiltnis und verbliiffe die
Umgebung mit einer einfachen und wir-
kungsvollen Marketingmassnahme. Al-
les klar?

Die gute Idee kam Stefan Jegge, Bio-
bauer auf dem Berghof in Kaisten im
Aargauer Jura, wahrend einer Sitzung der
IG Biomilch der Miba. Wenn jeder Bio-
milchproduzent, so iiberlegte er, in ei-
ner weit herum sichtbaren Matte seines
Hofes eine riesige Knospe herausmihen
wiirde, hitte das eine Superwirkung auf
das Image des Biolandbaus in der Bevol-
kerung. Damit wiirde sichtbar, dass die
Biobauern hinter dem Label stehen. Jeder
Biobauer konnte so einen Beitrag zur
Entspannung des Milchmarktes leisten.

Der Bauer schritt sogleich zur Tat.
Am Hang des Tilchens, durch welches
man von Kaisten her kommend auf sei-
nen Betrieb gelangt, steckte er in der Wei-
de mit Hilfe eines in der Mitte veran-
kerten Bandes einen Kreis mit 30 Meter
Durchmesser aus. Die Knospe, die er am
Pfingstsamstag mit dem Motormaher aus
diesem Kreis herausmihen wollte, soll-
te vom Wanderweg an der gegeniiberlie-

genden Seite des Tales optimal erkennbar
sein. Deshalb stellten sich seine Turnver-
ein-Kollegen mit einer Vorlage der Knos-
pe dorthin und lotsten Jegge am Motor-
miher. «<Am heikelsten waren die Blatt-
achseln der Knospe. Da musste ich mit
dem Motorméher sehr sorgfiltig arbei-
ten, damit sie schon in den Spitz liefen»,
erinnert sich der Bauer.

Nach einer guten Stunde war das
Werk vollbracht, die Knospe prangt seit-
her am Hang und wird von den Nordic-
Walkern, die den Wanderweg rege be-
nutzen, oft beachtet. Unterdessen mih-
te Jegge dreimal nach, bevor er das hoch
gewachsene Gras der stehen gelassenen
Fliche am eidgendssischen Schnitttag
zusammen mit den Okoflichen mihte.
Wenn die Kiihe auf der Weide sind, ziunt
er die Knospe aus, um die Tiere von sei-
ner Werbeflache fernzuhalten. Als nichs-
ten Schritt hat sich Stefan Jegge vorge-
nommen, am Wegrand ein Schild aufzu-
stellen, welches die wichtigsten Informa-
tionen tiber die Knospe und iiber seinen
Betrieb enthilt.

Stefan Jegge und seine Ehefrau Ani-
ta — im Mirz kam ihr erstes Kind, ei-
ne Tochter, zur Welt — {ibernahmen den
Hof seiner Eltern im Jahr 2002 und stell-
ten ihn sogleich auf Biolandbau um. Die
Milchwirtschaft konnte ausgedehnt wer-
den und wurde zum wichtigsten Be-
triebszweig. Die 33 Milchkiihe belegen ei-
nen Freilaufstall mit wahlweise Liegebo-

PO RTRA;I' |

xen oder Tiefstreue und kalben saisonal
ab, innerhalb von acht Wochen im De-
zember und Januar. Somit fallt die Start-
phase noch in die Winterfiitterung und
kann entsprechend sorgfiltig gemanagt
werden. Ab Mitte Mai wird das Kraftfut-
ter aus den Rationen gestrichen. Von da
an sind die Tiere Tag und Nacht auf der
Weide und kommen nur noch zum Mel-
ken in den Stall. Der Weidebetrieb dauert
bis Ende Oktober. Dann werden die Kithe
eingestallt und alle am gleichen Tag tro-
ckengestellt.

Nebst der Milchwirtschaft gehort seit
Kurzem ein zweites wichtiges Standbein
zum Betrieb: die Tafeltraubenproduk-
tion. «Ich will mich breiter abstiitzen. So
wie sich der Biomilchmarkt zurzeit ent-
wickelt, scheint mir das verniinftig», er-
klart der junge Biobauer. Die Anlage fiir
die Tafeltrauben ist im Aufbau. Mit Hil-
fe der Landwirte aus dem Dorflegte Jegge
30 Aren Jungreben vier geeigneter Sorten
an, von Hand, denn der schwere Boden
war in diesem Frithjahr zu nass fiir die
maschinelle Pflanzung.

Zuriick zur Knospe auf der Weide:
Stefan Jegge ist iberzeugt, dass viele sei-
ner Berufskollegen diese Aktion ebenfalls
vornehmen konnten. «Das schafft eine
positive Stimmung fir den Biolandbau.»
In seinem Umfeld hat es bereits gewirkt.
Im Dorf und im Turnverein ist die Knos-
pe seither ein Thema.

Alfred Schédeli
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Mit Phosphordiinger gelangt
Uran auf Schweizer Acker

Phosphatdiinger enthélt bis zu 100 Gramm Uran pro Tonne. Mit dem Diinger kippen die Bauern auch
in der Schweiz erhebliche Mengen Uran auf ihre Felder. Wahrend das Problem in Deutschland debat-
tiert wird, fehlen in der Schweiz genaue Daten und Grenzwerte.

Uran ist ein radioaktives Schwermetall.
Uran ist giftig. Und Uran liebt Phos-
phat. Fast tberall, wo Phosphat abge-
baut wird, kommt auch Uran vor. 65 bis
141 Gramm Uran pro Tonne hat man im
Phosphat aus den USA, dem wichtigsten
Produzenten, nachgewiesen. In brasilia-
nischem Phosphat wurden 220 Gramm
pro Tonne gemessen.

Laut einer UN-Statistik importiert
die Schweiz pro Jahr rund 17 000 Ton-
nen Phosphate. Der Stoff wird zur Her-
stellung von Diingern benétigt, die in der
Landwirtschaft und der Freizeitgartnerei
eingesetzt werden. Mit den Phosphaten
reist aber auch das Uran in die Schweiz -
und landet auf Ackern und Wiesen.

In der deutschen Wochenzeitung
«Die Zeit» hat Ewald Schnug, Profes-

Nur Rohphosphat zuge-
lassen, Verbrauch klein

Im Biolandbau in der Schweiz ist ge-
mass Hilfsstoffliste als mineralischer
Phosphordiinger Rohphosphat aus
Europa und dem Mittelmeerraum zu-
gelassen. Dieser wird im Biolandbau
relativ wenig eingesetzt, da die
gemdss Nahrstoffbilanz erlaub-
te Phosphormenge (iberwiegend
durch den Phosphor in den eigenen
Hofdiingern ausgeschopft wird. Ein
allfélliges Phosphormanko wird meis-
tens durch zugekaufte Hofdlinger und
Komposte und nur in seltenen Féllen
durch mineralische Phosphordiinger
aufgefiillt. Aus einer Erhebung aus
dem Jahre 1998 geht hervor, dass da-
mals zwei Biobetriebe (von 5000)
Rohphosphat einsetzten. 24 Betriebe
brachten Granuphos (Rohphosphat mit
Magnesium) aus, insgesamt 18 Tonnen
pro Jahr (!). Weitere 53 Betriebe setz-
ten 26 Tonnen Thomasmehl pro Jahr
ein. Diese Zahlen werden sich bis 2005
nicht grundsatzlich verdndert haben.
Bei Redaktionsschluss lagen uns kei-
ne Daten tiber den Urangehalt dieser
Diinger vor. Sobald das FiBL prazisere
Erkenntnisse hat, wird bioaktuell infor-
mieren. als

bioaktuell 06/05

sor an der Bundesforschungsanstalt fiir
Landwirtschaft in Braunschweig, nun
vor den uranhaltigen Phosphatdiingern
gewarnt. Schnug hat errechnet, dass ein
durchschnittlicher deutscher Bauer auf
seinen Feldern pro Hektare und Jahr mit
dem Diinger bis zu 21 Gramm Uran ver-
streut. Es gebe keinen Grund anzuneh-
men, dass das in der Schweiz anders sei,
sagt Schnug.

Im Auftrag des Bundesamts fiir Um-
welt, Wald und Landschaft (Buwal) hat
das Paul-Scherrer-Institut Diinger unter-
sucht. Dabei, heisst es in einem Buwal-
Bericht, sei man auf einen Urangehalt
von 100 Gramm Uran pro Tonne Tro-
ckensubstanz gestossen. Es sei davon aus-
zugehen, dass in Boden, die in den letz-
ten 40 Jahren mit Phosphatdiingern be-
handelt wurden, bereits 10 Prozent der
radioaktiven Strahlung aus dem Diinger
stamme. Obwohl der Bericht aus dem
Jahr 1991 Abklarungen «im Detail» for-
derte, blieb der Bund wihrend mehr als
einem Jahrzehnt untétig. Man habe beim
Diinger wichtigere Probleme gehabt, er-
innert sich ein Buwal-Mitarbeiter, vor al-
lem die Frage der Belastung durch Cad-
mium: «Die Sache mit dem Uran schien
uns da weniger dringlich. Sie ist schlicht
versandet.»

In der Zwischenzeit diirfte sich das
Problem verschiarft haben. Bis zum En-
de des Kalten Krieges war in einigen Lan-
dern das Uran dem Phosphat chemisch
entzogen und fiir militdrische und zivile
Zwecke verkauft worden. Da wegen der
nuklearen Abriistung aber der Uranpreis
einbrach, sind diese Extraktionsanlagen
stillgelegt worden. Damit verbleibt noch
mehr Uran im Phosphat als frither.

Trotz der Studie von 1991 und den
neuesten Entwicklungen gibt es in der
Schweiz keine Vorschriften tiber Uran in
Diingemitteln. «Ich habe von der Sache
erst kiirzlich erfahren», sagt Roger Fros-
sard, der im Bundesamt fiir Landwirt-
schaft fiir die Diingerzulassung zustan-
dig ist. Eine Deklarationspflicht existiert
nicht: Der Bauer weiss also nicht, wie

viel Uran er mit dem Diinger einkauft,
und hat keine Moglichkeit, auf weni-
ger uranhaltige Produkte auszuweichen.
Ahnungslos sind auch die Produzenten:
«Wir wissen nicht, wie viel Uran in un-
seren Produkten ist», gesteht Hansue-
li Schaufelberger vom Diingerlieferanten
Landor ein.

Unbekannt ist auch, wie viel Uran ge-
nau dem Boden bereits zugefithrt wor-
den ist und wie sich dieses dort verhilt.
«Fiir Uran fehlen uns die Daten», sagt Sa-
tish Gupta von der Eidgendssischen For-
schungsanstalt Reckenholz. Es sei eben
wie mit dem Huhn und dem Ei, erklirt
Gupta, der die Abteilung Bodenchemie
leitet: «Ohne Richtwert keine Analyse —
und ohne Analyse kein Richtwert.»

Ist das Uran, das mit dem Diinger
auf die Schweizer Boden gelangt, gefihr-
lich fiir den Menschen? Otmar Zoller
vom Bundesamt fiir Gesundheit glaubt
mit Blick auf ausldndische Studien nicht
daran. Zudem, sagt Zoller, gebe es im
Schweizer Boden ohnehin viel Uran, da
das Land reich an uranhaltigen Gestei-
nen sei. Ewald Schnug freilich beruhigt
das nicht: « Wenn schon viel da ist, scheint
es mir nicht sonderlich klug, noch mehr
obendrauf zu kippen», sagt er. Der Land-
wirtschaftsboden sei schliesslich keine
Deponie fiir Schwermetalle.

Pascal Hollenstein .

Dieser Artikel erschien erstmals in der
«NZZ am Sonntag» vom 12. Juni 05.



Arbeitskreis fiir
grosse Milchbetriebe

Die politischen und wirtschaftlichen Rahmenbedingungen fiihren zu immer gros-
seren Milchbetrieben, auch im Biolandbau. Weil sie noch diinn gesét sind, ist der
Erfahrungsaustausch schwierig. Darum will die FiBL Beratung einen Arbeitskreis fiir
Biomilchbetriebe mit {iber 50 Kiihen aufbauen.

as agrarpolitische Umfeld fordert

den Strukturwandel und demnach
die Vergrosserung der Betriebe. Von die-
sem Trend sind die Biobetriebe nicht aus-
geschlossen. Insbesondere in der Milch-
wirtschaft kann eine sehr deutliche Ten-
denz zu grosseren Betrieben festgestellt
werden. Von 1990 bis 2004 hat sich der
durchschnittliche Bestand von 16 auf 22
Milchkiithe pro Betrieb erhoht. Die Ver-
grosserung der Betriebe verlduft in den
verschiedenen Regionen der Schweiz un-
terschiedlich. Und es sind nicht nur Ein-
zelbetriebe, die sich vergrdssern. Dies ge-
schieht auch oft in der Zusammenlegung
von Betrieben zu Betriebszweiggemein-
schaften oder Betriebsgemeinschaften.

In der Schweiz sind die Erfahrungen
mit grosseren Milchkuheinheiten noch
nicht sehr weit verbreitet. Betriebe mit
50 bis 100 Kithen sind noch selten. Das
FiBL mochte deshalb in einem Arbeits-
kreis die grossten Biomilchbetriebe der
Schweiz zusammenfassen, damit die Er-
fahrungen unter diesen grossen Betrie-
ben ausgetauscht werden konnen. Unter
«gross» erachten wir Betriebe mit mehr
als 50 Milchkiihen.

Aus Datenschutzgriinden ist es nicht
moglich von den Kontroll- und Zertifi-
zierungsstellen oder von der Bio Suisse
die Adressen dieser grossen Milchwirt-
schaftsbetriebe zu erhalten, damit man
sie direkt anschreiben konnte. Deshalb
hier dieser Aufruf, sich bei der unten ste-
henden Adresse zu melden, wenn Sie sich
fiir die Teilnahme in einem Arbeitskreis
interessieren.

Das Ziel wire, dass wir pro Winter
drei bis vier Betriebe besuchen. Auf je-
dem Betrieb kénnen wir uns in ein Spezi-
algebiet vertiefen. Die Themen legen die
Mitglieder des Arbeitskreises an der ers-
ten Sitzung selber fest und die Bearbei-
tung der Themen wiirde Eric Meili tiber-
nehmen. Dabei konnen nach Bedarf zu-
sitzliche Fachleute zugezogen werden.
Ein Arbeitskreis ist auf zwolf Teilnehme-
rinnen und Teilnehmer begrenzt, weil

Grosse Milchviehherden sind in der Schweiz noch wenig verbreitet. Ein Beratungsprojekt
will den Erfahrungsaustausch férdern.

wir sonst in den methodischen und di-
daktischen Moglichkeiten iiberfordert
sind und die Leute auf den Betrieben kei-
nen Platz mehr haben.

Es scheint uns wichtig, dass sich nicht
nur Low-input-Betriebe melden, sondern
auch Betriebe, welche intensive Milchpro-
duktion betreiben. Wir mochten einen
breiten Erfahrungsaustausch, sowohl fiir
Hochleistungs- wie auch fiir Low-input
oder Vollweidebetriebe gewihrleisten.
Je nach Wunsch der Teilnehmer konnen
als Vorbereitung auf einen Thementag
die verschiedenen heutigen Planungsin-
strumente fiir Milchbetriebe verwendet
werden wie zum Beispiel der Betriebs-
voranschlag (BetVor LBL), die Vollkos-
tenrechnung Milch, die Grundfutterkos-
tenberechnung, strategische Planung fiir
Milchbetriebe, Milchmanager und so
weiter. Wir konnen Themen wihlen aus

Zucht, Haltung, Fitterung, Tiergesund-
heit, Management, Stallbau oder Milch-
politik.

Wir hoffen, dass sich méglichst vie-
le grosse Biomilchbetriebe fiir diesen Ar-
beitskreis melden. Es sollte eine brei-
te Diskussion auf diesen Betrieben mog-
lich sein. Wenn sich mehr als zwolf Teil-
nehmer melden, konnten mehr als ein
Arbeitskreis gebildet werden, sie wéren
dann regional zusammengestellt. Es wi-
re interessant, wenn sich maoglichst viele
Regionen beteiligen wiirden, weil dann
der Austausch spannender ist. Wir hof-
fen, dass sich auch Betriebe aus der West-
schweiz angesprochen fiihlen.

Eric Meili, FiBL Beratung
Anmeldung fiir grosse Biomilchbetriebe
an: Eric Meili, Barenberg 36, 8608 Bubi-
kon, Tel. 055 243 39 39, Fax 055 243 33 16,
E-Mail eric.meili@fibl.org
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Laut Bioverordnung des Bundes diirfen
in der Schweiz ab 1. Januar 2006 keine
konventionellen Junghennen mehr zuge-

ie im bioaktuell 1/05 bereits infor-

miert wurde, miissen ab 2006 alle
Lohnverarbeitungsbetriebe direkt unter
dem Kontroll- und Zertifizierungsverfah-
ren stehen. Dies ist eine Auflage des Bun-
desamtes fiir Metrologie und Akkreditie-
rung (Metas) zur Umsetzung der Biover-
ordnung und gilt fiir jegliche Verarbeitung
von Bioprodukten. Nur in Ausnahmefil-
len und mit einer Bewilligung darf ein
Biobetrieb weiterhin bei einem Lohn-
verarbeitungsbetrieb verarbeiten lassen,
der nicht direkt unter dem Kontroll- und

kauft werden. Aufgrund dieser Verord-
nungsanderung und der ausreichenden
Versorgungslage mit Biojunghennen hat

Der neuste Stand bel
der Lohnverarbeitung

Zertifizierungsverfahren steht. Die Bio
Suisse, Demeter und bio.inspecta haben
den Kriterienkatalog fiir die Ausnahme-
bewilligung erstellt, doch die Metas hat
diesen nicht akzeptiert. Die Bio Suisse hat
sich deshalb entschieden, nochmals das
Gespréach mit der Metas zu suchen, um
fiir die Knospe-Betriebe die bestmdog-
liche Losung zu finden. bioaktuell wird
weiter informieren.

Franziska Eigenmann, zusténdig fiir die
Hofverarbeitung bei der Bio Suisse

Biojunghennen jetzt vorbestellen

auch die Bio Suisse letztes Jahr beschlos-
sen, dass ab 1. Januar 2006 nur noch
Knospe-Junghennen eingestallt werden
diirfen (Art. 3.1.10, Ubergangsregelun-
gen in den Richtlinien fiir die Erzeugung,
Verarbeitung und den Handel von Knos-
pe-Produkten der Bio Suisse).

Die biologischen Legehennenhalter
sind aufgerufen, bereits jetzt ihren Bedarf
an Knospe-Junghennen fiir das Jahr 2006
bei ihrem Junghennenhdndler oder Auf-
zuchtbetrieb zu bestellen. Lieferengpés-
se dirfte es kaum geben. Die Bio Suisse
geht namlich davon aus, dass die Bioeier-
handelsfirmen und Biojunghennenhéind-
ler ihre Planungsdaten an die verdnderte
Situation angepasst haben, um eine voll-
standige Versorgung zu garantieren.

Bei Fragen gibt Jorge Vasquez, Pro-
duktmanager Eier und Gefligel bei der
Bio Suisse, Telefon 061 385 96 21, gerne
Auskunft.

Jorge Vasquez, Bio Suisse

DOBOCQ

schaffhausen
das etwas andere unternehmen
der mensch im mittelpunkt

Ziel der Ausbildungen in unserer Zierpflanzengartnerei ist es,
leicht behinderte Jugendliche persoénlich, sozial und beruflich so
zu foérdern, dass sie sich nach abgeschlossener Ausbildung in
Gesellschaft und Arbeitswelt integrieren kénnen.

Wir suchen auf August oder nach Vereinbarung einen / eine

Zierpflanzengértner/in
Bio-Erfahrung erwinscht

Nebst Kulturplanung und Produktion von Zierpflanzen nach den
Richtlinien von Bio-Suisse sind Sie zustandig fiir die Ausbildung
von Jugendlichen in Theorie und Praxis. Weiter sind Sie Teil des
flexiblen, eng zusammenarbeitenden Gartnerei-Teams aus Ver-
kauf, Gartenunterhalt und Zierpflanzenproduktion.

Sie zeichnen sich durch gute Fachkenntnisse im Zierpflanzenbau
aus, bringen die noétige Erfahrung fir einen erfolgreichen Bio-
Anbau mit, haben Freude und Flair an der Ausbildung von Ju-
gendlichen und sind technisch versiert.

Daneben erfordert lhre neue Aufgabe im Spannungsfeld von
Produktivitat, Ausbildung und Betreuung eine belastbare, flexible
Personlichkeit mit Lebenserfahrung und Organisati-onstalent.

Haben wir Ihr Interesse geweckt? Dann senden Sie bitte |hre
vollsténdigen Bewerbungsunterlagen an: altra schaffhausen,
Fachbereich Personal, Miihlenstrasse 56, Postfach, 8201
Schaffhausen. Erste Auskiinfte erhalten Sie v. Brigitte Muhle-
bach, Fachbereich Personal, 052 632 17 14.

www.grueningermuehlen.ch

Flurina ..

-eine Gute Wahl

Die verstehen was von preiswerter Nutztierfutterung...

Willi Griininger AG, 8890 Flums Telefon 081 720 19 19

RU Galli AG
Gefligelzucht
8560 Marstetten 4
Tel. 071 /6590505 Fax. 071659 05 20
Wir liefern laufend gesunde, leistungsfahige, Zertifizierte
Bio - Kiken und Bio - Junghennen
Als grosster Vermarkter von  Bio-Junghennen kénnen wir Innen jederzeit Bio - Kuken
und Junghennen anbieten.

- weisse, braune, schwarze und silver

- ab 10 Tiere Lieferung franko Hof
-abholung ab Geisblhl, Marstetten jederzeit moglich ( Tel. Anmelden )
- Ringe. Flexinetze, Legenester, Futterautomaten, Tranken, Eierschachteln usw.

Rufen Sie uns an. Wir beraten Sie gerne auch in Gesundheits-und Haltungsfragen.
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Der konventionelle Antell in
der Futterration wird gekiirzt

In den Richtlinien fiir die Produzenten der Bio Suisse ist das Ziel formuliert, die Tiere auf Biohdfen im-
mer konsequenter mit Biofutter zu fiittern. Die letzte Delegiertenversammlung hat dazu einen Fahrplan
verabschiedet. Welche konkreten Konsequenzen hat er kurz- und mittelfristig fiir die Flitterung?

Frage: Ich besitze einen Milchvieh-
betrieb mit 20 Kithen. Im Winter
habe ich konventionelle Zucker-
riibenschnitzel in der Ration. In der
Startphase bekommen die Kiihe
ausserdem Kraftfutter, welches 20
Prozent konventionelle Bestandteile
hat, das heisst Hilfsstoffknospe-
Futter. Darf ich das Kraftfutter und die
konventionellen Zuckerriibenschnitzel
ndchstes Jahr auch noch einsetzen?
) Antwort: Ja. Doch die Bio Suisse

Delegiertenversammlung vom Marz
2005 hat beschlossen, den konventio-
nellen Anteil in der Futterration auf den
1.1.2006 zu senken. Ab 2006 sind bei
Wiederkduern noch maximal 5 Prozent
und bei Nichtwiederkduern 10 Prozent
konventioneller Anteil in der Gesamt-
ration erlaubt. Im Hilfsstoffknospe-Fut-
ter sind vom gleichen Zeitpunkt an noch
10 Prozent konventioneller Anteil zuge-
lassen. Die Liste der zugelassenen kon-
ventionellen Komponenten im Anhang
5 andert aufs nichste Jahr nicht. Kon-
ventionelle Zuckerriibenschnitzel diir-
fen Sie also nichstes Jahr noch einsetzen.
Sie miissen aber aufpassen, dass Sie nicht
iiber die 5 Prozent konventioneller Anteil
in der Gesamtration kommen.

Die Umsetzung dieser Reduktion
des konventionellen Anteils in der Ra-
tion sieht wie folgt aus: Die lizenzierten
Futtermiihlen diirfen bis am 31.12.2005
Hilfsstoffknospe-Futter mit 80 Prozent
Knospe-Anteil und mit 20 Prozent zuge-
lassenen konventionellen Komponenten
produzieren. Die Landwirte diirfen die-
ses Futter bis zum Ablaufdatum (bis spa-
testens 31. Juni 2006, da das Ablaufda-
tum einer Futtermischung maximal sechs
Monate betrdgt) noch einsetzen. Ab 1. Ju-
li 2006 darf nur noch Hilfsstoffknospe-
Futter mit maximal 10 Prozent konventi-
onellem Anteil eingesetzt werden.

Fiitterung Pensionspferde
Frage: Ich habe in der Mai-Ausgabe
des bioaktuell bei den DV-
Entscheiden gelesen, dass der kon-
ventionelle Anteil bei der Fiitterung
reduziert wird. Gilt dies auch fiir die
Fiitterung der Pensionspferde?
) Antwort: Ja, dies gilt auch fiir Pen-
sionspferde. Pensionspferde geho-
ren zu den Nichtwiederkduern. Bisher
durfte bei den Nichtwiederkduern maxi-
mal 20 Prozent konventionelles Futter in
der Ration eingesetzt werden. Dieser An-
teil wurde nun auf 10 Prozent halbiert.

Wie bisher werden an die 10 Prozent
des konventionellen Anteils bei der Pen-
sionspferdefiitterung keine weiteren An-
forderungen gestellt, ausser dass ein un-
terschriebenes InfoXgen-Formular vor-
liegen muss. Y

Beatrice Moser, BIO SUISSE

Fahrplan Reduktion
konventionelle Futtermittel

An der Bio Suisse DV im Herbst 2002 haben die
Delegierten mit einer grossen Mehrheit dem
Fahrplan zur Reduktion des konventionellen Anteils
in der Futterration zugestimmt. Im Richtlinienartikel
3.1.8 steht Folgendes: «... Ziel ist es, den Anteil von
nicht-biologischen Kraftfutterkomponenten bei den
Wiederkduern bis zum 31.12.2006 gegen null Prozent
zu reduzieren und bei den Nichtwiederkduern bis
zum 31.12. 2008 so tief wie moglich zu halten.» An
der Friihlings-DV 2005 hat eine knappe Mehrheit der
Delegierten die Reduktion des konventionellen Anteils
auf den 1.1.2006 verabschiedet.

Das Bundesamt fiir Landwirtschaft BLW wartet die
Entwicklung in der EU ab, bevor die Bioverordnung
angepasst wird. Zurzeit sind in der EU folgende Anteile
konventionelles Futter zugelassen: Wiederkduer 10
Prozent. Nichtwiederkduer 20 Prozent. Ein Entscheid
der EU zu konventionellem Futter im Biolandbau ist
diesen Sommer zu erwarten. bm

bioaktuell 06/05
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B MARKT

T ber den Grundsatz des Ausstiegs und
iiber Mengensteuerungs-Reglemente
wurde schon vielerorts abgestimmt. Nun
werden die Bduerinnen und Bauern in
verschiedenen Regionen bereits aufge-
fordert, mittels Unterschrift den Beitritt
zu einer Organisation und den vorzei-
tigen Ausstieg aus der Kontigentierung
zu bestitigen. Die Bio Suisse hat zusam-
men mit externen Experten, unter an-
derem den Schweizer Milchproduzenten
SMP, Empfehlungen zum Thema erarbei-
tet und kommuniziert. Der ganze Bericht
kann bei der Bio Suisse bezogen oder im
Internet unter www.bio-suisse.ch herun-
tergeladen werden. Die wichtigsten bei-
den Punkte hier wiederholt:

1. Zusammenschluss zu moglichst we-
nigen, rein biobduerlichen Organisa-
tionen.

2. Organisation als handelnde Produ-
zentengruppe.

Besser zusammen

Der Biomilchmarkt ist nicht vollig vom
konventionellen Markt abgekoppelt. Aber
er ist eigenstindig, mit eigener Preis-
bildung, eigenem Angebot und eigener
Nachfrage. Diese Eigenstidndigkeit wurde
iiber Jahre erarbeitet. Vorher bestand der
Biomilchpreis einfach aus dem konventi-
onellen Preis mit einem fixen Zuschlag.
Noch frither gab es gar keinen Biopreis,
die Biomilchproduzenten lieferten ihre
Milch zum konventionellen Preis ab.

Da sind wir heute mit der Preis-
bildung doch wesentlich weiter. Dank
dem runden Tisch der Milchmarktrun-
de (MMR) ist es auch moglich geworden,
nationale Fragen wirklich schweizweit zu
diskutieren und gemeinsame Strategi-
en zu entwickeln. Der grossmehrheitli-
che Zusammenschluss der Biomolkerei-
milchproduzenten in den sechs Organi-
sationen der MMR hat die Transparenz
und die Koordination wesentlich verbes-
sert.

Doch die Zeit ist nicht stehen geblie-
ben. Die Ubernahme der Molkerei Bie-
dermann durch Emmi und das sich ab-
zeichnende Zusammengehen mit der
AZM konzentrieren zwischen zwei Drit-
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tel und drei Viertel der Biomolkerei-
milch bei einem einzigen Abnehmer, der
aber immer noch von fiinf Produzenten-
gruppen beliefert wird. Zusammen mit
den beiden néchstgrdsseren Abnehmern
tbernehmen AZM/Emmi/Biedermann
90 Prozent der Biomolkereimilch und
verhandeln mit sechs Produzentengrup-
pen. So ist wohl klar, dass eine Biindelung
der Produzenten nach wie vor Not tut,
damit nicht zu viele verschiedene Grup-
pierungen sich gegenseitig im Preis un-
terbieten.

Besser, man handelt

Ein Unternehmen, das die Ware besitzt,
hat die grossten Einflussmoglichkeiten
am Markt. Klar ist, dass mit einer Pro-
duzentenorganisation (PO) die Markt-
gesetze nicht einfach ausgeschaltet wer-
den konnen. Klar ist ebenfalls, dass die
langfristige Marktpartnerschaft die Ma-
xime im Biomarkt bleiben soll. Aber ge-
rade deshalb braucht es starke und hand-
lungsfahige biobauerliche Unternehmen,
die diese Grundsdtze am Markt umsetzen
und Falschspieler auch mal ins Leere lau-
fen lassen.

Eine PO soll die Schwankungen zwi-
schen der Nachfrage einzelner Abnehmer
ausgleichen. Sie soll sich als Non-Profit-
Organisation der Produzenten verste-
hen, die nicht eine maximale Marge an-
strebt, sondern vom Verkaufspreis mog-
lichst viel an die Bauern weiterleitet. Sie
handelt im Auftrag der Mitglieder, weil
sie thnen gehort. Das ist das Ziel. Und
diesem Ziel kommt eine handelnde Or-
ganisation am nachsten. Sie kann tdglich
entscheiden, in welche Kanile die Milch
fliessen soll. Sie erlebt den Markt taglich
und kann diese Informationen in die Zu-
sammenarbeit mit den Produzenten ein-
fliessen lassen. Die Produzenten sind ja
am weitesten weg vom Konsum und sind
oft auch kurzfristig unflexibel in der Pro-
duktion. Da ist es wichtig, frithzeitig die
Signale des Marktes zu erhalten.

Gemeinsam aussteigen

Biomilchproduzenten sollten sich nicht
nur bei der Pflichtmitgliedschaft, son-

Keine Verzettelung beim Ausstieg!

Der vorzeitige Ausstieg aus der Milchkontingentierung riickt immer ndher. Damit werden aber

auch die Tendenzen zur Verzettelung konkreter. Die Bio Suisse bekraftigt ihre alte Empfehlung: Die
Biomilchproduzenten sollten den bestehenden biobauerlichen Organisationen der Milchmarktrunde
beitreten und sich weiter zusammenschliessen.

dern auch beim vorzeitigen Ausstieg aus
der Kontingentierung unbedingt den bio-
béuerlichen Organisationen anschlies-
sen, denn diese werden sich mit gross-
ter Wahrscheinlichkeit am besten fiir die
Bioanliegen einsetzen.

Grosse Organisationen fithren nicht
zu anonymer Milch, im Gegenteil. Heu-
te ist dank Riickverfolgbarkeit transpa-
rent nachweisbar, wohin die Milch fliesst.
Zudem gab es schon immer einen Milch-
handel zwischen den Verarbeitern, ein-
fach ohne Wissen der Produzenten. Mit
einer grossen PO besteht die Moglich-
keit, dass der weisse Saft direkt vom Pro-
duzenten an denjenigen Verarbeiter
fliesst, der die Ware benétigt, ohne Um-
wege tiber andere Verarbeiter.

Grosse biobduerliche POs entste-
hen aber nur, wenn die Biomilchbauern
sich den bestehenden Organisationen
anschliessen - auch fiir den vorzeitigen
Ausstieg. Ab 2006 ist die Frage der Kon-
tingentsverschiebung nur noch fiir drei
Jahre relevant, danach zihlen nur noch
die Koordination und der Marktzugang.
Diese beiden Punkte sind mit wenigen
rein biobduerlichen und handelnden POs
am besten zu erreichen!

Peter Bucher, Bio Suisse



Der Biokartoffelanbau stockt

Das mittlere Preisband fiir biologische Lagerkartoffeln konnte bisher noch nicht festgelegt
werden. Der Absatz stagniert, die Vertragsproduktion ist riicklaufig und niemand will die
Sortierkosten zahlen. Die Verkaufszahlen bei den Direktvermarktern diirften sich hingegen

gehalten haben.

Die Aussichten im Biokartoffelmarkt
und -anbau sind nicht rosig. Im ver-
gangenen Jahr bauten Biobduerinnen
und Bauern in der Schweiz nur noch ge-
schitzte 480 Hektaren der Andenknol-
le an, 2003 waren es noch zwélf Prozent
mehr, genauer 540 Hektaren. Der Riick-
laufige Anbau ist durch eine ricklaufige
Nachfrage bedingt.

Ein Grund fiir die sinkende Populari-
tat der Kartoffel liegt in den Essgewohn-
heiten. Die Kartoffel als Grundnahrungs-
mittel spielt immer weniger eine Rolle.
Teigwaren und Reis verdringen sie von
der Speisekarte. Die einzelne Sorte ist fiir
den Konsumenten von immer geringerer
Bedeutung. Der Aspekt der Verarbeitung
wird wie bei den Industriekartoffeln im-
mer stirker in den Vordergrund gestellt.
So wurden Farblinien eingefiihrt wie z.B
die mehlig kochenden Kartoffeln, die
blaue Linie, oder die fest kochenden Kar-
toffeln, die griine Linie. Die geschmackli-
chen Nuancen der einzelnen Sorten sind
kein Verkaufsargument mehr. Wenn Kar-
toffeln konsumiert werden, dann zuneh-
mend in verarbeiteter Form, zum Bei-
spiel als Pommes-Frites, Pommes-Chips
und Rosti. Diese Entwicklung macht vor
den Biokonsumentinnen nicht Halt.

Dadurch wird die Kartoffel immer
mehr zum Industrierohstoff. Die Lebens-
mittelindustrie definiert den Verarbei-
tungsrohstoff Kartoffel nach folgenden
Kriterien: Kostengiinstig, hygienisch ein-
wandfrei und rationell verarbeitbar. Das-
selbe gilt fiir den Handel mit Lagerkar-
toffeln fir den Frischkonsum. Der Spiel-
raum, der fiir Biokartoffeln gegeniiber
den Handelsusanzen in fritheren Jah-
ren gewahrt wurde, wird immer gerin-
ger, und somit werden die Anforderun-
gen an die dussere Qualitidt immer ho-
her. «<Der Konsument kauft mit den Au-
gen und nicht mit dem Gaumen», lautet
das Argument.

Erschwerend kommen im Bioland-
bau hohe anbautechnische Anspriiche
der Kartoffel hinzu, Phytophtora, Dry-
core, Drahtwiirmer, Schnecken. Da die
Biobauern weitgehend auf vorbeugen-
den Pflanzenschutz angewiesen sind und

ihnen nur wenige Mittel zur Verfiigung
stehen, sind die Sortiervorschriften, die
in den Handelsusanzen festgeschrieben
sind, fiir sie sehr anspruchsvoll. Die Ver-
suchsreihe der Fachhochschule fiir Land-
wirtschaft SHL in Zollikofen, wo die An-
bauverfahren im Kartoffelanbau mitein-
ander verglichen werden, bezifferte den
durchschnittlichen Anteil handelskonfor-
mer Knollen an der Gesamternte im Bio-
anbau mit mageren 55 Prozent gegeniiber
einem Anteil von 80 Prozent im konven-
tionellen Anbau. Hinzu kommt ein men-
genmdssiger Minderertrag gegeniiber
dem IP-Anbau von 20 bis 40 Prozent.

Daraus ist verstindlich, dass der Sor-
tieraufwand fiir die Verarbeitungsbetrie-
be viel grosser ist als bei konventionel-
ler Ware, sie rechnen mit dem doppelten
Aufwand. Bei der Nachfragestagnation,
wird es immer schwieriger, diesen zusitz-
lichen Aufwand auf den Produktepreis
zu Uberwilzen. Die grosse Frage lautet:
Wer soll den Sortieraufwand bezahlen,
der zu einwandfreier Ware auf weltweit
wohl hochstem Niveau fithrt, die Bau-
ern oder die Konsumenten? Beantwortet
ist sie bis heute noch nicht. Deshalb war
es bisher nicht méglich, sich in der Preis-
runde zwischen Produzenten und Han-
del auf die Hohe eines mittleren Preis-
bandes fiir die kommende Ernte zu eini-
gen. Dieses Preisband wurde in fritheren
Jahren jeweils im Dezember des Vorjah-
res festgelegt.

Gleich wie in der konventionellen
Landwirtschaft wird aus diesen Griinden
auch im Biolandbau eine Verlagerung auf
spezialisierte Kartoffelbaubetriebe statt-
finden. Nur gut eingerichtete Biobetrie-
be werden in der Zukunft unter diesen
Vorgaben noch imstande sein, Kartoffeln
fiir Grosshandel und Industrie anzubau-
en. Maschinenaufwand, Sortieraufwand
und das Know-how fiir diese Kultur sind
so gross, dass es sich fiir kleinere Flichen
immer weniger rechnet. Auch wenn der
Produzentenpreis fiir Biokartoffeln nach
wie vor doppelt so hoch ist wie im kon-
ventionellen Anbau. Schade um diese
wertvolle Fruchtfolgekultur und um die
Vielfalt auf unseren Biohofen.

Bild: Bernhard Speiser

Kartoffeln werden immer mehr zum
Verarbeitungsrohstoff. Hier eine
Sortieranlage aus der Firma Zweifel.

Fiir Betriebe mit Direktvermarktung
ist die Lage weniger dramatisch. Gera-
de fir ein Produkt, welches allgemein
als anonym wahrgenommen wird, fin-
det sich eine konstante, wenn nicht gar
wachsende Kiuferschaft, die wissen will,
woher die Knollen kommen. Diese Ni-
sche, in welcher flexibler mit der dusse-
ren Qualitidt umgegangen werden kann,
gilt es zu nutzen.

Auch erfreuliche Trends

Es gibt auch Erfreulicheres von der Kar-
toffelfront zu berichten. Im Grossvertei-
ler angebotene seltene Sorten verschaf-
fen den Konsumenten plétzlich Lust, die
Kartoffel neu zu entdecken. Da wurden
zum Beispiel die blauen Kartoffeln oder
alte Sorten der Pro Spezie Rara mit Erfolg
angeboten. Das waren zwar noch kei-
ne Umsatzrenner, aber ein Hinweis, dass
auch ein Lebensmittel wie die Kartoffel
wieder trendig werden kann. Ein sym-
bolischer Anfang, an welchem gearbeitet
werden kann.

Bertrand Bollag, Bio Suisse Produktmanager
Ackerkulturen und Wein
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Mindestpreise

fiir Schweine sinken

Seit mehr als einem halben Jahr gibt es zu viele Bioschlachtschweine. Die Situation hat sich erst
Anfang Juni auf die Grillsaison hin normalisiert. Jetzt verlangen die Abnehmer eine flexiblere
Preisbildung. Die Bio Pool AG muss die Vertragsproduktion anpassen. Médster und Ziichter sind
gleichermassen davon betroffen.

Die Marktsituation bei den Bio-
schlachtschweinen hat sich in den
letzten Monaten stark verandert: Seit
dem Herbst des letzten Jahres stagniert
die Nachfrage nach Bioschweinefleisch
oder ist teilweise sogar zuriickgegan-
gen. Das Angebot an Bioschweinen hin-
gegen hat weiter zugenommen, und es
konnten ofter nicht alle Tiere in Bioka-
néle abgesetzt werden. Coop als wichtigs-
ter Abnehmer hat zu jeder Zeit die ver-
traglich vereinbarten Mindestmengen
an Bioschweinen zu Preisen zwischen
Fr. 6.40 und Fr. 7.40 pro kg Schlachtge-
wicht @ibernommen. Der Preis fir Bio-
schweine ist deshalb nicht unter Fr. 6.40
pro kg SG gesunken.

Seit Anfang Juni ist die Marktsituati-
on zwar wieder ausgeglichen. Dennoch
wollen die Abnehmer, also nicht nur
Coop, sich in Zukunft nicht mehr an den
Mindestpreis von Fr. 6.40 halten und for-
dern eine flexiblere Preisbildung, die sich
in erster Linie an Angebot und Nachfra-
ge orientiert. Sie beklagen zudem, dass
ein Mehrpreis von nicht selten tiber zwei
Franken pro Kilogramm Schlachtgewicht
nicht zu rechtfertigen ist.

Die Preisspanne zwischen konven-
tionellem Fleisch und Biofleisch werde
dadurch zu gross. Die Abnehmer begriin-
den damit auch die verhaltene Nachfrage
nach Bioschweinefleisch. Coop will auch
keinen Mindestabsatz an Bioschweinen
mehr garantieren und stellt damit auch
die Vertragsproduktion mit den Biopro-
duzenten in Frage.

Nach zéhen und intensiven Ver-
handlungen zwischen der Bio Suisse, der
Bio Pool AG und Coop - der Viehhandel
und die Verarbeiter nahmen nicht teil -
wurden folgende Anpassungen zur Ver-
tragsproduktion fiir Schweine beschlos-
sen:

B Bei den Bio-Schlachtschweinen wird
anstelle des Preisbandes von Fr. 6.40 bis
Fr. 7.40 pro kg Schlachtgewicht ein Min-
destzuschlag von Fr. 1.20 pro kg SG ge-
geniiber dem QM-Preis festgelegt. Der

Absatz von Bioschweinen 2003 bis heute
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Der Absatz von Bioschweinen ist im ersten Halbjahr 2005 um fast 10 Prozent zuriickgegangen.

Preis soll aber nicht unter Fr. 5.50 pro kg
SG franko Schlachthof sinken.

B Die garantierten wochentlichen Min-
destabsatzmengen an Bioschlachtschwei-
nen bleiben unverindert.

Bei einem QM-Preis von Fr. 4.80 pro
kg SG franko Schlachthof, wie er An-
fang Juni (Woche 23) galt, ergébe das ei-
nen Mindestpreis fiir Bioschlachtschwei-
ne von Fr. 6.00 pro kg SG. Der Mehrpreis
im Vergleich zum QM-Preis betragt da-
mit immerhin 25 Prozent, gegeniiber der
heutigen Situation wiirde er dennoch klar
eine Verschlechterung darstellen. Der
Preis wird allerdings wie bisher an der
wochentlichen Preiskonferenz, wo Bio-
bauern, Hindlerinnen und Abnehmer
vertreten sind, festgelegt und héngt da-
von ab, wie sich Angebot und Nachfrage
weiter entwickeln.

Fiir die Schweineziichter gibt es eben-
falls Anpassungen: Bei den Bioferkeln
wird ein Mindestpreis von Fr. 7.00 pro kg
Lebendgewicht fiir 20 Kilo schwere Fer-
kel festgelegt. Davon profitieren die Mis-
ter, die in Uberschusssituationen billigere
Bioferkel einstallen kénnen.

Die Vertrige der Bioproduzenten fiir
Schweinezucht und Schweinemast wer-
den entsprechend angepasst und die Ver-
tragsproduktion mit Coop wird ab 1. Ok-
tober 2005 unter den verdnderten Preis-
bedingungen, aber gleichen garantierten
Mindestabsatzmengen fortgefiihrt.

Cyril Nietlispach,
Bio Pool AG

Zuchtsauenbetriebe mit
Gruppensduge-System gesucht!

Im Rahmen eines Projekts zumThema Gruppensédugen
sucht das FiBL Zuchtsauenhalter, welche mit ihren
Sauen Gruppensdugen praktizieren. Gesucht werden
Betriebe, die mehrere Zuchtsauen halten und auf de-
nen das Gruppensdugen ein fester Bestandteil in der
Produktion ist. Ziel ist es, die bestehenden Systeme
zu erfassen und auf ihre Funktionsféhigkeit und
Wirtschaftlichkeit zu priifen. Dazu werden die Betriebe
dreimal in einem Jahr besucht. Zudem werden die
Produktionszahlen erhoben, um eine Aussage (iber
die Wirtschaftlichkeit machen zu kénnen.

Sind Sie dabei? Bitte nehmen Sie Kontakt mit mir auf:
Barbara Friih, FiBL Beratung, Tel. 062 865 72 18 oder
barbara.frueh@fibl.org

bioaktuell 06/05
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BIO SUISSE

Der erste Auftritt der Bio Suisse im neuen Design.

Bio Suisse erscheint
In neuem Kleid

Seit 1. Juni treten die Bio Suisse und die Knospe mit einem neuen grafischen Konzept und in neuer
Frische in der Offentlichkeit auf. Die Knospe erscheint in einem neuen Griin und mit einheitlicher
Schrift. Bis spatestens Ende 2008 sollen samtliche Drucksachen angepasst werden.

ie Bio Suisse und die Knospe als Qua-

litatszeichen stehen heute mehr denn
je fuir eine starke Idee, die sich durchsetzt,
und ein Label, das grosses Vertrauen ge-
niesst. Eine repréasentative Umfrage des
Marktforschungsinstitutes THA belegt,
dass per Ende 2004 bereits rund 70 Pro-
zent der Schweizerinnen und Schweizer
das Knospe-Label kennen.

Umso wichtiger ist es, sich in einer
Zeit — gepréagt durch eine Vielzahl von
Anbietern und enorme Informationsflut
- klar zu positionieren und sowohl gegen
innen wie auch gegen aussen ein formal
einheitliches, unverwechselbares und
modernes Gesicht zu haben. Was tiber
die Jahre organisch gewachsen ist, wurde
entschlackt und erscheint nun seit 1. Ju-
ni 2005 in neuer Frische. Die Knospe als
bekanntes Qualitétszeichen wird ins Zen-
trum gertickt.

Und was ist an diesem Erscheinungs-
bild konkret neu?

B DasLogo wird ohne den Zusatz «Ver-
lass Dich drauf» eingesetzt.

B Die Logofarbe wurde aufgefrischt
(Pantone 361) und gilt fir samtliche
Knospe-Logos.
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B Eine einheitliche Schrift wird in allen
Bereichen eingesetzt (Futura Book).
B Briefschaften (Briefpapier, Couverts,
etc.) wurden komplett tiberarbeitet.
B Broschiiren und sonstige Drucksa-
chen erscheinen mit neuem Bildkonzept.

Knospe-Produkte hautnah
Bioprodukte auf eine sinnliche, dsthe-
tische, emotional starke Art und Weise
zu prasentieren war die Grundidee zum
neuen Broschiiren-Konzept. Mit einer
Serie von Nahaufnahmen verschiedens-
ter Themen zeigen wir, dass Bioland-
wirtschaft und Knospe-Produkte nichts
zu verbergen haben. Im Gegenteil: Stolz
zeigen wir die inneren Werte, den Mehr-
wert Bio. Dem Umweltgedanken entspre-
chend wird natiirlich auch weiterhin auf
ein mit dem bekannten Holzlabel FSC
zertifiziertes Papier gedruckt.

Um Ihnen die Arbeit zu erleichtern,
finden Sie sdamtliche Logos und das ent-
sprechende Handbuch zum Erschei-
nungsbild, das CD-Manual fiir den Ein-
satz der Knospe, zum Herunterladen im
Internet. Es ist auf www.bio-suisse.ch un-
ter «Logo Bio Suisse». Druckvorlagen

sind immer aus diesen Dateien zu erstel-
len. Die Zugriffsberechtigung fiir diesen
passwortgeschiitzten Bereich konnen Sie
als Produzent oder Lizenznehmer bei der
Bio Suisse anfordern.

Fir die Einfithrung des neuen Er-
scheinungsbildes besteht eine Uber-
gangsfrist. Abbildungen des Logos auf
Verpackungen, Werbematerial und Brief-
papier in der bisherigen Form und Farbe
(Pantone 355) sollen moglichst rasch er-
setzt werden, spétestens aber per Dezem-
ber 2008.

Wir hoffen, dass Thnen unser neues
Kleid ebenso gut gefillt wie uns und ver-
sichern Thnen, dass auf die Knospe, und
damit auch auf die Bio Suisse, weiterhin
Verlass ist.

Muriel Lehmann, Projektleiterin

Kommunikation Bio Suisse



BioFach: Riick- und Ausblick

Der guten Tradition folgend, eréffnete Renate Kiinast, Bundesministerin fiir Verbraucherschutz,
Erndhrung und Landwirtschaft, das jéhrliche Branchenfest. «Bio boomt, wird zum Global Player und
hat einen festen Platz in Gesellschaft und Wirtschaft», freute sich die Ministerin wahrend der Er6ff-
nung und ihres Messerundgangs.

Die BioFach in Niirnberg hat ihre Po-
sition als Leitmesse fiir Bioproduk-
te weiter ausgebaut. Die Besucherzah-
len sind 2005 um tiber 11 Prozent auf gut
33°000 Fachbesucher gestiegen. Die Bio-
Fach entwickelt sich weiter zu dem Treft-
punkt der Entscheidungstriager aus Ver-
arbeitung und Handel rund um den Bio-
markt. 2045 Aussteller prasentierten die
breite Sortimentskompetenz. Die Anwe-
senheit der Bio Suisse und ihrer Markt-
partner dient dem Zweck des Aufbaus
des Exportes fiir Schweizer Bioproduk-
te, aber auch der wichtigen Kontaktpfle-
ge und Vernetzung.

Die Fachbesucher rekrutieren sich
mehrheitlich aus Einkduferinnen und
Entscheidungstrigern von Detailhan-
delsorganisationen und aus der Lebens-
mittel verarbeitenden Industrie. Kenner
der Biomairkte trauen der Bionachfrage
im In- und Ausland weiterhin ein iiber-
durchschnittliches Wachstum zu. Nach
Schitzungen des Londoner Marketing-
und Beratungsunternehmens Organic
Monitor wuchs der Umsatz mit Biopro-
dukten im Jahr 2004 weltweit um rund
sechs Prozent.

Zusammen mit 14 Mitausstellern
prasentierte sich die Bio Suisse auf dem

lanz gezogen und werden voraussichtlich
auch im Jahr 2006 wieder vor Ort prasent
sein. Die Bio Suisse wertete die BioFach
2005 ebenfalls als Erfolg und setzt sich
zum Ziel, fiir 2006 weitere Mitaussteller,
auch im Bereich Molkerei und Kiserei,
zu gewinnen.

Exportchancen bei Kase

Das Kernstiick des bilateralen Abkom-
mens iiber den Handel mit landwirt-
schaftlichen Erzeugnissen, das seit dem
1. Juni 2002 in Kraft ist, ist die vollstin-
dige gegenseitige Liberalisierung des K-
sehandels nach einer Ubergangsfrist von
fiinf Jahren. Somit konnen zwischen der
Schweiz und der EU ab dem 1. Juni 2007
alle Késesorten frei, also ohne jegliche
mengenmadssigen Beschrankungen oder
Zolle, gehandelt werden. Die Bio Suisse
sieht Potenziale im Export von Schweizer
Biokisespezialitaten.

Beim Kise konnen drei verschiedene Ka-
tegorien unterschieden werden:

1 Kise mit Zollansatz null, ohne Men-
genbeschriankung: Die Késesorten dieser
Kategorie haben bereits vollig freien Zu-
gang zum EU-Markt:

B Kise aller Art, gerieben oder in Pul-
verform, mit einem Wassergehalt von

Bild: Bio Suisse

Schweizer Gemeinschaftsstand an der
BioFach 05.

EU. Die Grundmenge pro Jahr betragt
3000 Tonnen. Dieses Kontingent wird je-
des Jahr um 1250 Tonnen erhéht. Somit
liegt es derzeit bei 5500 Tonnen pro Jahr.
Fir die Einfuhr wird eine Lizenz beno-

tigt.
Ausblick auf die Nachste

Schweizer Gemeinschaftsstand. Die Bio 400 g/kg oder weniger Fiir das Jahr 2006 hat die BIO SUISSE zu-
Suisse und die Osec haben gemeinsam M Schmelzkise sammen mit der Osec frithzeitig die Pla-
unter dem Motto «Swissness» einen ein- M Vacherin Fribourgeois, Vacherin  nung und Vorbereitung in Angriff ge-

heitlichen und doch fiir jeden einzel-
nen Mitaussteller individuellen Auftritt
entwickelt. Die bisherigen Mitaussteller
wurden in die Gestaltung des Neukon-
zeptes einbezogen. Unser Biobistro ist bei
unseren Mitausstellern und Gésten wie-
derum sehr gut angekommen. Mit tig-
lich wechselnden marktfrischen Mahlzei-
ten und einem guten Service wurden un-

Mont d’Or, Téte de Moine

B Glarner Krauterkése (Schabziger)

B Biindner Kise

B Tilsiter

2 Kise mit abzubauenden Zollsitzen,
ohne Mengenbeschrinkung: Kisesor-
ten aus dieser Kategorie unterliegen wei-
terhin dem Zoll. Der Schweiz wird al-
lerdings ein begiinstigter Zollansatz ge-

nommen. Die Messe wird im kommen-
den Jahr vom 16. bis 19. Februar stattfin-
den. Das offene Gestaltungskonzept des
Schweizer Standes und das Biobistro als
Verpflegungs- und Erholungszone haben
grossen Anklang gefunden und werden
weitergefiihrt.

Die Ausschreibungsunterlagen wer-
den im Juni 2005 an potenzielle Mitaus-

sere Giste kulinarisch verwohnt. wihrt: steller verschickt. Weitere Informatio-
Die Osec evaluierte den Aussteller- B Emmentaler nen und die Ausschreibungsunterlagen
erfolg bei den Schweizer Teilnehmern M Greyerzer finden Sie im Internet unter www.bio-
mittels Fragebogen. Uber 90 Prozent M Sbrinz suisse.ch, Veranstaltungskalender, oder
sind mit dem Gesamtergebnis zufrieden. M Appenzeller via Telefon 061 385 96 10. Wir freuen
Mehrheitlich konnten neue Geschifts- M Bergkase uns auf alte und neue Mitaussteller am
kontakte gekniipft und mit wichtigen 3 Kase mit Zollansatz null, aber mit  Schweizer Gemeinschaftsstand 2006.

Marktpartnern Kontakte gepflegt wer-
den. Trotz geddmpfter Wirtschaftslage
haben alle Mitaussteller eine positive Bi-

Mengenbeschrankung (Kontingent): Die-
se Kasesorten haben lediglich bis zu einer
bestimmten Menge freien Zugang zur

Cordelia Galli,
Leiterin Marketing bei der Bio Suisse

bioaktuell 06/05
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B KONSUM

Kurt Zimmerli, Wirtschaftstechniker,
4805 Brittnau AG

Kurt Zimmerli arbeitet als Wirtschaftstechniker bei den SBB. Er wohnt zusammen mit seiner Partnerin
in einer Gartenwohnung in Brittnau bei Zofingen. Er kauft oft Lebensmittel ein. Seine Lieblingsspeise
sind scharfe asiatische Gerichte, sein Lieblingsgetrank ein gutes Glas Wein. In der Freizeit liest er viel
und ist ein leidenschaftlicher Taucher.

26

@ Warum kaufen Sie Bioprodukte?
Ich habe das Gefiihl, damit erhalte ich
ein etwas besseres Produkt aus nachhal-
tiger Landwirtschaft und tierfreundlicher
Mast. Ich meine, ein Bioprodukt komme
von einem Bauernhof, auf dem die Kreis-
laufe noch stimmen.

@ Welche Produkte kaufen Sie im-
mer in Bioqualitat, welche nie?

Bier kaufe ich grosstenteils biologisch,
das Appenzellerbier, bestimmt etwa zu

Kurt Zimmerli am BioMarché in Zofingen.
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90 Prozent. Es stammt aus einer kleinen
unabhingigen Brauerei. Von mir aus ge-
sehen ist dies Bierkultur, und das ist mir
wichtig. Auf Feldschlosschen, die sich
viele kleine Brauereien unter den Nagel
gerissen hat, kann ich verzichten. Dann
schaue ich bei Gemiise, Milchproduk-
ten und bei den Eiern darauf, dass sie bi-
ologisch sind. Noch nie in Bioqualitt ge-
kauft habe ich Kleider.

©® Wie hoch schitzen Sie den Anteil
der Bioprodukte in lhrem Haushalt?
30 bis 40 Prozent, vielleicht sogar 50.

@ Wo kaufen Sie Thre Lebensmittel in
der Regel ein?

Wir machen einmal pro Woche einen
Grosseinkauf im Grossverteiler, meis-
tens bei Coop. Kleine Liden unterstiit-
zen wir auch. Das Brot kaufen wir fast
immer beim Bicker, Kise in der Kiserei
und Fleisch beim Metzger.

@ Finden Sie Bioprodukte zu teuer?
Teilweise ja. Ich versuche beim Einkau-
fen ein Optimum zu finden zwischen
Preis und Qualitdt. Deshalb vergleiche
ich die angebotenen Produkte miteinan-
der. Wenn Bio draufsteht, sehen die Pro-
dukte oft weniger gut aus, von der Gros-
se oder von der Oberflichenbeschaffen-
heit her. Das Auge isst mit, heisst es ja so
schon. Wenn es dann noch viel mehr kos-
tet, habe ich ein Problem.

@ Was halten Sie von den
Billiglinien der Grossvertreiler?

Nichts. Ich gehe nicht bewusst diesen ro-
saroten Preisen nach. Wenn ich mal ein
solches Billigprodukt kaufe, ist es eher ein
Zufall. Mein Motto lautet: Qualitit muss
man zahlen.

@ Achten Sie auf die Herkunft der
Produkte?

Das ist mir relativ wichtig. Was heu-
te zum Teil in der Logistik geboten wird,
entspricht nicht meiner Philosophie. To-

maten in Italien gepfliickt, in Frankreich
gewaschen, in Belgien abgepackt und in
der Schweiz verkauft finde ich nicht be-
sonders nachhaltig. Wenn moglich kaufe
ich Produkte aus der Nachbarschaft oder
zumindest aus der Schweiz. Aber auch
hier: nicht um jeden Preis.

@® Welche Bedeutung haben fiir Sie
Biolabels, zum Beispiel die Knospe?
Ich achte drauf, steure den Einkauf aber
nicht ausschliesslich nach der Knospe.
Aber sie ist ein gutes Hilfsmittel beim
Einkauf.

© Erinnern Sie sich an ein
Schliisselerlebnis, welches Sie zum
Biokonsumenten machte?

Beim Fleisch gab es solche Erlebnisse im
Zusammenhang mit BSE. Wenn man Bio-
fleisch in die Bratpfanne legt, schrumpft
es nicht um die Hilfte, wie man es bei an-
derem Fleisch immer wieder erfahren
muss. Ein weiteres Erlebnis war bei den
Poulets. Heute leben die Hihnchen auf
gewohnlichen Mastbetrieben nur noch
gerade 28 Tage. Entsprechend wenig ist
da dran. Ich kann mich erinnern, dass ein
Poulet auf dem Hof von Verwandten eine
Mahlzeit fiir vier bis fiinf Personen ergab.

(@ Was halten Sie von den
Biobduerinnen und Biobauern?
Durch welche Eigenschaften fallen
sie auf?

Biobauern haben Innovationsgeist. Es
sind fortschrittliche Bauern, die an ihrem
Beruf interessiert sind und weiter kom-
men mochten. Ich arbeite immer wieder
mit einem Biobauern zusammen, der ei-
nen Hofladen hat und neue Produkte
entwickelt. Neuerdings hat er sich jetzt
Strausse angeschafft, die er von den Fe-
dern iiber die Eier bis zum Fleisch ver-
markten kann. Er ist damit sehr erfolg-
reich und braucht nicht zu jammern und
zu klonen. Das schitze ich sehr.

Interview: Alfred Schadeli



NOTIZEN ™

Wie steht’s nach zehn
Jahren?

In seinem erfolgreichen Kinofilm «Der

Stand der Bauern» portrdtierte Christian

Iseli 1994 fiinf Bauernfamilien, die ... und 2004 in der Nachlese.
nach sehr unterschiedlichen
Uberlebensstrategien such-
ten. Und er spiirt auch der
gesellschaftlichen Bedeutung
des Bauernstandes nach. Die
unterhaltsame Mischung aus
Analyse und Beobachtung

Familie Buchli, Biobauern aus flihrt zu einer spannenden und auch beriihrenden
dem Domleschg im Film «Der Auseinandersetzung mit der béuerlichen Schweiz.
Stand der Bauern» 1994 ... 2004 hat der Filmemacher die Bauernfamilien noch

einmal besucht und fiinf Kurzfilme tiber die betriebli-
chen und familidren Verdnderungen gedreht. Der Film
(90 Min.) und seine Aktualisierung (42 Min.) sowie _4
zusétzliches Material sind jetzt auf DVD erhéltlich. mgt Bilder: zvg
Die DVD kann bestellt werden bei: pelicanfilms GmbH,

Lavaterstrasse 103, 8002 Ziirich, Tel. 043 819 20 20,

E-Mail info @pelicanfilms.ch.

Haben Sie eine Richtlinienfrage? - - -
. o o Bag-in-Box mit Knospe-Design
Mit ein paar Klicks finden Sie die Antwort.

Auf der CD «Das Bioregelwerk 2005», Die vierfarbige Bag-in-Box mit dem attraktiven Knospe-

auf deutsch, franzésisch und ita- Das Bioregelwerk 2005 Design ist weiterhin im Angebot. Ab sofort kann sie als

lienisch. Als Bio Suisse Mitglied e Les Srecthirs s & v 5- oder 10-Liter-Gebinde bei unten stehender Adresse
erhalten Sie CD unter Angabe der o XN Ve BlO bestellt werden. Der Preis betragt Fr. 2.05 fiir die 5-Liter-
Betriebsnummer gratis bei Bio ;g E;I J Box und 2.95 fiir die 10-Liter-Box. Wir empfehlen,
Suisse, Margarethenstrasse 87, e die Bestellungen regional zu biindeln, denn Sammel-
4053 Basel, Tel. 061 385 96 10, LR e E bestellungen sind giinstiger. Bitte beachten: Es darf nur
Fax 061 385 96 11, bio@bio-suisse. é% = Vollknospe-Most in die Bag-in-Box gefiillt werden. rl

Bestelladresse:

Theo Wanner,
Dorfstrasse 17,

3306 Etzelkofen BE,

Tel. 031 765 54 89,

Fax 031 765 54 64,
theo.wanner@freesurf.ch

Herausgeber und Vertrieb/Editeur et distribution/
Edizione e diffusione:
Forschungsinstitut fir biologischen Landbau

ch. Alle Ubrigen beziehen die CD

beim FiBL, Ackerstrasse, 5070 Frick, e ot G ik
Tel. 062 865 72 72, Fax 062 865 72 73, S R
E-Mail info.suisse@fibl.ch, www.shop.fibl.

org (Bestellnummer 1283, Preis Fr. 30.-). s

Patin des 2004er Jahrgangs

Bild: Bio Suisse

Mitte Juni présentierte das Weingut FiBL seine
Weine des Jahrgangs 2004, des ersten Jahres mit
biologischer Produktion. Romy De Ambrosi aus Asp

AG durfte als Patin zur Jahrgangstaufe eine Flasche Chance fiir die deutsche Landwirtschaft

| Champagner 20000 neue Arbeitsplatze jéhrlich und Umsatzzuwéchse von 15 Prozent
am Holzfass in der Biobranche: Diese Zahlen aus Deutschland belegen, dass der
zerschlagen. Sie Biolandbau das Leitbild fiir die Agrarpolitik sein muss, meint der deutsche
wurde am Anlass Bund 6kologischer Lebensmittelwirtschaft BOLW in einer Pressemitteilung.
aus mehreren Das ohnehin starke Wachstum des Biomarktes lege jetzt noch weiter zu:
Kandidatinnen Nach Umsatzzuwéchsen von 11 Prozent im Jahr 2004 stieg der Umsatz des
ausgelost. Naturkostfachhandels im ersten Quartal 2005 um 15,4 Prozent im Vergleich

zum Vorjahresquartal. Gleichzeitig melden Bioverarbeiter bei einzelnen
Produktgruppen wie Kalbfleisch oder Altkiihen Versorgungsengpésse.
«Diese Zahlen zeigen, dass der Lebensmittelmarkt Potenziale fiir die deut-
sche Landwirte bietet», so Felix Prinz zu Léwenstein, Vorstandsvorsitzender
des BOLW. «Wenn die groRe Nachfrage nicht durch deutsche Landwirte
gedeckt werden kann, werden die Verarbeiter ihre Rohware im Ausland be-
ziehen.» bélw

Bild: Franco Weibel

Romy De Ambrosi aus Asp, die Patin der FiBL-
Weine Jahrgangs 2004
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Gartenbauschule

Biologisch-dynamisch

Die Gartenbauschule Hunibach ist eine Lehrwerkstatte fiir
Bio-Gartnerinnen und Bio-Gartner mit 54 Lehrplatzen, Fach-
richtung Zierpflanzen mit einem Schwerpunkt im Gemuse-
bau. Seit 70 Jahren werden junge Menschen vielseitig und
kompetent ausgebildet. Unsere Produkte vermarkten wir mit
Knospe und Demeter-Label.

Fir den Bereich GemUlsebau suchen wir eine versierte
Persdnlichkeit als

Abteilungsleiterin
Bio-Gemiisebau

lhre Aufgaben

— Selbstandige Planung, Anbau, Ernte und Absatz im Be-
reich GemUsebau (ca. 2 ha)

Flhren eines kleinen Teams von Mitarbeitenden
Ausbildung der Lernenden in den praktischen Arbeiten
Erteilen von Berufsschulunterricht (Einarbeitung moglich)
Mitarbeit bei allgemeinen Aufgaben der Ausbildungsor-
ganisation

Voraussetzungen

— Obergértner oder Meister im Bereich Gemisebau oder
gleichwertiger Abschluss

— Kenntnisse und praktische Erfahrung in der biologisch-
dynamischen Wirtschaftsweise

— Freude an der Ausbildung junger Menschen

— Fuhrungserfahrung, Teamféhigkeit und Organisations-
geschick

Ferner suchen wir fir die Mitarbeit im Gemisebau

Gemiisegartnerin

Fir die Ausbildung unserer Lernenden in den praktischen
Arbeiten, sowie die Mitarbeit bei Anbau, Pflege und Ernte
unseres Bio-Gemdses.

Wir bieten

— vielseitige und abwechslungsreiche Tatigkeit
— Arbeit in einem jungen Team

— Anstellung geméss Personalreglement

— Weiterbildungsmadglichkeit

Stellenantritt nach Vereinbarung

lhre vollstdndige Bewerbung richten Sie bitte bis zum
18. Juli 2005 an: Gartenbauschule Hiinibach, Schulleitung,
Chartreusestrasse 7, 3626 Hlnibach

Fir Fragen und Auskinfte steht ihnen die Schulleiterin
Renate Lorenz, Tel. 033/244°10°23 oder der Betriebsleiter
Michael Albrecht, Tel. 033 244’10°28 gerne zur Verfligung.

g kultur
(p und politik

& ) .
IZ‘SC/?ri& fiir kologisches soziale und wirtschaftliche 2usam e
f7h,§,7
Se

kultur und politik ist ein Lese- und Lebensmittel fiir
Menschen, denen die Erndhrung, der Umgang mit
Boden, Wasser und Luft, der faire Handel im In- und
Ausland, weltweit soziale Vertraglichkeit und Lebens-
qualitdt, ein nachhaltiger Umgang mit all unseren
Ressourcen und der Vision vom «Bioland Schweiz»
viel wert ist.

kultur und politik berichtet fiir Sie nahrhaft und nach-
haltig tiber Engagements, Emotionen, Ereignisse, Ent-
scheidungen und Entwicklungen in der Landwirtschaft,
in der Wirtschaft, in der Politik, auf dem globalen wie
lokalen Markt und bei den Menschen hier und dort.

Buchen Sie lhre kostenlose kultur . politik
Probenummer per E-Mail bei
beathugi@bluewin.ch oder
telefonisch auf 079 228 02 63.

e SUISSE
Pro Beef GmbH

Drei Kreuzern 2, 8840 Einsiedeln, Fax: 055412 79 53
Franz J. Steiner: Mobile: 079 824 44 45, Tel: 055 422 16 16
franzj.steiner@freesurf.ch

lhre lizenzierte Bio Suisse
Produzentenorganisation

Kostengiinstige Vermittlung von:
Remonten fir die Bio Weide Beef Produktion
Bio Weiderinder, Mutterkuh Remonten
Mutterkuh- Rinder & Kiihe, Milchkliihe
Aufzuchtvieh, Tranker & Schlachtvieh.

Anmeldungen und Bestellungen an das Service Center:
PROSUS Marktplatz 3, 8570 Weinfelden
Tel: 071 626 23 50 Fax: 071 626 23 69

Beratung fiir die Ostschweiz und GR:
Jorg Schlegel, Vermund Gams, 079 404 59 82

Westschweiz:

PROGANA

Philipp Hoffmann, D/F Tél.: 021 861 02 19, Portable:
079 401 08 20, E-mail: philipp@hoffmannjolimont.ch




Schwarze Zahlen
und griine Prasidentin

Die Ziircher Nationalrdtin Ruth Genner Gibernimmt das Prasidium der bio.inspecta. Sie
ersetzt den zuriickgetretenen langjdhrigen Prasidenten Max Gschwend. Die Kontroll- und
Zertifizierungsfirma schrieb im letzten Jahr trotz des aufwandigen Aufbaus von e-Cert

schwarze Zahlen.

m 3. Juni fand in Frick die GV der

bio.inspecta AG statt. Sie war gepragt
vom Riicktritt des langjahrigen Verwal-
tungsratsprasidenten Max Gschwend
und der Bestellung seiner Nachfolge. Das
Présidium im Verwaltungsrat tibernimmt
neu Ruth Genner. Die griine Ziircher Na-
tionalrdtin und Lebensmittelingenieu-
rin sitzt schon seit lingerem im oberstem
Aufsichtsgremium der Fricker Kontroll-
und Zertifizierungsfirma.

Als erste Amtshandlung verdank-
te die frisch gewdhlte Prasidentin Max
Gschwends unermiidliches Schaffen und
Engagement fiir die gemeinsame Sache.
Nach einer turbulenten Griindungsphase
sei die bio.inspecta heute ein stabiles, mo-
dernes Unternehmen. Ebenfalls fiir seine
langjahrige Mitarbeit gerithmt wurde Al-
bert Remund als bauerlicher Vertreter im
Verwaltungsrat. Fiir ihn schickte die Ver-
sammlung neu den Praktiker Christian
Hockenjos aus Palézieux in den Verwal-
tungsrat. Er lebt seit 20 Jahren in der Ro-
mandie, bewirtschaftet einen 40-Hekta-

neu, 2 Jahre Garantie,
1000 Sécke gratis, statt 2990.—

nur 2490.—

034 46156 14
Oeko-Sack GmbH
3415 Hasle-Riiegsau

ren-Milchviehbetrieb und présidiert Bio
Vaud. Als Nachfolgerin der zuriickge-
tretenen Ruth Hugi sitzt zudem neu Ale-
xandra Moser, Lebensmittelingenieurin
und langjéhrige Bio Suisse Mitarbeiterin,
in der Rekurskommission.

Seit dem 3. Juni Préasidentin des Verwal-
tungsrates: Ruth Genner

Verkaufe

Zu verkaufen: Mastremonten von
Milchviehrassen. Tel. 062 777 16 59, Herr Gloor.

Biotomaten fiir Sauce, an der Pflanze ausge-
reift, auch alte, geschmackvolle Sorten.
Tel. 076 480 91 83. Familie Favre, Riddes VS.

Zu verkaufen: Grossere Mengen Biosiissmost
in Bag in Box, 5Lund 10L. G. Sieber,
5430 Wettingen, Tel. 056 427 04 00.

Guinstig zu verkaufen aus Kasereiladen:
Késevitrine 2,70 x 1,30m, Héhe 1,25m ;
Stufenvitrine fiir Molkereiprodukte 2 x 0,7m,
Hohe 1,85m ; Gefriertruhe 2-tiirig, 1,25 x
0,9m, Hohe 2m. Tel. 031 825 62 17 oder
031825 60 79.

Zu verkaufen Getreidemiihle, Teigknet-
maschine (je 5 kg Fassungsvermogen),
Handmixer. Alles in gutem Zustand, ideal fiir
die Selbstversorgung. Tel. 032 385 38 70 oder
078 890 08 33.

www.parlament.ch

Die bio.inspecta kann auf ein gutes
Geschiftsjahr zuriickblicken. Das Un-
ternehmen schreibt weiterhin schwarze
Zahlen. Investitionen in die neue Kon-
trollsoftware e-Cert haben den Gewinn
im Geschiftsergebnis gegeniiber dem
Vorjahr zwar verkleinert. Mit e-Cert aber
ist der Samen fiir die Zukunft gesit. Ei-
ne Zukunft, die zunehmend durch Richt-
linienverdruss, Strukturwandel und Kos-
tendruck geprégt ist. Damit werden ho-
he Anforderungen an alle Akteure im
Biomarkt gestellt, die es gemeinsam zu
meistern gilt. e-Cert spielt gerade hier ei-
ne entscheidende Rolle: Die Kontrollen
werden zunehmend massgeschneidert
angeboten, mit einem Maximum an ad-
ministrativer Entlastung der Kundinnen
und Kunden wie auch der Kontrolleurin-
nen und Kontrolleure. So wird auf beiden
Seiten mehr Zeit frei, die Kontrolle iiber
das Ausfiillen von Formularen hinaus als
konstruktiven Dialog zu pflegen.

Frank Rumpe, Geschéftsfiihrer bio.inspecta

MARITSTAND ®

Zu verkaufen: Biobergkrauter fiir Kiiche

und Teegenuss. 100%ige Handarbeit,
schonend nach Mondkonstellationen mit
Keramikmessern geerntet. Prospekt anfordern
unter: Bio Bergkrauter Melilotus

Tel. 091 857 07 28.

Zu verkaufen kleiner Bergbauernbetrieb im
Emmental 5,8 ha je zur Hélfte Land und Wald,
geeignet fiir Milchschafhaltung, Krduteranbau
etc. Sonnige Hanglage, Ndhe OV und Schule.
Anfrage unterTel. 079 245 77 48, E-Mail:
ribla@bluewin.ch

Suche

Suchen komplette Bioladeneinrichtung

fuir einen Klein- bis Mittelladen. Achim und
Christiane Tonh&user, Tel. +49 7629 91 20 88,
e-mail: tonhaeuser@gmx.de

bioaktuell 06/05
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B AGENDA

PFLANZENBAU

Unkrautregulierung im
Biogemiisebau, ERFA-Kurstag 6
Wann

Mittwoch, 6. Juli 2005,

09.00 bis 17.00 Uhr

wo

Vormittag: Restaurant Béaren,

4704 Niederbipp

Nachmittag: Betrieb Walter und
Silvia Jaissli, 4704 Niederbipp
Inhalt

An drei Kurstagen im Sommerhalb-
jahr bietet das FiBL die Gelegenheit,
Wissen aufzufrischen, Erfahrungen
auszutauschen und neueste Er-
kenntnisse im Biogemiisebau in
Erfahrung zu bringen. Dieser
Erfahrungsaustausch zwischen
Produzenten, Beraterinnen und
weiteren Fachleuten findet jeweils
am Morgen im Kurslokal statt und
fiihrt am Nachmittag auf verschie-
dene Biogemiisebetriebe. Die
Kurse werden gemeinsam mit dem
Modul Biogemiisebau der Betriebs-
leiterausbildung fiir Gemiisegéartne-
rinnen und -gértner durchgefiihrt.
Kosten

Fr. 90.— inkl. Verpflegung und
Kursdokumentation

Kursleitung

Martin Lichtenhahn, FiBL Beratung,
32321Ins

Auskunft, Anmeldung

FiBL Kurssekretariat, Ackerstrasse,
Postfach, 5070 Frick, Tel. 062

865 72 74, Fax 062 865 72 73,
kurse@fibl.org

Fachreise Biogemiisebau

Wann

Mittwoch bis Samstag,

20. bis 23. Juli 2005

wo

Bayern

Inhalt

Bayern braut nicht nur feines Bio-
bier, sondern hat auch im Bereich
Gemlisebau einiges zu bieten.
Auf dieser Reise besuchen wir
verschiedene Biogemlisebetriebe,
Biohopfenanbauer, Biobrauer,
Vermarkter von Bioprodukten und
sicher auch einige gemiitliche und
gute Gaststatten. Lokale Berater,
Vermarkter und Produzenten zeigen
uns, wie in Bayern Biogemiise an-
gebaut und Biobier gebraut wird.
Kursleitung

Martin Lichtenhahn, FiBL Beratung,
32321Ins

Kosten

Fr. 750.— (Richtpreis)

Auskunft, Anmeldung

FiBL Kurssekretariat, Ackerstrasse,
Postfach, 5070 Frick, Tel. 062

865 72 74, Fax 062 865 72 73,
kurse@fibl.org

Tag der offenen Tiir Biofruits SA
Wann
Samstag, 20. August 2005

bioakutell 06/05

wo
Rte du Rhéne 12, 1963 Vétroz
Inhalt

Tag der offenen Tiir zur Einweihung
der ultramodernen Vermarktungs-
infrastrukturen (Lager, Sortier-
anlage, Logistik etc.). Biofruits ist
ein Zusammenschluss von neun
Bioproduzenten. Sie produzieren
und vermarkten fast 30 Sorten
Kernobst (60 Prozent der Biodpfel
und Biobirnen der Schweiz),
Steinobst, Beeren und Tafeltrauben.
Auskunft, Anmeldung

Nicolas Constantin, Biofruits SA,
Rte du Rhéne 12, 1963 Vétroz, Tel.
027 346 33 15, Fax 027 346 65 70,
info@biofruits.ch, www.biofruits.ch

[HAUSGARTEN

Mehr Freude am Garten

Wann

16. August bis 20.Dezember,
jeweils Dienstag, 8.30 — 11.45 Uhr
(ausser 4. und 11.10.)

wo

Landwirtschaftliches Zentrum
Ebenrain, 4450 Sissach

Inhalt

Ein ausfiihrlicher, zusammen-
héngender Kurs zu allen Garten-
themen — mit Tiefenwirkung fiirs
erfolgreiche Wirken im eigenen
Freizeitgarten oder in der Garten-
beratung. Wer sich fiir das «Arbeiten
in Harmonie mit der Natur» begeis-
tert, ist hier goldrichtig. Der vielfalti-
ge Ebenraingarten bildet die Briicke
von der Theorie zur Praxis.
Kursleitung

Urs Streuli

Kosten

Fr. 540.- (fiir 18 Halbtage)
Auskunft, Anmeldung

Landw. Zentrum Ebenrain,

4450 Sissach, Tel. 061 976 21 21,
www.ebenrain.ch

MARKT |

182™me Marché Bio de Saignelégier
Wann

17. und 18. September,

9.00 bis 18.00 Uhr

wo

Halle du Marché-Concours,
Saignelégier JU

Inhalt

Der traditionsreiche Marché Bio in
den Freibergen wird auch dieses
Jahr eines der wichtigsten Events
der Westschweizer Biobewegung
sein. Nebst Marktbetrieb fiir
Bioprodukte und Kunsthandwerk
wird in der Festwirtschaft fiirs leib-
liche Wohl gesorgt. Ein vielfaltiges
Rahmenprogramm, auch fiir Kinder,
tragt zum besonderen Ambiente
dieses Anlasses bei. In diesem

Jahr lautet das Thema des Marktes
«Energies?». Es werden die diversen

Facetten der erneuerbaren Energie
prasentiert. Der Markt geht gleich
selber mit dem guten Beispiel
voran: Die gesamte Energie, die

an der Veranstaltung verbraucht
wird, stammt von Wind, Sonne und
Wasser aus Kleinkraftwerken auf
Biobetrieben des Juras.

Auskunft

Myriam Wespi, Prasidentin Marché
Bio, Ferme de Cerniévillers, 2353
Les Pommerats, Tel. 032 952 19 19,
www.marchebio.ch.

DIVERSES

Naturkosmetik 1

Wann

20. August

wo

Bern

Inhalt

Immer mehr Menschen wiin-
schen sich natiirliche und sichere
Pflegeprodukte. Werden Sie mit
diesem Seminar fit zu allen Fragen
lhrer Kundeninnen und Kunden in
Sachen Naturkosmetik. Erfahren
Sie mehr tber die Entwicklung der
Naturkosmetik. Lernen Sie selbst
gute von schlechten Qualitaten un-
terscheiden! Uben Sie sich mit im
Verkaufsgespréch.

Kosten

Auf Anfrage

Auskunft, Anmeldung

Meike Giebeler, FORUM Berufs-
bildung e. V., Charlottenstr. 2,
D-10969 Berlin,

Tel. +49 3025 900 832,
info@forum-berufsbildung.de

Griingutverwertung

in der Gemeinde

Wann

28./29. Oktober, 25./26. November,
13./14. Januar 06

wo

Langenthal, Granichen, Olten
Inhalt

Kompostbiologie und -methoden,
Qualitat und Anwendung von
Kompost, Gemeinschaftskompos-
tierung, kommunale Griingut-
Dienstleistungen, Offentlichkeits-
arbeit. Fiir Personen die Kompo-
stierung in ihrer Gemeinde férdern
wollen.

Auskunft, Anmeldung
Composto+, Waldhofweg 27b,
5034 Suhr, Tel. 062 213 93 73,

Fax 062 213 93 75,
mail@composto.ch,
www.kompost.ch

Landschaftswoche 2005

Wann

28. August — 3. September

wo

Gut Hohenberg, Seminarbauernhof
der Stiftung Okologie und Landbau
(SOL), Pfalzerwald; www.gut-ho-
henberg.de

bioakiuel

BI1O

l’h FiBL O

14. Jahrgang

Erscheint 10-mal jahrlich
(jeweils Anfang Monat, ausser
August und Januar)

Auflage 7832 Exemplare
(WEMF-beglaubigt, 2003)
Geht an Produktions- und
Lizenzbetriebe der Bio Suisse;
Abonnement Fr. 49.—
Ausland Fr. 56.—
Abonnementsdauer
Kalenderjahr, Kiindigung auf
Ende Dezember
Herausgeber FiBL
Forschungsinstitut fir
biologischen Landbau,
Ackerstrasse, Postfach
CH-5070 Frick

Telefon +41 (0)62 865 72 72
Telefax +41 (0)62 865 72 73
www.fibl.org

Bio Suisse (Vereinigung
Schweizer Biolandbau-
Organisationen)
Margarethenstrasse 87
CH-4053 Basel

Telefon +41 (0)61 385 96 10
Telefax +41 (0)61 385 96 11
www.bio-suisse.ch
Redaktion Alfred Schadeli,
Thomas Alféldi (FiBL);
Christian Voegeli (Bio Suisse);
Christophe Schiess (FiBL),
Romandie; bioaktuell@fibl.org
Gestaltung Daniel Gorba
Druck Brogle Druck AG
Postfach, 5073 Gipf-Oberfrick
Telefon +41 (0)62 865 10 30
Telefax +41 (0)62 865 10 39
Inserate Nicole Rolli,

FiBL, Postfach, 5070 Frick
Telefon +41 (0)62 865 72 04
Telefax +41 (0)62 865 72 73
E-Mail nicole.roelli@fibl.org

Inhalt

Eine vielfltige Kulturlandschaft ent-
steht heute nicht mehr «nebenbei»,
sondern nur noch, wenn sie gewollt
und bewusst an ihrer Entwicklung
gearbeitet wird. Landbau mit Land-
schaftsentwicklung verbinden -
wie geht das? Heute ist vielfach von
«Multifunktionalitdt» in der Land-
wirtschaft die Rede — «Funktionen»,
die tiber das «Produzieren» von
«Nahrungsmitteln» hinausgehen.
Referenten

Jochen Bockemiihl, Marita Bruns,
Thomas van Elsen, Laurens Bocke-
miihl, Bas Pedroli, Sonja Schiirger,
Holger Coers, Jean-Michel Florin
Veranstalter

PETRARCA, Europdische Akademie
fiir Landschaftskultur und SOL.
Auskunft und Anmeldung
Laurens Bockemiihl, Am Kalkofen
30, D-66127 Saarbriicken, Tel. +49
6898 3090 367, Info@petrarca.info



Jede Biomilch ist streng
kontrolliert

Zum Artikel «Die Marke schafft Mehr-
wert» von Cordelia Galli, bioaktuell Nr. 5,
Juni 05.

) Uber Geschmicker und Tona-
litat kann man bekanntlich ge-
teilter Meinung sein. Hierzu also kei-
ne Anmerkung unsererseits. Aufhor-
chen lasst uns die Threr Werbung zu-
grunde liegende Motivation: «Bio Suisse
steht fiir kompromisslose Bioquali-
tat und biirgt mit streng kontrollier-
ten Auflagen dafiir, dass die Kundschaft
auch das bekommt, was sie erwartet.»
Im Klartext: Sie machen fiir etwas Wer-
bung, das bereits gesetzlich geregelt ist
(CH-Bio-Verordnung). So gesehen ver-
kaufen Sie einen «weissen Schimmel».
Denn: Auf allen Bio-Produkten, wo Bio
drauf steht, muss auch Bio drin sein.
So gesehen stellen Sie sich mit der Wer-
bung fiir «Bio Suisse» (bzw. die Knospe)
tiber geltendes Recht — es werden Mar-
keting (Marke Bio Suisse) und Gesetz
(CH-Bio-Verordnung) quasi gegenein-
ander ausgespielt. Beispiel: Die auf Sei-
te 5 abgebildete Anzeige «Streng kon-
trollierte Bio-Milch. Verlass dich drauf.»
plus logo Bio Suisse. JEDE Bio-Milch
(ob Bio Suisse oder nicht) ist jedoch
streng kontrolliert (Bio-Verordnung).
Die Werbung der Bio Suisse ist fiir uns
eher verwirrend und unklar. Oder an-
dersrum: Sie machen Werbung fiir ei-
ne - in diesem Zusammenhang — Selbst-
verstandlichkeit. Ist das sinnvoll, 6ko-
nomisch, effizient, nachhaltig?
Felix Hug, Geschéftsfihrer,
Somona GmbH, CH-4657 Dulliken

Vac-Sacke

Vakuumbeutel en gros
Neu auch strukturierte

fiir Solis
Foodsaver
Magic Vac
Orved
Direktversand:
Oeko-Sack GmbH
Sonnmattstrasse 9

3415 Hasle-Riiegsau
034 46156 14

DAS LETZTE WORT =

Milchwerbung erinnert an Zahnarztbesuch

Zum Artikel «Die Marke schafft Mehr-
wert» von Cordelia Galli, bioaktuell Nr. 5,
Juni 05.

Anscheinend ist es doch nicht so
)) unwichtig, ob der Wurm dem
Fischer schmeckt oder nicht, sonst wire
unsere Meinung zur Werbung der Bio
Suisse ja nicht gefragt. Da sie mir meis-
tens nicht gefillt, kommt mir diese Auf-
forderung zur Meinungsédusserung gele-
gen, obwohl es das Heuwetter eigentlich
nicht zuliesse.
Wieso macht die Bio Suisse fiir Milch
und vor allem fiir Fleisch so abstossen-
de Werbung? Als ich das Plakat mit dem
Grasfleischkise neben unserer Haus-
tiire aufhdngte, um zu sehen, wie un-
sere Kundschaft darauf reagiert, nahm
es mein Mann herunter mit dem Argu-

Alles fiir die Hiihner
Familiennester Abrollnester
Metalinester 2/3/4/10-teilig

Tranken/Futtergeschirr
Metall verz./ PVC

aRC
Tret-Futterautomat
Geflligelnetze Zaunmaterial
Eierverpackung
6/10/30-er
Gefliigel-und Tierstall

massiv — tiergerecht - solid
Anfertigung auch nach Mass

Ausstellung: Arbon beim Rondel
Sihlbrugg industriegebiet
Langenthal Bleienbachstrasse

GLOVITAL AG

St. Gallerstr. 34 9320 Arbon / TG
Tel. 071 868 77 66 Fax 071 868 77 65
www.glovital.ch

ment, auf unseren beseelten Bauernhof
passe so etwas Widerliches nicht! Den
kleinen, blau-gelben Fleischprospekt ver-
teilte ich hochstens aus Jux, um jemand
zu erschrecken, von dem ich genau wuss-
te, dass er sich nicht zum Vegetarier eig-
net. Bei Menschen, die auf der Kippe
sind, vom Fleischessen wegzukommen,
eignet sich dieser Prospekt perfekt fiir
den entscheidenden Kick. Kein Wunder,
ist der Bio-Fleischkonsum riicklaufig!
Den Hohepunkt an Unertréglichkeit fin-
de ich die Milchwebung mit dem Gum-
mihandschuheuter. Wie kann man (bzw.
frau) ein so lebendiges und vitales Le-
bensmittel wie die Milch mit eiskal-
ter Sterilitit bewerben? Es stimmt nicht,
dass die Heidi-Werbung erfolglos ist, im
Gegenteil. Heidi weckt eben Milch ent-
sprechendere Emotionen als ein steriler
Handschuh, der uns woméglich an den
letzten Zahnarztbesuch erinnert. Ich fra-
ge mich, wie ein Werbemann oder ei-
ne Werbefrau auf ein solches Bild kom-
men kann. Ich kann es mir nur so erkla-
ren, dass die Werte Sicherheit, Zuverlis-
sigkeit und Chemiefreiheit mit Sterilitét
verwechselt wurden. Die drei Werte ha-
ben also wenig mit dem Biolandbau zu
tun. Ich finde, unsere grosse Idee Bio-
landbau ist mehr wert (in zwei Wortern)!
Wenn das Werbebiiro sich mal ernsthaft
mit den ideellen Werten des Biolandbaus
befassen wiirde, kimen wahrscheinlich
ganz andere Schopfungen heraus. Es
konnte fiir das Biiro eine Herausforde-
rung sein, Werte wie Fruchtbarkeit, Viel-
falt, Lebendigkeit, Freude an der Natur,
Vertrauen in die schopferische Kraft des
Universums in klaren und einfachen
Bildern heriiberzubringen.
Das Sdulischniirli-Foto auf Seite 6 wire
ein guter Anfang. Es ist lustvoll, pfiffig
und originell.
Zum neuen TV-Spot: Konntet Thr viel-
leicht die Sendezeiten bekannt geben?
Claudia Capaul, Biobauerin, Perrefitte BE
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b.io Turbo 4400 lauft nach der Saat viel schneller auf als alle andern Mi-
schungen. DER VORTEIL: Erster Schnitt kann bis 2 Wochen friiher erfol-
gen. Ertrag im Ansaat-jahr ist sehr gut und die Unkrautunterdriickung bes-
ser, als bei Mischungen ohne Turbogras «KANDREA» (Deckfrucht).
BEACHTE: Die ersten 3 Schnitte haben friih zu erfolgen, sonst wird AN-
DREA zu stark und unterdriickt die langsamer wachsenden Mischungs-
partner.

Flr alle Betriebe in guten Futterbaugebieten, die auf ertragsreiche und
ausdauernde Mischungen setzen. Gerade fiir Biobetriebe eignet sich die-
se Mischung besonders!

Zusammensetzung: BIO Rotklee Merviot 4%
Weissklee Seminole (grossblattrig) 6%
Weissklee Milo (kleinblattrig) 4%
Westerw. Raigras ANDREA 10%
BIO Engl. Raigras Calibra 28%
Rotschwingel Echo 8%
Timothe Rasant 10%
Wiesenrispe Lato und Compact je 15%

Standort: Raigrasfahig, ab ca. 900 mm Jahresniederschlag

Saatmenge: 38 kg/ha

Saatzeitpunkt: Maérz bis Anfangs September
Nutzungseignung:  Griinfutter, Heu, Silo, Weide (auch Kurzrasenweide)
Preis: Fr.9.40/kg, in 10 kg Sacke
Lieferung: franko Hof ab Fr. 600.—,
darunter Transportanteil a Fr. 25.—

Alle Mischungen sind zertifiziert durch bio.inspecta AG, teilweise ausge-
zeichnet mit dem AGFF Giitezeichen und entsprechen voll und ganz den
Anforderungen der Bio-Saatgutverordnung!

Haben im Angebot: 10 weitere Bio-Grasmischungen, reine Biosamen,
Grundiingung etc. Fir Bestellungen und Informationen rufen Sie uns an!
Wir beraten Sie gerne und senden auf Wunsch auch unseren Bio-Saat-
gutkatalog 2005 zu.

Suche drei Wiederverkaufer/Partner im Raum Baselland, Surental, Schaff-
hausen/Thurgau. Fir mehr Infos melden Sie sich bei mir.

Iy

Alb. Lehmann, Biofutter 223

Xk US|V® Tel 056 / 201 40 20

5413 Birmenstorf / 9200 Gossau
Fax 056 / 201 40 25

E- Mail: Info @biomuehle.ch  http://www.biomuehle.ch/

|

Andermatt

Biocontrol «c

I.YSOdi“ Algufe” N-Blattdiinger fir alle Kulturen

Biofa Cocana

(H-6146 Grossdietwil
Tel. 062 917 50 05 Fax 062 917 50 06

www.biocontrol.ch  e-mail: sales@biocontrol.ch

Einmachgliser mit Deckel
Flaschen mit Drahtbiigelverschluss

fiir alle Arten von Lebensmitteln.
Marmeladen, eingelegte Friichte und Gemiise, ...
Gliser in verschiedenen Gréssen und Formen
von 0,4 dl bis 1 Liter.

Flaschen mit Drahtbiigelverschluss 2,5 dl bis 1 Liter.

Gratis Mustergldser mit Preisliste auf Anfrage

Crivelli Verpackungen  CH-6830 Chiasso
@ 091 647 30 84 * Fax 091 647 20 84
crivelliimballaggi@hotmail.com




