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BIOVERITA: Biosaatgut erhilt ein eigenes Label

Bioverita zeichnet spezielle Eigenschaften aus

RUTH BOSSERT, LID
Gemiise, Getreide und
Mais aus Bioanbau
braucht Biosaatgut. Bio-
verita soll die Knospe er-
gdnzen und stdrken.
Der Verein Bioverita lanciert in
diesen Wochen sein neues
Label fiir biologisch geziichte-
tes Saatgut. Das dhrenférmige
Logo in zwei verschiedenen
Griintonen ziert heute neben
der Knospe von Bio Suisse
schon ein Brot, das bei Coop zu
kaufen ist. Fiir Bioverita-Ge-
schaftsfilhrer Markus Johann
ein Gliicksfall: «Weil der Wei-
zensamen aus einer biologisch-
dynamischen Ziichtung
stammt, trigt das Brot auch das
neue Bioverita-Label und er-
ginzt damit die Knospe.»
Johann glaubt nicht, dass die
neue zweifarbige Ahre die
Knospe konkurrenziert oder die
Konsumentinnen und Konsu-
menten verunsichert. «Es ist
sehr wichtig, dass es der Bio-
landwirtschaft nun gelungen ist,
biologisch geziichtetes Saatgut
zu haben, das von allem Anfang
an auf biologischem Boden ge-
wachsen ist.»
Unabhéngigkeit wahren

Fiir die Entwicklung von bio-
logisch-dynamischen ~ Samen
rechnet man mit einem Zeit-
raum von bis zu 15 Jahren. Da-
mitbleibe der Biolandbau unab-
hingig von den Saatgutmultis,
und es sei ihm moglich, von al-
lem Anfang an gesunde Lebens-
mittel zu produzieren, so Jo-
hann. «Mit einem biologisch-
dynamischen Samenkorn ist

der Grundstein fiir ein gesundes
Produkt gelegt.» Zudem errei-
che der Biolandbau mit dem
biologisch geziichteten Saatgut
die Unabhéngigkeit der eigenen
Versorgung. «Konventionellem
Saatgut sicht man nicht an, wo-
her es kommt.» Deshalb sei das
neue Label Bioverita fiir Getrei-
de, Gemiise und Apfelsorten
unbedingt notwendig. Nach
dem «Bioverita»-Brot sind als
nichste Produkte Dinkelcra-
cker und eine Miieslimischung
in Abkldrung.

Partnerschaften

Mit im Boot des Trigerver-
eins Bioverita sind Demeter und
das Forschungsinstitut fiir bio-

logischen Landbau (FiBL), Ge-
treideziichtung Peter Kunz
(GZPK) und die Sativa Rheinau
AG. Nach ersten Befiirchtun-
gen hat sich nun auch die Dach-
organisation Bio Suisse dem
neuen Verein angeschlossen.
Coop unterstiitzt die Entwick-
lung des Labels personell und fi-
nanziell. Das Label soll die
Konsumenten aufklidren, dass
Bio-Produkte, welche bereits
aus biologisch geziichteten Sa-
men gewachsen sind, ecinen
Mehrwert fiir ihre Gesundheit
bieten.

Ein wichtiger Teilaspekt

Gemiss Stephan Jaun, Medi-
ensprecher von Bio Suisse, ist
der biologische Landbau auf
Sorten angewiesen, die sich auf-
grund ihrer speziellen Eigen-
schaften fiir die 6kologische Be-
wirtschaftung besonders eig-
nen. So sei beispielsweise eine

stirkere  Krankheitsresistenz
wichtig. Die Konsumenten er-
warten von den Knospe-Pro-
dukten, dass sie umfassend bio-
logisch und nachhaltig produ-
ziert wurden. Die Ziichtung sei
dabei ein Teilaspekt dieses ge-
samtheitlichen Ansatzes. Des-
halb befiirwortet Bio Suisse die
Forderung der biologischen
Ziichtung, die nun von Bioveri-
ta mitgetragen wird. Jaun kann
sich aber vorstellen, dass die
wachsende Zahl der Labels fiir
den Konsumenten eine Heraus-
forderung darstellt.

Mehrwert kennen

Das Forschungsinstitut fiir
biologischen Landbau (FiBL)
beschéftigt sich schon seit ge-
raumer Zeit mit der Zielsetzung
und Definition der &kologi-
schen Pflanzenziichtung, den
Beurteilungskriterien von
Ziichtungsmethoden und der
Forderung der aktiven Pro-
gramme auf diesem Gebiet. Das
Institut stehe hinter dem
Grundgedanken von Bioverita,
die okologische Pflanzenziich-
tung zu fordern, deren Mehr-
wert zu kommunizieren und die
Offentlichkeit fiir die Bedeu-
tung des freien Zugangs zu
Saatgut zu sensibilisieren, sagt
Monika Messmer vom FiBL.
«Wir sind angewiesen auf Le-
bensmittel, die nur dann nach-
haltig produziert werden kon-
nen, wenn Sorten zur Verfii-
gung stehen, die sich den verédn-
derten Umweltbedingungen an-
passen und unter biologischen
Bedingungen chne viele Hilfs-
stoffe angebaut werden kon-
nen.» Dafiir sei eine kontinuier-
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liche Ziichtungsarbeit unum-
ginglich, die finanziell abgesi-
chert sein muss. «Ich glaube,
dass der Konsument bereit ist,
sich an den Mehrkosten zu be-
teiligen, wenn er den Mehrwert
kennt.»

sein. (Bild: zvg)

Dank eignem Saatgut soll der Biolandbau unabhiingiger
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