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«Wir wollen auch In
Zukunftt Pioniere sein»

Warum gibt es eigentlich keine Bioddrfer oder Bioregionen
in der Schweiz? «Bio Suisse»-Prasident Urs Brandli gibt Antwort.

Herr Brandli, das Biodorf Correns

ist eine Erfolgsgeschichte. Ware das

nicht auch ein Weg fiir Schweizer

Gemeinden?
URS BRANDLI: Verschiedene Bei-
spiele zeigen, dass sich auch in
der Schweiz eine Region mit Bio
positionieren kann. So verbin-
det das Projekt «Les chemins
du bio» im Jura Biohéfe mit an-
deren touristischen Angeboten.

Und im Kanton Graubiinden, der
mit tber 54 Prozent den hochs-
ten Anteil an Biobauern auf-
weist, liegt das Thema «Bio» als
touristisches Verkaufsargument
auf der Hand. Die Hochschule
fiir Technik und Wirtschaft in
Chur nimmt seit diesem Herbst
die Synergiepotenziale von Bio-
landwirtschaft und Tourismus
genauer unter die Lupe. Ich bin
von einem grossen Potenzial
uberzeugt. Biobauern teilen ja
mit dem Tourismus gleiche Werte
wie Nachhaltigkeit, Regionalitat,
Geschmack oder Authentizitat.

Gab es in der Vergangenheit schon

Versuche, ein Biodorf oder eine Bio-

region in der Schweiz zu etablieren?
UB: Ein ganzes Dorf auf Bio

auszurichten, das wurde in der
Schweiz noch nirgends umge-

setzt. An meinem Wohnort Gol-
dingen wollten wir im Jahr 1999

ein biologisches Goldingertal
schaffen. Gemeinden und Kan-
ton hdtten uns unterstiitzt - die
Bauern waren dagegen. Ohne den
klaren Willen der Bevilkerung
und der lokalen Wirtschaft ist die
Umsetzung eines solchen Vorha-
bens nicht moglich.

Nicht nur einzelne Regionen, sondern
die ganze Schweiz soll dereinst Bio
sein — so steht es im Leitbild der Bio
Suisse. Wann wird die Vision «Bioland
Schweiz» Wirklichkeit?
UB: Unsere Vision «Bioland
Schweiz» verfolgen wir ohne
Zeitvorgabe. Um sie zu erreichen,
miussen wir einerseits laufend
Betriebe zur Umstellung auf Bio
animieren und anderseits im-
mer mehr Konsumierende vom
Mehrwert unserer Produkte
iuberzeugen. Mit einem nach-
haltigen jahrlichen Wachstum
bei Produktion und Konsum von
Bioprodukten kommen wir unse-
rer Vision Schritt fiir Schritt ni-
her. Wenn dereinst auch in den
hintersten Tankstellen oder Ki-
osken der Schweiz ein Sortiment
Bioprodukte erhiltlich ist, dann
sind wir im «Bioland Schweiz»
angekommen.

Beim Konsum mag das Wachstum
erfreulich sein, auf Produzentenseite
aber ist man von einem «Bioland

Schweiz» noch weit entfernt: Der

Bioanteil an den Schweizer Landwirt-

schaftsbetrieben stagniert seit vielen

Jahren zwischen 10 und 11 Prozent.
UB: Erfreut diirfen wir feststellen,
dass die Anzahl Biobetriebe seit
2011 wieder ansteigt. Die von Bio
Suisse im Jahr 2009 eingeleitete
Bio-Offensive tragt also bereits
Friichte. Natiirlich konnte das
Wachstum noch grosser sein.
Viele Landwirte sind aber immer
noch sehr skeptisch gegeniiber
dem Bio-Gedanken. Wie im kon-
ventionellen Landbau spielt zu-
dem auch bei Bio der Struktur-
wandel eine wesentliche Rolle.
Auch Betriebsleiter von Biobe-
trieben erreichen das Rentenalter
und geben ihren Hof auf.

Wie kénnen junge Bauerinnen und

Bauern fiir den Biolandbau neu

gewonnen werden?
UB: Wir missen ihnen die Er-
folgsmoglichkeiten des Bio-
landbaus aufzeigen und besse-
re Rahmenbedingungen fir sie
schaffen. Bio Suisse verbessert
zurzeit die Markttransparenz
und betreibt gezieltes Marketing.
Auch haben wir unsere Richtli-
nien verstindlicher gemacht.
Und auf politischer Ebene geben
wir beispielsweise bei der Wei-
terentwicklung der Agrarpolitik

Medienbeobachtung
Medienanalyse

ARGUS der Presse AG

Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zurich

ARGUS©

MEDIENBEOBACHTUNG

Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

www.argus.ch

Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01

Argus Ref.: 47069763
Ausschnitt Seite: 1/2



http://www.oliv-zeitschrift.ch
http://www.oliv-zeitschrift.ch
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 01.09.2012

DIE GRUNEN SEITEN
0 DES LEBENS

Bio Plus AG
5703 Seon
062/ 769 00 88

www.oliv-zeitschrift.ch

Medienart: Print
Medientyp: Spezial- und Hobbyzeitschriften
Auflage: 50'000

Erscheinungsweise: monatlich

Themen-Nr.: 541.3
Abo-Nr.: 1008268

Seite: 14
Flache: 50'347 mm?2

wertvolle Impulse filir den Bio-
landbau.

In welche Richtung soll sich der
Schweizer Biolandbau in den
nichsten Jahren entwickeln?
UB: Wahrend tiiber 30 Jahren ha-
ben die Schweizer Biopioniere
Enormes geleistet. Wir wollen
naturlich auch in Zukunft Pio-

Urs Brandli (49‘
auf seinem Biohof
im sanktgallischien
Goldingen;

niere sein. Es gilt, fiir kiinftige
Generationen einen Lebens-
und Gestaltungsraum in einem
intakten Umfeld zu schaffen. Ich
denke da an unsere Projekte zur
Forderung der Biodiversitit, zum
Klimaschonenden Anbau oder zur
Milch- und Fleischproduktion
aus Raufutter.
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