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Bio Suisse», so die Antwort des
Aldi-Sprechers. Das Angebot des
Discounters, Forschungsprojek-
te zu unterstiitzen, wurde ausge-
schlagen.

Bio Suisse: Kein Druck

Bei Bio Suisse reagiert man
auf die Aussagen der Weko ge-
fasst. «Unsere Distributionspoli-
tik ist klar festgehalten. Marken-
produkte, die mit der Knospe
ausgezeichnet sind, und Biopro-
dukte ohne Verwendung unse-
res Labels diirfen in allen Kani-
len angeboten werden. Wir se-
hen aktuell keine Veranlassung,
daran etwas zu dndern», beant-
wortet Sabine Lubow, Leiterin

Offentlichkeitsarbeit von Bio
Suisse, eine Anfrage des
«Schweizer Bauer». Lubow hilt
fest, dass seit Sommer 2012 kei-
ne Gesprdache mehr stattfanden
(wir berichteten). Es bestehe
kein Druck vonseiten der Dis-
counter. Aber weshalb will Bio
Suisse keine Zusammenarbeit
mit den Discountern? Biobau-
ern sollen fiir ihre Produkte ei-
nen fairen Preis erhalten. «Fin
starker Preisdruck oder Preis-
kampf im Detailhandel auf Kos-
ten der Produzenten wire kont-
raproduktiv, wiirde den Bio-
landbau gefihrden und nieman-
dem Nutzen bringen», hélt Lu-
bow fest. Macht Coop Druck,

dass keine Zusammenarbeit zu-
stande kommt? Man arbeite gut
zusammen, von Druck kénne
keine Rede sein, betont Lubow.
Aber was miissten die Discoun-
ter tun, damit eine Zusammenar-
beit moéglich wire? «Wir erwar-
ten sichtbare Zeichen einer Vor-
leistung in Zusammenhang mit
einem ldngerfristigen und kon-
kreten Engagement fiir den Bio-
landbau. Dies ist und war seitens
der Discounter bislang nicht der
Fall. Denn wer seinen Bauernbe-
trieb auf Bio umstellt, nimmt ei-
ne zweijdhrige Umstellzeit in
Kauf und ist somit zu einem Be-
kenntnis mit Vorleistung be-
reit», sagt Lubow.
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