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Staatliches Label fiir Bergkase stosst auf Widerstand

26.7.2013, 08:42 Uhr

Kése und Milch aus den Bergen oder den Alpen sollen kiinftig offizielle Labels tragen dirfen. Der Bund will
damit den Konsumenten die Wahl beim Einkaufen erleichtern. Doch der Vorschlag des Bundes stdsst auf
Widerstand, wie die am Freitag endende Anhérung zeigt. Von sda
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Kase in einer Alpsennerei (Archiv) (Bild: sda)
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Die offiziellen Zeichen - ein angedeuteter Berg in Griin oder Blau mit Schweizerkreuz - sollen nach dem
Vorschlag des Bundesamtes flir Landwirtschaft (BLW) fur all jene Produkte verwendet werden, welche den
Anforderungen der Berg- und Alpverordnung entsprechen.

Die Verwendung der Zeichen ware freiwillig. Dennoch haben jene, die in den letzten Jahren viel in eigene
Labels investiert haben, wenig Freude am Vorschlag des Bundes.

Mit der Schaffung solcher Zeichen greife der Bund in einen funktionierenden Markt ein, schreibt Coop auf
Anfrage der Nachrichtenagentur sda. Deshalb habe sich der Grossverteiler im Vernehmlassungsverfahren
dagegen eingesetzt. Migros-Sprecherin Martina Bosshard sagte, ein staatliches Zeichen sei nicht notwendig.
Die Migros habe viel Effort in die Heidi-Marke gesteckt.

Bio Suisse, Eigentimerin der Marke Knospe, lehnt die offiziellen Zeichen ebenfalls ab. «Mit der Einfiihrung
von zwei neuen Logos wird es fir die Konsumenten noch schwieriger, sich unter den verschiedenen Labels
zu orientieren», sagte Sprecherin Sabine Lubow.
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Acht Labels fiir einen Kase

Diese Befiirchtung dussern angesichts der bereits bestehenden Labels verschiedene Akteure. «Ein biologisch
hergestellter Alpkase aus dem Diemtigtal beispielsweise kdnnte mit acht verschiedenen Labels ausgelobt
werden», schreibt der Schweizerische Alpwirtschaftliche Verband (SAV) in seiner Stellungnahme.

Trotzdem begriisst der SAV die offiziellen Zeichen grundsatzlich. Diese dirften aber bestehende Marken nicht
konkurrenzieren. Der SAV stort sich daher an der Farbe des Zeichens fiir Bergprodukte, denn die Marke
Alpkase - die vom SAV und den Schweizer Milchproduzenten geschaffen wurde - ist ebenfalls griin.

Die Milchproduzenten und die Alpkasekommission gehen noch einen Schritt weiter: Sie schlagen vor, dass es
nur fir Bergprodukte ein offizielles Zeichen geben soll, da dort das Imitatpotenzial sehr hoch sei.

Bauern: Vermarktung wirde gefordert

Die Schweizerische Arbeitsgemeinschaft flir Berggebiete (SAB) hingegen stellt sich grundsatzlich hinter den
Vorschlag des Bundes. Dieser miisse aber eine Informationskampagne finanzieren, damit die offiziellen
Zeichen nicht im Label-Dschungel untergingen.

Die «Marke» Berg und Alp trage in hohem Masse zur Wertschdpfung in den Bergregionen bei, schreibt die
SAB. Dies sei eine Grundvoraussetzung, um die Vitalitat der landlichen Raume zu erhalten.

Auch der Schweizerische Bauernverband glaubt, mit den offiziellen Zeichen wiirde die Vermarktung von Berg-
und Alpprodukten gefordert. Ein einheitliches Zeichen komme zudem dem Anliegen der Konsumenten
entgegen. Die Konsumentenschutzorganisationen waren fiir eine Stellungnahme nicht erreichbar.

Agrarallianz: Nicht Aufgabe des Staates

Auf Ablehnung stdsst das Ansinnen des Bundes hingegen bei der Agrarallianz, der beispielsweise pro natura,
die Stiftung fir Konsumentenschutz und die Kleinbauernvereinigung angehoren.

Aus Sicht der Agrarallianz ist es nicht Aufgabe des Staates, solche Zeichen zu schaffen. «Das ist Sache der
Marktpartner, die sich mit eigenen Labels profilieren kdnnen», sagte Geschaftsfihrer Christof Dietler.

Auch die Foderation der Schweizerischen Nahrungsmittel-Industrien (fial) stellt sich gegen den Vorschlag des
Bundes. «Die Einfihrung dieser Zeichen kommt aus unserer Sicht zu spat», sagte Co-Geschéftsflihrer Franz
Schmid. Inzwischen hatten verschiedene Produzenten und Grossverteiler eigene Logos geschaffen.
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