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KONSUM Fiir ein Schweizer
Ei sind die Konsumenten ger-
ne bereit, etwas mehr zu be-
zahlen. Besonders Bio-Eier
werden immer beliebter —
auch bei den Produzenten.

BERNARD MARKS
bernard.marks@Iuzernerzeitung.ch

Uber 760 Millionen Eier haben
Schweizer Hiihner im letzten Jahr gelegt.
95 Eier essen Herr und Frau Schweizer
pro Jahr pro Kopf. Die hiesigen Hiihner
miissen sich aber fiir diese Menge tag-
lich ganz schén ins Zeug legen. Die
2,3 Millionen Legehennen kommen
dabei an ihre Leistungsgrenzen. Be-
reits nach durchschnittlich 80 Wo-
chen werden Legehennen unrenta-
bel und deshalb aussortiert und
getotet. Bestenfalls wird aus ihnen
noch ein Suppenhuhn oder Ge-
fliigelwurst - ein Grossteil landet in
der Biogas-Anlage. Trotzdem: Im
Vergleich geht es Schweizer Lege-
hennen immer noch besser als
ihren Verwandten im iibrigen Euro-
pa. Schweizer Konsumenten legen
Wert auf das Tierwohl (siehe Kasten).

Symbol mit ethischen Werten

Wie jedes Jahr zu Ostern hat das Ei
als Symbol fur die Auferstehung Chris-
ti Hochkonjunktur in vielen christlichen
Landern. Eier haben aber iibers ganze
Jahr verteilt einen enorm hohen Stellen-
wert - gerade in-der Schweiz. Ein ech-
tes Schweizer Ei weist wahrlich ethische
Qualititen auf: Bereits 1978 haben
Schweizer die Legebatterie an der Urne
verboten, und sie haben Gesetze im
Dienste der umwelt- und artgerechten
Tierhaltung gutgeheissen. Darum kosten
Schweizer Eier heute deutlich mehr als
Billig-Eier aus dem Ausland. Der Sttick-
preis liegt im Vergleich zu den Eiern
aus dem Ausland um das Zwei- bis
Dreifache hoher.

Vom Preis lassen sich die Schweizer
Konsumenten aber nicht abschrecken.
Sie kaufen treu Schweizer Eier. Zwar

* wickelt.

wurden 2012 rund 240 Millionen Eier
fiir den Verkauf im Detailhandel im-
portiert. Der Marktanteil an Schweizer
Eiern lag im Jahr 2012 aber schweizweit
bei 75 Prozent (siehe Grafik). In den

‘letzten Jahren hat sich besonders

das Geschéaft mit dem Bio-Ei stark ent-

vi
«Geschmacklich gibt
es keinen Unterschied
zwischen einem
normalen und einem
Bio-Ei.»
ERNESTO HAUSMANN,
CHEF EI-AG

Jedes vierte Ei ist ein Bio-Ei

Das Bio-Ei ist laut neusten Untersu-
chungen des Marktforschungsinstituts
Nielsen das beliebteste Bio-Produkt der
Schweiz. Bereits jedes vierte Ei, das in
der Schweiz gegessen wird, ist biolo-
gisch. So ist auch die Produktion von
Bio-Eiern seit 2007 von 71 Millionen auf
105 Millionen Stiick im Jahr 2012 stetig
angestiegen.

Nicht nur die vermehrte Nachfrage
ist der Grund dafiir. Auch fiir Bauern
lohnt es sich heute mehr denn je, Bio-
Eier zu produzieren. Denn das Bio-Ei
ist das bestbezahlte Produkt in der
Schweizer Landwirtschaft. «Aktuell be-
kommen wir 43 Rappen fiir ein Ei»,
erzdhlt Angela Spiess. Zusammen mit
ihrem Mann Hans Spiess hat sie ihren
Bauernhof in Herlisberg im Jahr 1994
in einen reinen Biobetrieb umgewan-
delt. Mit Erfolg. Heute sichert das Bio-Ei
ihr Auskommen.

Hinzu kommt die Ndhe zum Tier:
«Wir lieben die Individualitét der Tiere»,
sagt Angela Spiess. Auch wenn sie mehr
als 2000 Hiihner besitzen, bauen die
beiden vereinzelt sogar Beziehungen zu
Tieren auf. Bis zu 2000 Eier pro Tag und
rund 600000 Eier im Jahr legen die

Hennen im Betrieb der Spiess. Am Ende
werden aber auch hier die Legehennen
nach rund 80 Wochen ausgemustert und
wandern in die Fleischproduktion. Die
Eier liefert die Familie Spiess gesammelt
an die Hosberg AG in Ziirich.

Brutbetriebe im Netzwerk

Der Weg vom Huhn bis zum Bio-Ei
ist in der Schweiz wie kaum in einem
anderen Land reglementiert. Die Lege-
hennen kommen zum Beispiel von
einem Brutbetrieb wie der Bibro AG in
Oberkirch. Dort werden pro Jahr rund
200 000 Kiiken ausgebriitet. «Die meis-
ten sind Legekiiken, die dann in’ Bio-
Betriebe zur Aufzucht gehen, um dort
anschliessend Eier zu legen», erzihit der

Geschiftsfithrer der Bibro AG, Roman
Clavadetscher. Die Eier werden schliess-
lich ebenfalls an die Hosberg AG als
Bio-Eier ausgeliefert. Die Bibro AG ist
Teil des Netzwerkes der Hosberg AG,
welche mit 6 Prozent Anteil am gesam-
ten Schweizer Eier-Markt fithrend im
Bereich Bio-Eier ist. Hosberg vermarktet
ausschliesslich Bio-Eier. Inhaber Alfred
Reinhard leistete auf diesem Gebiet
Pionierarbeit und hat das Bio-Ei zu dem
gemacht, was es heute ist.

Die Schweizer Standards fiir Bio-Eier
sind heute deutlich hoher als in der EU.
Legehennen haben in den Stillen aus-
reichend Platz und Schatten. Alle Eier,
die sie legen, werden auf dem Bauern-
hof elektronisch erfasst, und ihr Weg
vom Hof bis in den Laden wird doku-
mentiert. Dieses elektronische Riickver-
folgbarkeitssystem erlaubt es, in kiirzes-
ter Zeit auf Probleme zu reagieren.

Ei-Markt im Wandel

Ahnlich funktioniert das System bei
der Ei AG in Sursee, der Marktfiihrerin
im gesamten Schweizer Ei-Handel.
Denn ein Viertel des Geschiftes macht
die Ei AG heute mit Bio-Eiern. Ge-
schiftsfiihrer Ernesto Hausmann ist be-
reits seit 27 Jahren im Eiergeschaft tdtig.
«Der Eiermarkt hat sich sehr stark ver-
andert», erzdhlt er. 132 Millionen Eier
verkauft die Ei AG pro Jahr. Rund 24
Millionen Stiick werden von biologi-
schen Betrieben aus der Region geliefert.
«Geschmacklich gibt es keinen Unter-
schied zwischen einem normalen und
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einem Bio-Ei», sagt Hausmann. Jedoch
im Bereich der Tierhaltung bestehen
grosse Unterschiede. «Aber nicht nur
im Bio-Ei, sondern im Schweizer Ei
steckt generell viel Konsumentenver-
trauen», weiss Hausmann.

Auch die jlingsten Eier-Skandale, wie
kiirzlich jener mit falsch ausgezeichne-
ten Bio-Eiern in Deutschland, férdern
laut Hausmann den Verkauf von Schwei-
zer Eiern. «Dieses Vertrauen der Schwei-
zer Konsumenten in gesunde Grund-
nahrungsmittel wie das Naturprodukt
Ei darf nie enttéuscht werden», so Haus-
mann. Seiner Ansicht nach habe die
Schweiz im Bereich Eierproduktion ein
hohes Gut zu verteidigen,

Das ist anders als im Ausland

TIERHALTUNG bm. Die Schweizer
Geflugelhalter miissen in der Tier-
haltung strenge Umweltbestimmun-
gen beachten. Ein Betrieb darf zum
Beispiel nicht mehr als 18 000 Tiere
zdhlen, womit industrielle Grossbe-
triebe hierzulande ausgeschlossen
sind. Zum Vergleich: Seit dem 1. Ja-
nuar 2012 diirfen auch in Europa nur
noch Eier von Legehennen verkauft
werden, die geniigend Platz zum
Scharren ohne Kifige haben. Im EU-
Raum sind Betriebe mit mehreren
hunderttausend Tieren trotzdem keine
Seltenheit. Auch Kifige werden in
manchen Landern noch immer ein-
gesetzt,

Das EU-Bio-Siegel setzt lediglich
einen «Mindeststandard» fiir artge-
rechte Tierhaltung. Hochstens sechs
Tiere pro Quadratmeter diirfen sich

im Stall tummeln, Auslauf ist vorge-
schrieben, muss aber nur 4 Quadrat-
meter umfassen. Die Inhalte des
Futters miissen zu 95 Prozent aus
6kologischem Anbau stammen. Anti-
biotika als Leistungsférderer, gentech-
nisch verdndertes Futter und Fisch-
meh! sind verboten.

Die Anforderungen an ein Schwei-
zer Bio-Ei sind hoher. Die Grosse der
Herden ist auf 500 Tiere begrenzt.
Maximal 2000 Tiere diirfen in einem
Stall gehalten werden. Die Hennen
haben Aussenbereiche mit Sandkisten
zum Scharren und Gestdnge, auf
denen sie sitzen kénnen. Wenn es die
Witterung zuldsst, ist eine Weide zu-
ginglich. Die Fiitterung ist zu 100
Prozent 6kologisch produziert zu ge-
wihrleisten. Der gesamte Betrieb muss
biologisch gefiihrt sein.
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